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INTRODUZIONE

Questa tesi intende riflettere sul tema dei paesaggi in abbandono, paesaggi spesso
invisibili e considerati perlopiu, spesso ingiustamente, di secondario interesse.
Eppure questi paesaggi si trovano un po’ dappertutto, in contesti prossimi ai luoghi
di residenza, del lavoro, nelle destinazioni scelte per le vacanze. Ciascuno racchiude
in sé storie e memorie individuali, valori storici, artistici e ambientali che meritano di
essere riconosciuti e valorizzati.

Attraverso il caso di studio di Villa Pisani "Augusta" a Galzignano Terme, si analizza
nello specifico il tema della potenziale valorizzazione di un luogo degradato e il
possibile percorso per trasformarlo in un luogo rappresentativo del patrimonio
locale.

La tesi e suddivisa in tre capitoli.

Il primo capitolo definisce e descrive il concetto di paesaggio nella sua articolazione e
complessita. Il paesaggio viene analizzato soprattutto nella sua dimensione sociale,
in riferimento allambito percettivo e dei valori che individui e collettivita
attribuiscono ad elementi considerati parte del patrimonio locale. Nell'ultima parte ci
si sofferma su due tipologie di paesaggi: i paesaggi a cui ¢ stato attribuito un valore
eccezionale e i paesaggi abbandonati. Nel primo caso si fa riferimento al concetto
Unesco di ‘paesaggi culturali’ e nel secondo caso alla concettualizzazione di Gilles
Clément di ‘Terzo Paesaggio’.

Il secondo capitolo presenta il contesto territoriale e turistico dell’area in cui €
localizzata la villa oggetto di analisi. Viene approfondito il contesto storico,
demografico e turistico dei Colli Euganei e del comune di Galzignano Terme. Si fa
riferimento allo specifico ‘paesaggio palladiano’ delle ville venete che caratterizza lo
scenario in cui ¢ immersa Villa Pisani "Augusta".

Nel terzo capitolo viene illustrato il processo di ricerca sul campo finalizzato
all'ideazione di una proposta di valorizzazione di Villa Pisani "Augusta". Sono
descritte le varie fasi dell’analisi e i temi e le considerazioni di volta in volta emersi:
dalla valutazione della villa fino alla sua potenziale valorizzazione, passando per la
ricerca documentale e il confronto con esperti del settore e del territorio e la
comunita locale. In particolare, attraverso quattro interviste ad altrettanti
professionisti del settore, un incontro con il referente della Proloco di Galzignano

Terme e il confronto diretto con i residenti, € stato possibile raccogliere preziose



informazioni per formulare ipotesi di intervento. Ascoltando il parere sia di figure
esperte sia della comunita locale si € riusciti di fatto a comprendere e approfondire le
criticita e le potenzialita del sito e delineare proposte concrete per una sua potenziale
valorizzazione.

Questa tesi dunque si propone non solo come studio specifico su Villa Pisani
"Augusta", una dimora storica ricca di elementi di pregio storico-artistico e
paesaggistico collocata nel contesto dei Colli Euganei ma anche come invito a
riflettere sulle potenzialita di riscoperta di paesaggi culturali che versano in uno stato
di abbandono e degrado. Attraverso un approccio condiviso che metta in relazione le
conoscenze di esperti e gli ideali e le esigenze della comunita locale & possibile
ipotizzare il passaggio da luoghi del degrado e dell’abbandono a opportunita di
rigenerazione e rilancio del territorio. La valorizzazione di questi luoghi rappresenta
una sfida e una possibilita per arricchire il patrimonio collettivo, restituendo alla

comunita spazi carichi di memorie, significati e valori.



CAPITOLO 1 - IL CONCETTO DI PAESAGGIO:
DIMENSIONE OGGETTIVA E SOGGETTIVA

1.1 Introduzione al concetto di paesaggio

1.1.1 Origini del Paesaggio

Quando si usa il concetto di ‘paesaggio’ nel linguaggio comune si tende ad usare il
termine come sinonimo di panorama, riferendosi ad uno scorcio naturale
particolarmente bello o suggestivo; “Guarda che bel paesaggio!”. In realta stiamo
usando un concetto che racchiude in sé significati ben piu ampi e complessi. Nel
paesaggio € infatti inclusa sia la componente fisica-oggettiva di cio che stiamo
osservando sia ci0 che deriva soggettivamente dal nostro sguardo, i valori e i
significati che attribuiamo a ci0 che guardiamo. E importante quindi anticipare
alcune definizioni e riflessioni sul concetto di paesaggio che sono state maturate in

ambito geografico.

Osservando il termine ‘paesaggio’ nelle diverse lingue europee si nota una netta
differenza della parola tra le lingue latine (paesaggio, paysage, paisaje) e le lingue
germaniche (landscape, landschaft, landschap). 1l concetto di paesaggio, che oggi ha
il medesimo significato nelle diverse lingue seppur con sfumature differenti, nasce
infatti da due termini distinti.

Il termine latino da cui deriva ‘paesaggio’ € ‘paese’ che si sviluppa in Italia durante il
Rinascimento soprattutto attraverso l'arte. La parola ‘paese’ infatti non si riferiva,
almeno inizialmente, al concetto di luogo abitato o di nazione bensi alla
rappresentazione pittorica del paesaggio naturale e rurale, la cosiddetta “pittura dei
paesi” (Tosco, 2007). 1l pittore di paesi era in grado non solo di replicare la bellezza
del territorio ma anche di leggerne e interpretarne i tratti strutturanti; non a caso
dalla pittura dei paesi nasce nel XVI secolo la cartografia. Dunque il paesaggio per i
latini nasce con una componente prettamente artistica e visiva che presenta in sé una
forte accezione analitica e geografica legata alla rappresentazione del territorio.

Il termine germanico landskap, presenta invece un significato con una piu forte
componente progettuale e antropica. Si sviluppa in Olanda anch’esso intorno al XV

secolo per poi diffondersi nelle sue varianti nel resto del’Europa nei due secoli
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successivi. Il fatto che si origini proprio in Olanda € interessante e fa comprendere al
meglio come il landskap sia piu legato all’attivita umana che alla natura
incontaminata e selvaggia a cui ingenuamente si tende ad associarlo. L’Olanda nel
Quattrocento era uno stato potente ed influente che basava gran parte della sua
ricchezza nella propria flotta commerciale e militare che dominava ampie aree
dell’Atlantico e del Mare del Nord e che le permise di costruire un vasto impero
coloniale. Tuttavia I’Olanda era uno stato molto piccolo e una buona parte del
proprio territorio era soggetto alle maree che spesso causavano inondazioni e
rendevano il terreno difficilmente coltivabile. Per ovviare a questo problema venne
attuato a partire dal XV secolo un imponente progetto di colonizzazione del mare che
prevedeva la costruzione di dighe, canali ed altre strutture volte a contenere le maree
ed estendere le porzioni di terra emersa. Fu proprio in seguito a questo ambizioso
progetto di riqualifica territoriale che venne coniato il termine landskap, che nasceva
dunque con un marcato senso progettuale: una previsione di sistemazione e
trasformazione del territorio (Luginbiihl, 2009).

Per i mitteleuropei dunque il paesaggio nasce principalmente come progetto di
territorio, come trasformazione di un luogo attraverso azioni umane dirette e per
ragioni pratiche e razionali. Il landskap olandese ha dunque un valore piu
pragmatico e realizzativo rispetto al paese italiano che invece e piu legato alla sfera
della rappresentazione. Tuttavia in entrambi i termini € centrale la presenza umana,
che, diretta nel landskap o mediata da supporto (la tela o la mappa cartografica) nel

paese, ha l'obiettivo di organizzare, modellare e definire ’ambiente circostante.

Nei secoli successivi queste due versioni della parola ‘paesaggio’ si mescolano
insieme ampliando notevolmente le proprie sfumature di significato tanto da portare
il termine ad essere definito nell'Ottocento come “la totalita dei caratteri di una
porzione della superficie terrestre” (Antrop, 2007). Questa definizione cosi ampia e
generale ha reso necessario specificare continuamente con degli aggettivi 'ambito del
paesaggio a cui ci si vuole riferire (‘naturale’, ‘urbano’, ‘eccezionale’, ‘degradato’)
generando definizioni mai completamente esaustive o universalmente accettate.

E solo nel 2000 con la redazione della Convenzione Europea del Paesaggio, il pitl
importante documento giuridico in materia paesaggistica a livello europeo, che ne

viene stilata una definizione ampiamente accettata.



1.1.2 Il Paesaggio secondo la Convenzione Europea del Paesaggio

13

Nel primo articolo della Convenzione, il paesaggio viene definito come: “una
determinata parte di territorio, cosi come & percepita dalle popolazioni, il cui
carattere deriva dall'azione di fattori naturali e/o umani e dalle loro interrelazioni”
(Convenzione Europea del Paesaggio, 2000).

In questa definizione, per certi aspetti molto generica, spicca sicuramente la
centralita che viene data all’elemento antropico, dimostrando ancora una volta come
il concetto di paesaggio sia relativo alla sfera naturale in modo solamente parziale.
Come infatti abbiamo gia visto con la genesi del termine, il paesaggio ha insita in sé
Pattivita umana. La Convenzione Europea del Paesaggio pone i fattori umani sullo
stesso piano di quelli naturali, individuandoli come le basi del processo di definizione
del paesaggio. Questi due fattori, naturali e antropici, non devono essere visti come
due agenti scollegati I'uno dall’altro nei processi che modellano il paesaggio. Uomo e
Natura da sempre si scontrano e collaborano nelle trasformazioni del Pianeta
Generano azioni e legami interrelati: gli effetti di azioni naturali inducono ad azioni
umane e azioni umane possono causare il verificarsi di azioni naturali. L’esondazione
di un fiume spinge 'uvomo a costruire argini e dighe mentre il disboscamento di un
crinale montuoso puo portare al verificarsi di frane.

Il paesaggio dunque non e espressione solamente dei processi naturali che
modellano la superficie terrestre ma anche delle attivita umane che attraverso lo
sfruttamento delle risorse naturali e la costruzione di strutture impongono la propria
presenza in modo diretto o indiretto su tutto il pianeta. L'interrelazione di spinte
naturali e antropiche €, e responsabile delle trasformazioni fisiche del territorio, che

costituiscono una parte fondamentale nella definizione di paesaggio.

Tuttavia, considerare il paesaggio solamente espressione dei mutamenti fisici del
territorio dovuti a fattori antropici e naturali sarebbe insufficiente. Ritornando alla
definizione della Convenzione infatti, si legge che il paesaggio € una porzione di
territorio “cosi come € percepita dalle popolazioni”. Alla base delle azioni e dei
comportamenti umani che trasformano il territorio vi sono i valori, le idee e i progetti
che costituiscono la visione che gli esseri umani hanno di quel territorio. Come scrive
il geografo Eugenio Turri: “l'uvomo e la societa si comportano nei confronti del

territorio in cui vivono in duplice modo: come attori che trasformano [...] e come


https://www.premiopaesaggio.beniculturali.it/wp-content/uploads/2018/09/ELC-italian.pdf.pdf

spettatori che sanno guardare e capire il senso del loro operare sul territorio." (Turri,
1998, p. 13).

Ogni individuo, comunita, societa o popolazione presenta dei propri valori, delle
proprie usanze e dei propri ideali che influenzano la propria visione del paesaggio e
di conseguenza anche le azioni intraprese per trasformarlo.

Al caratteri materiali naturali e antropici, che costituiscono i due pilastri alla base del
concetto di paesaggio bisogna quindi aggiungerne un terzo, ovvero quello dei
significati e dei valori che la societa conferisce agli elementi fisici del territorio. Sono
infatti gli ideali e i valori di uno o piu esseri umani a mettere in moto ed a influenzare
le azioni antropiche che si aggiungono e si intrecciano con le azioni naturali e che
modellano il paesaggio. E cio che & immateriale a plasmare cio che & materiale sicché
le forme fisiche del paesaggio si devono intendere come conseguenza dell’idea che la
societa si e fatta di queste forme stesse (Farinelli, 2003) o come scriveva Zerbi
nell'importante saggio Paesaggi della Geografia, “Non e tanto la realta che influenza

i comportamenti quanto piuttosto l'idea che ci si ¢ fatti di essa” (Zerbi, 1993, p. 83).

Il paesaggio, per questa sua composizione tripartita di elementi materiali, naturali e
antropici, e immateriali, legati alla soggettivita degli sguardi, si differenzia da tutti gli
altri concetti che definiscono una porzione di spazio. Si differenzia da ‘territorio’, in
quanto definisce uno spazio puramente fisico e dunque manchevole della
componente immateriale presente nel paesaggio, ¢ diverso da ‘panorama’ per la sua
intrinseca mutevolezza che lo rende modificabile ed alterabile da chi lo vive.
Nemmeno i concetti di ‘natura’ o ‘ambiente’ sono sovrapponibili poiché il paesaggio €
anche prodotto delle attivita umane. Non puo essere sostituito nemmeno da ‘luogo’
in quanto il paesaggio e osservabile anche dall’esterno e non solo attraverso
I'esperienza diretta e dunque nemmeno il concetto di ‘regione’ combacia data la sua
configurazione prettamente pratica e funzionale. Il concetto di paesaggio € ampio e
poliedrico e incorpora in sé sia aspetti strettamente geografici e materiali sia
questioni soggettive e sociali che interessano ambiti della sociologia e delle scienze
umane. Esso infatti sintetizza in sé ambiente naturale e antropico, elementi fisici e
valori immateriali in un processo di continua evoluzione e cambiamento che puo
essere osservato con uno sguardo che € insieme oggettivo e soggettivo, personale o

sociale (Greiner, A. L., Dematteis, G., & Lanza, C., 2016).



Soffermandosi piu in particolare sulla componente immateriale, va sottolineato come
attraverso i filtri sociali, ’'essere umano trasferisca al territorio certi significati e certi
valori che sono poi alla base delle pratiche e dei comportamenti che vengono poi
messi in atto per modificare il territorio definendo quindi le nuove forme del
paesaggio. Questi mutamenti contribuiscono all’evoluzione delle percezioni
individuali e collettive sul paesaggio portando a nuove azioni di trasformazione.

Come precisato in Castiglioni e De Marchi nel volume D1 chi ¢ il paesaggio? (2009) e
da Castiglioni nel piu recente volume Paesaggio e societa. Una prospettiva
geografica (2022), il rapporto che vi € tra popolazione e paesaggio € dunque un
processo circolare che si autoalimenta. La visione soggettiva che la societa ha del
territorio da vita alle decisioni e ai comportamenti che modificano le forme del
territorio che, a loro volta, influenzano la visione che ha la societa del territorio in un

ciclo continuo di cambiamento (vedi fig. 1).

PAESAGGIO
- immagine
forme del filtri -
> o — II+—> mentale del |+
territorio modelli ,
paesaggio

comportamento - <
decisioni

(fig. 1, elaborazione personale dello schema presente in “Di chi ¢ il paesaggio?” B. Castiglioni, M. De

Marchi, 2009. p.79)

Questo schema circolare e osservabile in ogni tempo ed in ogni scala, dalla
dimensione globale al giardino di casa propria ed ¢ alla base dell’evoluzione continua

del paesaggio.

Per meglio comprendere la struttura triadica del paesaggio e da cosa essa si origini,
usiamo ancora uno schema proposto da Castiglioni nel volume “Di chi é il

paesaggio” di Castiglioni e De Marchi (2009) e riportato nella fig. 2 di seguito. Lo
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schema si articola su due piani paralleli. Le dinamiche territoriali, che rappresentano
il piano inferiore, costituiscono I'insieme degli elementi che agiscono sul territorio e
lo modificano. Questi possono essere raggruppati nelle due macro-categorie
ambiente e societa, le quali coesistono e sono alla base della creazione del paesaggio.
Come abbiamo visto infatti 'ambiente e la societa umana sono i due motori
responsabili delle azioni che definiscono la parte materiale del paesaggio, ossia i suoi
caratteri naturali e antropici. Dalla societa emerge tuttavia anche la parte
immateriale ossia quella dei significati e dei valori. Questi tre elementi sintetizzati tra
loro costituiscono il paesaggio, rappresentato dal piano superiore dello schema.
Anche il paesaggio ha un’influenza sulla societa: come si puo vedere, la freccia dei
significati e dei valori ha doppio senso. La societa infatti crea la propria concezione
del paesaggio ma al contempo € influenzata da questa concezione, portando a

modificare sé stessa e il paesaggio in un ciclo continuo di cambiamento.

Caratteri antropici

Caratteri naturali

—-—l""/

ignificati e valori

PAESAGGIO

7 _— contesio
biosfera politica ™ ( socio-culturale

mmosiara AMBIENTE FI'ERHITDFIID Lemografis

idrosfera @ @ tecnalogia

DINAMICHE TERRITORIALI

(fig. 2, elaborazione personale dello schema presente in “Di chi e il paesaggio?” B. Castiglioni, M. De

Marchi, 2009. p.77)

Proprio per questa sua complessita, il paesaggio risulta difficile da osservare e
comprendere in modo completo attraverso un unico metro di lettura. A tal proposito

sempre Castiglioni in “Paesaggio e societa, una prospettiva geografica” (2009)
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sviluppa un metodo di indagine graduato che scompone il paesaggio nei suoi
caratteri primari, analizzando in modo distinto gli elementi fisici ed oggettivi e quelli
immateriali e soggettivi per poi integrare i risultati alla fine.

Il primo sguardo che si rivolge al paesaggio viene definito denotativo e permette di
individuare in modo immediato i caratteri fisici che lo compongono come alberi,
case, fiumi, campi, strade.

Soffermandosi un po’ piu a lungo con lo sguardo, la lettura passa ad un secondo
livello e diventa interpretativa; si cerca cioe di collegare gli elementi del paesaggio ai
fattori e ai processi da cui hanno avuto origine. Si tenta di comprendere le
caratteristiche naturali e sociali che operano sul territorio: i processi geomorfologici
cosi come le dinamiche economiche e sociali.

Il terzo grado di lettura, definito temporale, pone in secondo piano lo sguardo per
concentrarsi sull'interpretazione della dimensione evolutiva del paesaggio, come nel
passato e come i fattori naturali e umani hanno agito e hanno trasformato e reso il
paesaggio com’e osservabile oggi.

A queste prime tre fasi di lettura dei caratteri fisici e materiali del paesaggio, e
necessario integrarne una quarta, la lettura connotativa, che indaga la componente
immateriale e soggettiva del paesaggio, ossia i significati e i valori che vengono ad
esso attribuiti. In questa fase non viene analizzato direttamente il paesaggio, bensi gli
individui come singoli e come gruppi che si relazionano ad esso; si osserva quindi la
societa che si relaziona con quel paesaggio. Questo quarto ed ultimo livello di lettura
ha la funzione di far emergere che visione hanno del paesaggio le persone che lo
vivono.

Il percorso di lettura del paesaggio € dunque un processo graduale che da un’analisi
partizionata degli elementi materiali e oggettivi deve giungere ad una conclusione
integrata di questi ultimi con gli elementi immateriali e soggettivi. Questa lettura
pertanto, oltre a fornire un’analisi geografica e storica del territorio, permette di
ottenere uno spaccato della societa che lo vive e costituisce un “termometro sociale”
in grado di misurare il livello di benessere e di sviluppo della popolazione che vive in

questo territorio.
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1.2 Paesaggio e Societa

1.2.1 Percezione individuale e sociale del paesaggio

Come abbiamo visto, il paesaggio incorpora in sé la presenza umana. Le azioni ed i
comportamenti che I’essere umano mette in atto e che modificano e modellano il
territorio, sono frutto di una visione soggettiva del paesaggio da parte dell'individuo
che tende ad attribuire ad esso particolari significati e valori. Questa visione
soggettiva, che come vedremo costituisce e al contempo si uniforma a quella della
societa, e frutto della percezione soggettiva che I'individuo ha del territorio in cui
vive. Possiamo considerare la percezione come il filtro soggettivo attraverso cui
I'individuo vede il paesaggio ed agisce su di esso. Non esiste dunque un paesaggio
oggettivo poiché ogni individuo tende a vedere il territorio attraverso il proprio filtro
percettivo personale. L'importanza della percezione nello studio del paesaggio era gia
oggetto di interesse da parte di alcuni geografi del primo Novecento come Marinelli,
che in un celebre articolo in “Rivista di Geografia Didattica” del 1917 sosteneva che
“il concetto di paesaggio € necessariamente qualcosa di astratto e personale, che
dipende dalla nostra facolta rappresentativa oltre che dalla esteriorita delle cose: un

paese puo esistere senza di noi, un paesaggio no” (Marinelli, 1917, p.137).

La percezione ¢ quindi un elemento intrinseco al concetto di paesaggio, tanto che si
puo parlare di “percezione del paesaggio, o meglio ancora, di binomio
percezione-paesaggio” (Castiglioni, 2022, p.43). In ambito geografico il termine
percezione assume una sfumatura leggermente diversa da quella che normalmente
presenta. Se in psicologia la percezione é il risultato del processo sensoriale, per i
geografi essa fa riferimento alle concezioni mentali che gli individui hanno del
territorio, concezioni generalmente note come immagini ambientali (Zerbi, 1993).
Le immagini ambientali sono il risultato della percezione del territorio da parte
dell'individuo e sintetizzano le conoscenze e le valutazioni soggettive che egli ha di
esso. Sono il mezzo che l'essere umano utilizza per classificare gli elementi del
territorio e differenziare un paesaggio dall’altro e al contempo anche il filtro che
influenza il comportamento delluvomo e lo spinge ad agire sul territorio

modificandolo.
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La percezione attraverso cui si costituiscono le immagini ambientali € un processo
complesso che si sviluppa dalla sintesi di quattro sub-processi mentali individuati e
descritti dallo psicologo ambientale William H. Ittelson: affezione, orientamento,
categorizzazione e sistemazione e manipolazione (Ittelson, 1987). Non si tratta di
fasi distinte e sequenziali ma di processi che avvengono in modo integrato.
L’affezione ¢ la risposta emotiva che I'individuo ha del paesaggio ed ¢ influenzata sia
dallo stato d’animo del soggetto, sia da variabili esterne come il tempo atmosferico o
lo stato d'animo di altri individui presenti. Le emozioni che trasmette un paesino
solitario tra le colline sono diverse se lo si osserva felici ed in compagnia o tristi e
soli, se lo si osserva con il sole durante un giorno di festa o con la nebbia in una
fredda sera d’inverno. Sebbene questi processi non siano sequenziali, possiamo
considerare l'affezione il punto di partenza del processo di percezione del paesaggio
poiché in base ad essa variano anche gli altri sub-processi.

L’orientamento costituisce la definizione degli elementi presenti e la creazione di
categorie concettuali soggettive che variano in base ai tratti sociali e psicologici
dell'individuo (eta, professione, provenienza, aspettative) per cui i primi elementi che
salteranno all’occhio ad un contadino saranno i campi coltivati e tutto cio che
riguarda ’ambito del lavoro agricolo, mentre se ad osservare il paesino € una giovane
coppia in vacanza gli aspetti ricercati saranno le case colorate, i fiori alle finestre e gli
scorci naturalistici, tutti elementi che rendono il luogo pittoresco e turistico e che
rientrano nelle aspettative che la coppia si era fatta di esso.

Il processo dell’orientamento ha lo scopo di analizzare i suddetti elementi e creare un
quadro generale del paesaggio.

Una volta messi a fuoco gli elementi, I'individuo li categorizza, studiando i legami e i
fenomeni che essi producono nel paesaggio e progetta ed analizza gli interventi e le
azioni che egli potrebbe compiere secondo la propria visione e come essi andrebbero
ad influenzare il paesaggio. Facendo cio si procede con una sistemazione e
manipolazione mentale del paesaggio che in un secondo momento puo diventare
pratica ed effettiva.

Il contadino, immedesimandosi nel possessore di quei campi, immagina come
metterli a coltura, e che azioni di bonifica compiere per ampliare I'area coltivata e
migliorarne la produttivita. La coppia di turisti invece potrebbe immaginare come
sarebbe vivere in quel paesino; in quale casa abitare, come sistemare il giardino e

dove portare il cane a fare le passeggiate.
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Con questo processo percettivo, I'individuo crea dunque la propria idea di paesaggio,
conferendo ad esso le qualita e i valori che lo rispecchiano.

Un solo luogo puo dunque apparire agli occhi di diversi individui come un paesaggio
con qualita estremamente differenti e con funzionalita divergenti e in alcuni casi
incompatibili. Seppur vi possa essere una percezione di base comune ai soggetti (sia
il contadino sia la coppia di turisti reputano il paesino un luogo con qualita positive
dove vivrebbero volentieri), le visioni soggettive sono diverse per via dei differenti
caratteri personali, necessita e desideri. I valori e le qualita che gli individui
associano al paesaggio sono il risultato delle funzioni che esso ¢ in grado di svolgere
per gli individui, ovvero i bisogni che & in grado di soddisfare. In base ai desideri e ai

bisogni degli individui il paesaggio viene percepito in maniera differente.

La percezione di un paesaggio e la conseguente immagine ambientale che I'individuo
elabora di esso non e tuttavia sempre e solo frutto della percezione diretta. Ad essa
infatti si possono affiancare anche altre fonti di dati non dirette che contribuiscono
ugualmente all’elaborazione di una certa visione del paesaggio da parte
dell’individuo. Se infatti si ha una percezione diretta del paesaggio quotidiano in cui
si vive, non si puo dire altrimenti dei paesaggi mai osservati o vissuti direttamente.
Libri, immagini, quadri, fotografie, video, film ma anche racconti e descrizioni di
amici e parenti sono fonti indirette che permettono ad ogni individuo di costruirsi
una personale percezione del paesaggio anche se non lo si ha mai vissuto di persona.

Le fonti indirette presentano sempre un certo grado di distorsione della realta dato
che sono frutto di una rielaborazione che necessariamente altera e tralascia certi
elementi del paesaggio. Cio puo avvenire in maniera involontaria nel racconto di un
amico ad esempio, oppure in maniera volontaria come in uno spot promozionale
turistico, che tendera sempre a presentare gli aspetti positivi del luogo pubblicizzato.

In questo senso, le fonti indirette, in special modo quelle promozionali come possono
essere i media e i social-media, hanno un impatto davvero notevole sulla percezione
individuale del paesaggio. Esse infatti tendono a polarizzare positivamente o, in
alcuni casi, negativamente I'immagine del paesaggio facendo si che una volta che ci si
confronta con esso in maniera diretta, la propria percezione sia viziata dai
preconcetti instillati precedentemente. Si tendera dunque a vedere il paesaggio in

maniera migliore o peggiore di come lo si avrebbe percepito ex novo.
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La visione di ogni individuo é tuttavia obbligata a scontrarsi e incontrarsi con quelle
degli altri individui che vivono e operano nella medesima societa. “Il paesaggio non
dipende solamente da quello che vediamo e percepiamo, ma anche da quello che
vede e percepisce il mio vicino, perché noi siamo in una societa e viviamo insieme, in
un quadro complesso di relazioni sociali, in una societa plurale e diversificata, e
siamo obbligati ad avere a che fare con quello che pensa il vicino” (Luginbiihl, 2009,
p.62). Con queste parole Luginbiihl introduce la nozione di rappresentazione sociale
del paesaggio, ovvero una percezione del paesaggio collettiva, risultato del
confronto-scontro delle visioni individuali. La coesistenza di molteplici individui
nella societa porta al necessario confronto delle loro percezioni ma anche dei loro
ideali e valori, costruendo una visione condivisa anche del paesaggio, risultato del
compromesso delle diverse visioni personali.

Il paesaggio pertanto si puo definire una costruzione sociale che contribuisce alla
formazione e alla definizione della societa stessa. Il rapporto reciproco che esiste tra
paesaggio e societa porta alla modificazione del primo e alla definizione della
seconda. L'immagine del territorio definisce i comportamenti e le azioni della societa
tramite i suoi individui e al contempo la societa rimodella il paesaggio attraverso i

propri filtri e valori sociali.

Quando si parla di percezione sociale collettiva non si intende che I'intera societa
esprima sempre una concezione condivisa; al contrario la percezione sociale
collettiva comprende al suo interno percezioni di singoli o gruppi anche molto
diverse e in alcuni casi conflittuali. A differenziare le percezioni come abbiamo visto
sono i valori che vengono attribuiti al paesaggio dagli individui. Piu si amplia il
gruppo di individui, minori sono i punti di contatto tra le percezioni individuali e
dunque piu generale e vaga sara la rappresentazione sociale del paesaggio. A questo
proposito Luginbiihl (2009) ha teorizzato una distinzione a tre livelli nella
percezione del paesaggio che va dal livello globale a quello individuale passando per
un grado intermedio che viene definito locale.

La percezione globale del paesaggio definisce i modelli paesaggistici condivisi da una
cultura comune sovranazionale come puo essere la cultura occidentale o quella
europea. A questo livello i valori che vengono attribuiti al paesaggio sono soprattutto
riferimenti estetici e simbolici universalmente condivisi e generali. Secondo questa

visione globale siamo tutti d’accordo ad attribuire ad un castello ottocentesco sulle
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Alpi austriache i valori di bellezza, imponenza ed eleganza e ad inquadrarlo come un
simbolo di storia europea.

Riducendo il gruppo di persone alla sola societa che vive a contatto con quel
paesaggio, la percezione diventa piu concreta e specifica. A livello locale il castello
potrebbe venir percepito come il simbolo del proprio territorio e come fonte
economica turistica ma al contempo potrebbe assumere valori anche piu negativi
come per esempio la causa del sovraffollamento della localita da parte dei turisti nei
periodi estivi.

Il livello individuale € collegato invece soprattutto ai ricordi e alle emozioni personali
del singolo e costituisce il tassello di base della rappresentazione sociale del
paesaggio.

Questi tre livelli, per quanto possano venir isolati e distinti, sono una parte
integrante dell’altro e presentano relazioni e interpretazioni impossibili da non
considerare singolarmente. L’analisi dei processi di percezione e di attribuzione di
valore deve considerare questi tre livelli nel loro insieme e deve tenere conto della
loro mutevolezza. La percezione infatti € variabile nel tempo ed ¢ cio che dinamizza e
modella il paesaggio dimostrando ancora una volta come la parte immateriale del
paesaggio, ossia la sua percezione e i suoi valori, sia inscindibile dalla sua parte fisica

e materiale.

1.2.2 Paesaggio, societa e benessere nella Convenzione Europea del

Paesaggio

Questo strettissimo rapporto che abbiamo evidenziato tra paesaggio e societa ha un
ruolo centralissimo nella Convenzione Europea del Paesaggio.

Questo documento, redatto dal Consiglio Europeo e ufficializzato nel 2000, come gia
anticipato nei paragrafi precedenti, ¢ il primo di respiro internazionale a riconoscere
I'importanza del legame tra la societa e il paesaggio, definito gia nel preambolo come
“in ogni luogo elemento importante della qualita della vita delle popolazioni”. Questo
“in ogni luogo” permette di concentrarsi su un altro tema, tanto innovativo quanto
fondamentale, promosso dalla Convenzione, ossia l'universalita del paesaggio.
Nell’articolo 2 viene chiaramente esplicitato come il campo di applicazione della
Convenzione non sia limitato ai paesaggi eccezionali ma comprenda qualsiasi spazio
naturale e antropizzato: dalle aree rurali a quelle urbane, dai luoghi di grande valore

storico e culturale ai luoghi quotidiani passando anche per le aree abbandonate e
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degradate. Tutti i luoghi sono dunque ugualmente paesaggio e in quanto tale sono
tutti soggetti alla politica del paesaggio ossia “alle strategie e agli orientamenti che
consentono 1'adozione di misure specifiche finalizzate a salvaguardare gestire e

pianificare il paesaggio” (art. 1).

La varieta di luoghi di cui il paesaggio si costituisce vanno tutti ugualmente tutelati e
gestiti poiché é proprio questa ricchezza ad essere importante per il benessere delle
popolazioni e degli individui.

Vi sono diverse declinazioni di benessere e il paesaggio puo riguardare molte di
queste, partendo innanzitutto dal benessere fisico, conseguenza di un buon clima,
un’aria salubre e della presenza di risorse che permettono un buon tenore di vita.
“Un paesaggio porta quindi benessere se € I’espressione di un territorio strutturato in
maniera da soddisfare i bisogni primari della societa che vi abita, sia dal punto di
vista delle risorse a disposizione, sia da quello della salute”. (Castiglioni, 2022, p.56).
A questa concezione di benessere si lega direttamente anche quella di benessere
economico che si ha quando un paesaggio dispone di risorse che possono essere
utilizzate per accrescere I'’economia della regione. Queste risorse possono essere
estratte dal territorio come per esempio accade con le risorse minerarie oppure
possono essere utilizzate per attrarre capitali come nel caso del turismo con le risorse
naturali e culturali.

Il benessere tuttavia puo essere anche psichico-mentale e derivare dalla percezione
che l'individuo ha del paesaggio. Un paesaggio con valori estetici reputati positivi,
come la prevalenza di elementi naturali, genera nell'individuo uno stato di
appagamento e felicita, favorendo uno stato mentale positivo e rilassato e

migliorando le prestazioni cognitive.

L’importanza conferita al paesaggio come fonte di benessere per 'individuo e per la
societa, viene affiancata alla promozione della partecipazione attiva della
popolazione nella gestione e nella tutela del paesaggio (art. 5¢). La Convenzione
dunque riconosce il ruolo centrale che il paesaggio ha nella vita delle popolazioni e
richiede a queste stesse popolazioni di riconoscere anch’esse questa importanza,
attivandosi a tutela del paesaggio.

Questa integrazione del pubblico nella fase propositiva e decisionale mostra un

approccio bottom-up che punta ad affiancare ad istituzioni ed esperti del settore la
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popolazione che vive quel paesaggio e che dunque ha il diritto ed il dovere di avere
un ruolo decisionale e attivo nella sua gestione.

Questo punto, come tutti gli altri trattati nella Convenzione, ¢ limitato a linee guida
piuttosto generali e non presenta indicazioni applicative specifiche. Cio € dovuto al
fatto che essendo il Consiglio Europeo un’entita sovranazionale, la convenzione &
pensata per essere il piu possibile elastica ed adattarsi alle specifiche legislazioni dei
diversi stati membri.

E costruita dunque come una legge cornice che ha il compito di inquadrare leggi
nazionali piu specifiche sul tema, offrendo spunti ampi e generali atti a lasciare
spazio di manovra alle legislazioni nazionali e a rimanere il piu p