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ABSTRACT

Lo studio dei cromonimi, in un contesto fraseologico e paremiologico, permette
di creare una correlazione tra due aspetti che caratterizzano la cultura e le tradizioni di
una societa. La possibile traduzione degli stessi, ancora inseriti in questo contesto,
permette di analizzare come questi due aspetti caratterizzanti una specifica cultura si
correlino con quelli di un’altra cultura. Nel caso particolare di questo elaborato, si
propone una analisi introduttiva e generale di questi due ambiti linguistici, ponendo una
particolare attenzione alla lingua italiana e alla lingua russa, facendo comunque
riferimento anche alla lingua inglese, in quanto buona parte della produzione scientifica
in merito a questi argomenti ad oggi risulta redatta o tradotta in questa lingua.

L’attenzione & rivolta principalmente a espressioni idiomatiche e proverbi propri
sia del russo, sia dell’italiano. La fraseologia ¢ un ramo della linguistica particolarmente
recente ed interessante che permette di analizzare un contenuto autentico e spesso legato
alla quotidianita, presente e passata. Allo stesso modo, anche le raccolte paremiografiche
risultano utili e notevoli quando si decide di indagare la societa e la realta da un punto di
vista linguistico. Quindi, dopo ’analisi introduttiva dei due temi principali, & proposto
uno studio pil pratico e schematico che confronta, mediante traduzione attiva e passiva,
alcuni modi di dire e proverbi. Si vede quindi come nella traduzione di queste espressioni
non sia possibile, nella maggior parte dei casi, optare per un’opzione letterale e soprattutto
non sia possibile mantenere lo stesso colore, che anzi a volte non figura nemmeno

nell’espressione.






1. PROVERBI E MODI DI DIRE
1.1 FRASEOLOGIA E PAREMIOLOGIA

Una delle caratteristiche delle lingue si lega alla loro possibilita di cambiare ed
essere modificate secondo i mutamenti della realta. Si parla soprattutto della lingua
parlata che, rispetto a quella scritta, ¢ la prima che vede il verificarsi di un cambiamento,
per stare al passo con la sempre piu veloce evoluzione che si nota al giorno d’oggi, a
livello sociale e tecnologico. Grazie allo studio della fraseologia, si possono indagare
questi cambiamenti che si vedono nella lingua standard e grazie ad un uso sovente e
diffuso, quelle che erano espressioni nuove diventano sempre piill note ed affermate. E
perdo un ramo della linguistica relativamente nuovo e recente, che presenta quindi
inevitabilmente contraddizioni e opinioni opposte che solo nel corso degli anni e con studi
sempre piu accurati si realizzeranno in idee e opinioni condivise. Questa scienza permette
non solo indagini in una prospettiva sincronica, ma anche in una prospettiva diacronica.
Risulta quindi interessante considerare quali parole ed espressioni sono eventualmente
cadute in disuso o che invece, nonostante sia passato molto tempo e la societa si sia
evoluta, si sono mantenute. Lo sviluppo di un vocabolario proprio di una comunita
permette di percepirne 1’identita ed eventualmente di mantenerla, anche nel momento in
cui si possono verificare alcune contaminazioni con altre culture.

Anche la paremiologia, come la fraseologia, ¢ un ambito importante e singolare
nel caratterizzare 1’identita di una comunita. I proverbi, infatti, si possono considerare
elementi linguistici fondamentali nell’arricchimento del linguaggio espressivo di una
societa. Rispetto ai modi di dire, la loro struttura e la loro forma ricordano principalmente
consigli e suggerimenti nati dall’esperienza passata degli individui, aventi I’intenzione di
trasmettere quanto da loro appreso e di commentare I’agire giovanile. Attualmente gli
studi paremiologici non sono particolarmente diffusi nonostante il loro oggetto di studio
fornisca un legame effettivo ed affettivo con il passato nel quale si sono creati e sviluppati.
Nonostante al giorno d’oggi si possa pensare che i1 proverbi vengano associati ad un
ambito meramente folkloristico vista la scarsita della loro creazione, in realta la loro

rilevanza nella comunicazione quotidiana € notevole'.

'V. Lambertini, Approccio linguistico e corpus-driven al proverbio italiano e francese: alla ricerca della
forma perduta, Tesi di dottorato di ricerca in traduzione, interpretazione e interculturalita, Universita di
Bologna, 2016, p 4.



1.2 1 MODI DI DIRE

Come da poco affermato, la fraseologia ¢ un ambito linguistico particolarmente
recente, che si propone di indagare e analizzare alcuni degli aspetti piu caratteristici delle
lingue, come lo sono ad esempio le espressioni idiomatiche. Frasi e termini spesso ritenuti
difficili, se non impossibili, da tradurre in altre lingue. In realta un’attenta analisi permette
di capire come alcune espressioni possono trovare degli effettivi corrispondenti, parziali
o totali, in una lingua straniera. Questo avviene anche perché puo risultare necessario fare
affidamento su altre lingue e culture, magari vicine a quella che si sta considerando, per
chiarire il significato di una determinata locuzione, nata proprio dal contatto tra esse.
Inoltre, ¢ importante considerare il fatto che il significato delle espressioni idiomatiche
non deriva dal significato dei singoli lemmi che le compongono poi uniti tra loro, ma anzi
portano un significato totale figurato?. Una delle caratteristiche dei modi di dire si lega
proprio al fatto che presentano una irregolarita semantica, violando il principio di
composizionalita per il quale il significato di una frase dovrebbe essere dato e compreso
attraverso 1 singoli elementi che la compongono. Per questo anche nel momento in cui ci
si trovi a dover tradurre un modo di dire in un’altra lingua, sicuramente la traduzione
letterale nella maggior parte dei casi non puo essere adottata. Infatti, non considerando i
significati delle singole parole, ma anzi frammentando I’immagine che una espressione
puo conferire e sfruttando le competenze dei parlanti, si puo giungere al significato
dell’espressione, anche nell’eventualita per la quale colui che la sta analizzando non sia
un parlante nativo di una determinata lingua. Proprio per questo ¢ possibile trasferire il
concetto, piu che le singole parole, in una lingua diversa. SnjeZana Brali¢ riporta
I’esempio del concetto di fare qualcosa senza raggiungere un risultato desiderato che in
italiano ¢ reso in diciotto modi diversi: tutti pero, per determinate motivazioni, rimandano
chiaramente all’impossibilita di raggiungere un risultato®. Alcuni esempi di espressioni
idiomatiche sono: fare un buco nell’acqua, portar legna al bosco. La peculiarita di
utilizzare questo tipo di espressioni sta nel fatto che possono conferire una sfumatura piu
interessante e particolare alla frase che viene pronunciata o al contesto che viene descritto.

PN

Infatti, si ¢ verificato come prevalga la tendenza ad utilizzare queste locuzioni nel

2 Per approfondimenti, G. Pittano, Frase fatta capo ha. Dizionario dei modi di dire, proverbi e locuzioni,
Bologna, Zanichelli, 1992, pp. 4-5.

3 S. Bralié, Sulla motivazione e sulla grammatica dei modi di dire in italiano, ‘““Zbornik radova Filozofskog
fakulteta u Splitu”, Vol. 4, 2011, p. 178.



momento in cui una persona si trova nella situazione di raccontare qualcosa che si ¢ visto
o subito, pit che nel momento nel quale quella specifica situazione ¢ avvenuta*. Mediante
il loro utilizzo, I'impatto nell’ascoltatore ¢ sicuramente piu forte ed efficace, perché
rispetto ad una frase semplice e diretta, I’espressione idiomatica tende a fare uso di figure
retoriche o ulteriori strategie linguistiche, grazie alle quali all’ascoltatore rimarra
maggiormente impresso cio che & stato detto. Risulta invece importante considerare il
contesto in cui questi vengono enunciati che, come ribadito successivamente per i
proverbi, aiuta a capirne valore e significato. Anche perché la caratteristica dei modi di
dire ¢ che spesso non sono frasi fatte di senso compiuto e quindi non possono essere
utilizzati in maniera autonoma, ma necessitano di aggiunte quali verbi base come “essere”
o “fare”. Oltre alla violazione del principio di composizionalita, i modi di dire posseggono
altre caratteristiche dal punto di vista strutturale; una delle principali ¢ la stabilita della
quale sono dotati, per la quale i componenti delle locuzioni si ritrovano spesso nello stesso
ordine, con una forma stabilita e fissa, in discorsi e testi scritti, anche grazie alla
conoscenza ampia che la popolazione ha di essi: infatti, pitt una locuzione ¢ diffusa, piu
ne aumenta la stabilita e di conseguenza 1’idiomaticita. Proprio per la ricorrenza dei
componenti in maniera ripetuta, sono espressioni che non permettono particolari
cambiamenti dal punto di vista delle parole o del loro ordine, anche perché cosi facendo
si perderebbe il tratto figurato che esse forniscono. E il caso, ad esempio, dell’espressione
patata bollente®, dove risulterebbe strano e poco consono suddividere la locuzione che
per sua natura non prevede il principio di composizionalita e, dunque, la separazione dei
componenti non permetterebbe di capirne il significato figurato. In alcuni casi € pero
possibile trovare dei sinonimi, come ad esempio saltare all’occhio o balzare all’occhio,
ma le varianti devono comunque essere ampiamente note e attestate come espressioni
idiomatiche. Risulta dunque difficile poter riformulare queste espressioni per adattarle al
discorso, sebbene in alcuni casi sia possibile inserire alcuni elementi linguistici, ad

esempio la particella “lo” a formare il complemento oggetto®, oppure, per ragioni di

4S. Bralié, Sulla motivazione e sulla grammatica dei modi di dire in italiano, cit., p. 180.

5 Esempio tratto da F. Bianco, Sulle espressioni idiomatiche (nella lingua italiana), Universita degli Studi
Roma Tre, aa. 2000-2001, p. 8., http://www francescobianco.net/linguistica/idioms.pdf

¢ F. Casadei, Flessibilita delle espressioni idiomatiche, in: L’italiano che parliamo, Santarcangelo di
Romagna, Fara, 1995, p. 18.



concordanza verbale, coniugare nel modo e tempo corretto il verbo che figura all’infinito
nell’espressione base.

Poiché, come da poco affermato, i modi di dire sono caratterizzati da stabilita,
mostrata in maniera sempre piu forte con la diffusione e 1’accettazione a livello sociale
degli stessi, che si sviluppa e si mantiene nel tempo, una loro peculiarita ¢ essere legati
ad aspetti del passato. Come enunciato nel paragrafo introduttivo a questo capitolo, il
fenomeno delle espressioni idiomatiche ¢ interessante anche perché permette di indagare
abitudini del passato che si sono mantenute nella memoria di una popolazione anche
grazie a queste espressioni, che si relazionano poi con aspetti piu recenti, 1 quali a loro
volta possono contribuire a formare nuove espressioni. Un esempio ¢ il nesso “colletti
bianchi” (dall’inglese white collars), che si ¢ diffuso in particolare dal secondo
dopoguerra ed ¢ usato per indicare coloro che nel mondo del lavoro sono impiegati, in
opposizione ai “colletti blu” (blue collars), ad indicare invece gli operai, mediante la
comune abitudine di considerare il vestirsi come indicatore di informazioni a livello
sociale’. E interessante notare, per il fine di questo elaborato, come anche nella lingua
russa si trovino queste espressioni, che traducono quelle appena citate: Oesble
BOPOTHMYKHU, ciyxauue (belye vorotnicki, sluZas¢ie) e cuHUE BOPOTHUYKH,
NPOU3BOJICTBEHHbIE pabouue (sinie vorotnicki, proizvodstvennye rabocie).

Oltre che dall’abbigliamento, queste locuzioni possono derivare dall’ambiente
naturale, dalla vita quotidiana, dai rapporti sociali e piu in generale, per riassumere, dalle
esperienze di vita degli individui. Proprio perché si tratta di esperienze passate, legate in
particolar modo alla vita popolare, spesso la semantica di queste espressioni che € colma
di termini che al giorno d’oggi possono essere considerati come caduti in disuso, si lega
anche ad una grammatica piu antica, o comunque a costruzioni che non rispettano le
regole grammaticali piu recenti. Puo essere comune notare inclinazioni regionali o tratti
che considerando la grammatica italiana odierna, sono percepiti come errori, sebbene sia
di norma necessario per le espressioni idiomatiche rispettarne le leggi.

1.2.1 IL CONTESTO NEL QUALE SI INSERISCONO I MODI DI DIRE

Nell’analizzare le espressioni idiomatiche, ¢ appunto importante considerare il

contesto nel quale esse vengono pronunciate. Infatti, secondo Pittano, “le parole e le frasi

7 O. Lurati, Per modo di dire. Storia della lingua e antropologia nelle locuzioni italiane ed europee,
Bologna, Clueb, 2002, p. 95.



si attualizzano quasi sempre solo nel contesto”®. Per questo sono stati identificati
differenti ambiti: linguistici, situazionali e culturali. Il primo ¢ quello per il quale
I’informazione della frase si capisce semplicemente e automaticamente comprendendo le
parole della stessa. Il secondo invece, lascia intendere che I’informazione della frase viene
espressa dalla situazione nella quale questa ¢ pronunciata, piu che dalle parole stesse.
Infine, per quanto riguarda il terzo contesto, si tiene in considerazione la cultura e la
conoscenza dei parlanti, che deve essere sfruttata per poter comprendere il messaggio
trasmesso da una determinata frase. Il contesto non ¢ quindi un fattore secondario, in
quanto proprio riferendosi al fatto che le espressioni spesso portano un significato
figurato, nel caso in cui questo non fosse compreso, si potrebbero verificare delle
incomprensioni che ostacolerebbero la comunicazione. La sociolinguistica ¢ proprio quel
ramo della linguistica nel quale si analizza il comportamento e gli usi che 1 parlanti fanno
della loro lingua e risulta quindi importante, oltre a quanto appena enunciato in merito al
contesto, considerare il tipo di comunicazione che viene svolta. Infatti, il linguista
americano Fishman afferma 1’importanza di considerare “chi usa quali modi di dire nei
confronti di quale interlocutore e in quale momento™. Risulta quindi di uguale interesse
considerare I’interlocutore con il quale ci si sta rapportando, del quale non va trascurato
il livello di istruzione, ad esempio, o di cultura. Ovvio ¢ che non sempre si puo essere a
conoscenza di questo tipo di informazioni ogni qualvolta un individuo si trova a fare uso
di queste espressioni nella sua esposizione o nel suo racconto € proprio per questo
considerare il contesto nel quale ci si trova permette di fornire una comunicazione il piu
possibile appropriata e comprensibile. Poiché le espressioni idiomatiche sono considerate
come appartenenti ad un ambito popolare, si ritiene che siano consone solo a contesti
informali, in quanto la cultura della parola scritta € sempre stata considerata superiore e
piu formale rispetto a quella orale. A proposito di questo, sono stati condotti alcuni studi
pratici rivolti ad indagare proprio 1’uso delle espressioni idiomatiche in contesti differenti,
piu o0 meno informali, di espressione orale e scritta. Questi studi hanno aiutato a ripensare

all’idea per la quale i modi di dire appartengono solo all’espressione orale informale,

8 G. Pittano, Frase fatta capo ha. Dizionario dei modi di dire, proverbi e locuzioni, Bologna, Zanichelli,
1992, p. 4.

% J. A. Fishman, Who speaks what language to whom and when? An analysis of multilingual settings, “La
Linguistique”, Vol. 1, fasc. 2, 1965, pp. 67-68.



mostrando come questo tipo di locuzioni ricorra anche in contesti di comunicazione e
riferimento di notizie ed informazioni che non sono certamente informali.

E chiaro come, in un discorso precedentemente preparato e che dunque non segue
un filo di pensiero spontaneo, la presenza di queste espressioni sia ridotta, ma comunque
non assente. Oltre al linguaggio giornalistico, che € proprio atto alla diffusione di notizie,
anche nel linguaggio politico possono figurare questo tipo di espressioni. Spesso vengono
sfruttate anche per il loro carattere espressivo, che permette di dare diverse sfumature al
discorso che viene pronunciato. Infatti, come affermato nel paragrafo precedente, grazie
anche all’influenza che alcune figure retoriche hanno su queste espressioni, la loro
funzione ¢ anche quella di dare una sfumatura ironica, ad esempio, oppure di semplificare
la ricezione di un determinato messaggio'®. Proprio anche per la presenza di figure
retoriche, in particolare le metafore, ¢ necessario considerare il contesto nel quale una
espressione ¢ pronunciata, in modo che non si incorra nell’eventualita di interpretarla con
il suo significato letterale, fatto che puo avvenire quando il significato letterale e quello
idiomatico coesistono per una stessa espressione.

1.2.2 LA PRESENZA DELLE FIGURE RETORICHE NEI MODI DI DIRE

Le figure retoriche, quali in particolare la metafora, ma anche ossimoro,
metonimia e similitudine, aiutano a conferire alle espressioni idiomatiche 1’espressivita
che le rende cosi efficaci.

L’ossimoro porta alla formazione di sintagmi stereotipati in quanto, per
definizione, accosta parole che esprimono concetti che stanno in un qualche modo in
opposizione tra essi e dove 1’elemento centrale (nel caso di essere una mosca bianca, il
sostantivo “mosca”) perde il suo significato originario!! (essere una mosca bianca: essere
una persona poco comune, di rare qualita; essere una cosa difficile da trovare'?). La
metonimia invece, crea espressioni per le quali il significato di una parola viene trasferito
ad un’altra, alla quale ¢ affine per alcune caratteristiche. Ad esempio, bere un bicchiere
tiene in considerazione il nome del contenitore per il contenuto!?. Uno degli esempi pit

chiari in questo contesto, ¢ quello con la parola “reni” che, considerandone la posizione

10°F. Bianco, Sulle espressioni idiomatiche (nella lingua italiana), cit., pp.11-13.

'S, Brali¢, Sulla motivazione e sulla grammatica dei modi di dire in italiano, cit., p. 175.

12 Esempio tratto da G. Turrini, Capire !’antifona: dizionario dei modi di dire con esempi d’autore,
Bologna, Zanichelli, 1995.

13 Treccani enciclopedia online.



nel corpo umano, in relazione di metonimia linguisticamente indica la schiena o
comunque il dietro; ad esempio, dare le reni'*, nel significato di fuggire. In ultimo, la
metafora ¢ sicuramente la figura retorica piu ricorrente tra le espressioni idiomatiche. In
particolare, le metafore che figurano all’interno di espressioni idiomatiche sono dette
metafore morte, in opposizione a quelle vive, le quali insieme sono identificate come i
poli di un continuum stabilito dai parlanti. In realta sono stati proposti differenti gradi
lungo questo continuum, dove si identificano alcuni stadi intermedi dello sviluppo delle
metafore; nonostante cio0, ¢’¢ consenso sul fatto che le metafore morte non abbiano piu la
possibilita di evocare nuove immagini, ma anzi si limitino a proporre un unico significato
inziale, letterale. Al contrario, invece, le metafore vive presentano creativita e apportano
una sfumatura estetica all’espressione idiomatica. Si puo dunque affermare che la
distinzione tra esse non riguardi principalmente il grado nel quale sono collocate, quanto
piuttosto la loro natura'>.

A proposito del significato letterale, esso si relaziona a quello idiomatico mediante
elementi esperienziali e di conoscenza, esterni all’insieme stesso dell’espressione. Infatti,
per giungere al significato di una espressione idiomatica ¢ necessario porre in relazione
I’immagine evocata, le conoscenze dell’individuo e la metafora stessa. Naturalmente non
ne deriva quindi un significato casuale, ma motivato da queste considerazioni. Cosi
facendo inoltre si nota come esista un legame tra diverse espressioni idiomatiche, in
quanto risultano tutte legate ad una stessa metafora e dunque non sono espressioni a sé
stanti ed isolate, ma facenti parte di un sistema generale pitt ampio. Oltre a quanto appena
enunciato, nei modi di dire figurano ulteriori strategie linguistiche quali, ad esempio, la
ripetizione ed elementi ritmici, utili al fine della memorizzazione sia di quello che viene
detto, sia dell’espressione stessa. Come gia affermato, ¢ infatti importante ed utile che le
espressioni idiomatiche si sedimentino nella memoria dei parlanti, perché in questo modo
si affermano sempre piu nella lingua e nella coscienza comune come espressioni stabili

ed invariabili.

4 Esempio tratto da S. Brali¢, Sulla motivazione e sulla grammatica dei modi di dire in italiano, cit., p.
175.

15 F. Casadei, Metafore ed espressioni idiomatiche. Uno studio semantico sull’italiano, Roma, Bulzoni
editore, 1996, pp. 74-75



1.3 1 PROVERBI

Al pari dei modi di dire, anche 1 proverbi sono parte integrante della cultura e delle
tradizioni di un popolo. Sono elementi linguistici particolarmente importanti ed affini alle
sopracitate espressioni idiomatiche, con le quali condividono infatti molte caratteristiche
legate sia alla struttura della frase, che all’ambito semantico, per quanto riguarda le
possibilita di giungere al significato del proverbio. Considerando I’importanza che ha il
passato nell’influire in questo tipo di locuzioni, esse non sono oggetto di studio solo della
linguistica in generale, ma anche della dialettologia, per quelle culture la cui tradizione ¢
particolarmente datata. Infatti, il proverbio viene spesso spiegato come un “consiglio di
comportamento” dato dall’esperienza quotidiana, o piu generalmente come una
espressione di saggezza popolare. E sedimentato nella memoria linguistica collettiva'e,
dalla quale si attinge nel momento in cui c’¢ I’intenzione di voler condividere esperienze
personali tramite espressioni che vanno a riassumerle in poche parole, “i proverbi infatti

sono come dei brevissimi riassunti di esperienze elementari”!’

. I parlanti riescono quindi
a sfruttare 1’espressione giusta, al momento giusto, in modo spontaneo, in quanto spesso
nel parlato non si pensa previamente a quando si usano determinate frasi fatte, che
risultano quindi naturali, ma piuttosto ce se ne rende conto successivamente.
L’organizzazione dei sintagmi e la struttura generale dei proverbi fanno si che la
comunicazione sia efficace e precisa, nonostante sia comunque contratta. Infatti, come
precedentemente affermato per i modi di dire, anche i proverbi vedono nella loro struttura
alcuni elementi in particolare retorici, come rime o assonanze, che li rendono piu
facilmente memorizzabili. Inoltre, questi elementi permettono di conferire una maggiore
espressivita al discorso pronunciato.

Anche 1 proverbi si legano particolarmente al contesto nel quale sono enunciati.
Nuovamente, dunque, ¢ il contesto d’uso a permettere di scegliere tra il significato
letterale o quello non composizionale.

A proposito della loro sintassi, atta appunto ad una pit semplice memorizzazione
dell’espressione stessa, sono state individuate tre strutture principali che caratterizzano i

proverbi: a proposizione unica, ipotattico e paratattico. Principalmente quest’ultima

16 T. Franceschi, La ricerca territoriale del proverbio o geoparemiologia, in: Ragionamenti intorno al
proverbio. Atti del II Congresso internazionale dell’ Atlante Paremiologico Italiano, Alessandria, Edizioni
dell’Orso, 2011, pp. 35-39.

17 G. Pittano, Frase fatta capo ha, cit., p. 5.
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permette effettivamente la realizzazione della caratteristica opposizione binaria, per la
quale attraverso 1 due sintagmi sono messi in relazione significato e significante del
proverbio, in maniera chiara e concisa'®. Per meglio definire questa forma sintattica &
opportuno parlare di isocolon e delle sue varianti in base alla quantita di sintagmi al loro
interno, quali dicolon, tricolon e nelle forme pitt complesse tetracolon!®.

Facendo riferimento al concetto precedentemente accennato per il quale i proverbi
sono strettamente legati alla cultura e societa nella quale vengono creati, nel momento in
cui da parlanti esterni a quella determinata lingua ci si trova a rapportarsi con una
espressione simile, la difficolta di trasferire il significato ¢ elevata, soprattutto se non si
giunge ad un equivalente non tanto letterale, quanto piu di senso. Di conseguenza
potrebbe svilupparsi un certo sentimento di emarginazione da una parte, opposto invece
ad un senso di appartenenza e coesione nella comunita che ha creato e che adopera quel
proverbio. A questo proposito, nell’ambito delle affinita e delle differenze tra modi di
dire e proverbi, per quanto essi siano entrambi fonte di tradizione popolare, 1 proverbi
hanno la peculiarita di legarsi in maniera ancora piu forte ad una determinata cultura.
Questo permette quindi che si trovino in societa diverse proverbi equivalenti, con pero
lemmi o sintagmi differenti, che vanno appunto a adattarsi al contesto culturale nel quale
sono inseriti. In questo caso quindi, in merito alla fissita che caratterizza i proverbi, si puo
dire che essa sia piu debole rispetto a quella dei modi di dire, nonostante siano entrambi
attestati ed accettati come frasi fatte ed invariabili. Pertanto, le varianti (tali non sono
necessariamente considerate come tali quelle che propongono mere alternative
sinonimiche) vengono allo stesso modo riconosciute in quanto conferiscono ugualmente
il senso portato dal proverbio considerato “originario”. Infatti, proprio per questo motivo,
mentre un proverbio puo essere inserito in un discorso in maniera piu libera ed autonoma,
questo non avviene per i modi di dire, i quali, essendo costituenti di frasi devono
necessariamente appoggiarsi ad altri elementi linguistici che vadano poi insieme a
formare una frase di senso compiuto. L’affinita semantica ¢ comunque presente, perché
come gia ribadito entrambe le espressioni hanno la necessita di essere considerate nel

contesto nel quale vengono enunciate, in quanto possono prevedere sia significati

18 T. Franceschi, La ricerca territoriale del proverbio o geoparemiologia, in: Ragionamenti intorno al
proverbio., cit., pp. 41-42.
19°S. Balducci, Aspetti retorici nell’analisi dei proverbi, in: Ragionamenti intorno al proverbio, cit., p. 153
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letterali, sia significati traslati. In merito a ci0, € stata proposta anche una bipartizione dei
proverbi, in proverbi letterali e proverbi metaforici. Non risulta perdo opportuno dare
particolare valore a questa opposizione, dal momento che la maggior parte delle volte i
proverbi che sono classificati sotto una delle due categorie, possono essere utilizzati anche

nell’altra categoria, appunto per la caratteristica copresenza di entrambi i significati?.

20 V. Lambertini, Approccio linguistico e corpus-driven al proverbio italiano e francese: alla ricerca della
forma perduta, cit. p. 30
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2.IL COLORE
2.1 IL CONCETTO DI COLORE

L’eterogeneita e la particolarita delle singole culture che popolano il mondo al
giorno d’oggi porta ad una moltitudine di visioni, idee, concettualizzazioni e tradizioni.
Molte si influenzano a vicenda, tante rimangono uniche ed isolate, ma in tutte si puo
riconoscere una singolare linea di pensiero primordiale, che modella coloro che
appartengono ad una determinata comunita. Il pensiero astratto, ovvero non le idee che
possono riferirsi poi a qualcosa di tangibile (ad esempio, il pensiero di un oggetto che di
solito ha quattro gambe, su cui poggia un ripiano che serve per appoggiare altri oggetti,
ovvero un tavolo), porta la mente di ogni singolo individuo ad immaginare cio che si sta
tenendo in considerazione, in un modo personale ed unico; ¢ possibile che i diversi
pensieri siano poi condivisi a livello comunitario, che trovino dei punti in comune e che
vadano a comporre un punto riferimento unico per la comunita in cui esso si ¢ formato.
Tenendo quindi in considerazione che addirittura tra singoli individui ci possono essere
pensieri ed opinioni diverse, quasi certamente lo stesso si pud dire di intere comunita tra
loro diverse. Presumendo quindi che non sia possibile definire universalmente il pensiero
astratto (inteso come ci0 che non riconduce a qualcosa di tangibile) né tra singoli
individui, né tra culture e considerando 1’ampio problema della definizione del concetto
di colore, certamente non si puo pensare di trovare una definizione universale e
omogeneamente condivisa tra tutte le culture del mondo.

2.2 DEFINIRE QUALCOSA CHE NON E SEMPRE DEFINIBILE: ASPETTO
SCIENTIFICO E ASPETTO LINGUISTICO A CONFRONTO

Quando si parla di “colore”, non tutti gli individui sono consapevoli del fatto che
questo concetto non sia definito a livello universale. Puo sembrare dunque inusuale, in
particolare per quelle culture che lo riconoscono e definiscono, pensare che non tutti
capiscano cosa si intenda quando si fa riferimento a questo concetto. Infatti, la studiosa
polacca Anna Wierzbicka in uno dei suoi articoli relativi a questo argomento esordisce
con: “Colour is not a universal human concept™! (“Il colore non ¢ un concetto umano
universale”). Considerando la cultura italiana come una di quelle che riconosce e

definisce il concetto di “colore” e ponendola a paragone con altre culture che invece non

2L A. Wierzbicka, The semantics of colour. A new paradigm, in: Progress in Colour Studies. Volume I.
Language and Culture, Amsterdam-Philadelphia, John Benjamins Publishing Company, 2006, p. 1.
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lo definiscono, essa lega la definizione dello stesso, alla spiegazione scientifica per la
quale il colore ¢ una “sensazione fisiologica che si prova sotto I’effetto di luci di diversa
composizione spettrale (c. soggettivo) e la luce stessa (c. oggettivo), costituita da
radiazioni elettromagnetiche di determinate lunghezze d’onda”*. In altre parole, quindi,
¢ un fenomeno fisico derivante dalla percezione di varie lunghezze d’onda di radiazioni
elettromagnetiche, che creano un continuum senza alcuna definizione netta.
Convenzionalmente, lungo il continuum si fissano alcuni colori ritenuti fondamentali. Cio
perd che si verifica nell’ambito scientifico, non ¢ cid che si verifica nell’ambito
linguistico, dove non esiste una divisione netta dei colori, che possono essere percepiti in
maniera differente. Infatti, non tutti fanno affidamento su questa definizione, quanto piu
a concetti che nella cultura italiana ed europea, ad esempio, sono identificati come
“chiaro” o “scuro”, “luce” o “buio”. Il problema nella volonta di definire universalmente
un concetto che in sé non ¢ universale, & proprio nel fatto che gli studiosi hanno spesso
tenuto una visione eurocentrica, la maggior parte delle volte influenzata dalla cultura
anglosassone. Invece, la rilevanza che ha per queste culture la descrizione mediante il
colore, non ¢ tale per altre culture.

2.2.1 LA SEMANTICA VISIVA

Come enunciato nel paragrafo precedente, non tutte le culture definiscono il
concetto di “colore”, ma tutte definiscono il concetto di “vedere”, tanto che interrogandosi
su come un determinato oggetto venga percepito e visto da un individuo, non
necessariamente esso lo descrivera mediante un colore, ma in ogni caso sapra descrivere
con concetti a lui noti cosa sta vedendo. Per questo, piu che interrogarsi su che colore si
veda, risulta piu corretto interrogarsi su “how people in different cultures talk and think
about what they see”?* (come le persone di culture diverse descrivono e pensano a cio che
vedono). La percezione del colore avviene nella mente dell’'uomo, ma per parlare di essa
¢ necessario fare affidamento ad esperienze comuni che possono trovare riferimenti nella
vita di tutti 1 giorni. Essendo le sensazioni che maturano nella mente di ogni individuo
personali e private, per poterne effettivamente parlare ¢ necessario che esse siano
“trasformate” sfruttando quei concetti che possono essere effettivamente esplicitati a

parole, riconosciuti come descrittori visivi universali. Spesso, tra i vari studi condotti in

22 Treccani enciclopedia online
3 A. Wierzbicka, The semantics of colour. A new paradigm, cit., p. 3.
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materia, ritornano descrittori quali la natura e la vegetazione, il corpo umano, la luce ed
il buio, I’ambiente in generale. In particolare, si nota come il rosso sia spesso associato al
sangue o al fuoco, il giallo al sole, il verde alla vegetazione, il blu al cielo. Oltre ad essi,
si ricorre frequentemente all’uso dei meccanismi di somiglianza per cui “X somiglia ad
Y” e di contrapposizione tra alta e bassa visibilita (che richiama i descrittori luce e buio)*.
Questi descrittori sono termini mediante i quali, in particolare sfruttando il meccanismo
di somiglianza, si riesce a comparare cido che si vede con l’effettivo oggetto preso in
considerazione che ha quel colore caratteristico.

L’esempio del colore blu ¢ uno dei piu noti e lampanti, a lungo indagato in
particolare facendo riferimento a lingue e culture quali il russo. A differenza di alcune
lingue anche della sua stessa famiglia, quali il polacco la cui parola che indica cio che
nella cultura inglese € “blu” (niebieski) ¢ morfologicamente legata a quella che indica il
cielo (niebo), nel caso del russo non si presenta questo tipo di relazione, sebbene nella
descrizione a parole di cio che ¢ la percezione di esso, si faccia riferimento al cielo. Infatti,
la particolarita di questo colore nella cultura russa risiede nel fatto che al corrispettivo
inglese “blue” ci siano due traduzioni: rony6oit e cunuii (goluboj e sinij), che vengono
associati al cielo, ma con “intensita” diverse: mentre goluboj ¢ strettamente paragonato
al cielo, sinij solamente rimanda al concetto di cielo, in quanto ¢ considerato piu scuro
del primo, anche se non ¢ comunque considerato un “colore scuro”. Infatti, la differenza
tra essi ¢ meglio spiegata tenendo in considerazione due situazioni utilizzate anche per
descrivere a parole il concetto di “nero”, quindi un colore scuro, in contrapposizione ad
uno pil chiaro. In particolare, con il parallelismo tra le due situazioni in cui “at some
times people can’t see everything” e “at some times people can’t see anything”?, ¢ nel
secondo caso che si indica il “nero”, in quanto colore scuro che effettivamente non
permette di vedere nulla e invece € nel primo caso che ci si puo riferire a sinij, colore che
invece permette di non vedere tutto, ma che dunque non implica una completa
impossibilita di distinguere gli oggetti. La difficolta di descrivere i colori a parole in base
a cio che le persone vedono, risiede anche nel fatto che, come affermato in precedenza,

la linea di luce percepita non presenta dei confini ben definiti e questo puo far si che nella

24 Per ulteriori approfondimenti, A. Wierzbicka, The semantics of colour. A new paradigm, cit., pp. 20-21.
25 A. Wierzbicka, The meaning of color terms: Semantics, culture and cognition, “Cognitive Linguistics”,
n.1(1990), p. 122.
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mente di individui diversi, la concezione di una determinata sfumatura sia diversa; per
questo motivo, nella descrizione visiva del colore blu, si impiegano spesso anche altri
riferimenti quali oceani o laghi, con I’intento di differenziare maggiormente e proporre
spiegazioni piu veritiere possibili nel nominare ed identificare un determinato colore.

2.3 L’EVOLUZIONE NELLO STUDIO DEGLI UNIVERSALI DEL COLORE

Sin dall’Ottocento molti studiosi si sono occupati in gradi diversi dello studio dei
colori. In quanto argomento particolarmente ampio che comprende vari ambiti a livello
linguistico e antropologico, i differenti elaborati in merito presentano punti di forza e di
debolezza che vengono rispettivamente tenuti in considerazione o criticati. Dapprima
Goethe elabora un proprio studio che risulta poi opporsi ad un operato precedente di
Newton, che vedeva i colori come un mero fenomeno fisico. Al contrario, 1’intellettuale
tedesco riteneva 1 colori come un qualcosa di strettamente connesso all’uomo, che non
poteva essere descritto solamente attraverso analisi scientifiche. Successivamente altri
studiosi si occuparono della questione, tra cui i tedeschi Magnus e Hering che nel XIX
secolo proposero teorie fisiologiche a sostegno di quanto elaborato in precedenza da
alcuni intellettuali, che ricorrono ancora in elaborati di studiosi contemporanei, quali Paul
Kay e Luisa Maffi. Loro sono solo due degli studiosi che negli ultimi decenni si sono
dedicati alla ricerca sul colore, ma il loro lavoro non potrebbe essere stato realizzato senza
I’operato che lo stesso Kay ha svolto con il collega Bernt Berlin un trentennio prima, nel
1969.

2.3.1 BERLIN E KAY: BASIC COLOR TERMS, 1969

Come appena affermato, 1 linguisti Berlin e Kay nel 1969 hanno svolto un lavoro
considerato pioneristico sullo studio e sulla ricerca della semantica del colore, punto di
svolta rispetto agli studi precedenti. Nel tentativo di definire in maniera universale 1 basic
color terms, hanno proposto alcune caratteristiche che i cromonimi dovrebbero avere. Le
principali sono quattro e si riferiscono al fatto che: il significato non dovrebbe essere
dedotto dai significati delle singole parti che compongono un termine, ovvero non
dovrebbero esserci ad esempio aggettivi che ne completino il significato; il significato
non possa essere gia sottointeso in quello di altri oggetti che portano quel colore; i termini
inoltre non devono riferirsi solo ad un ambito ristretto e specifico, come puo essere quello
del colore dei capelli e infine devono essere un riferimento stabile nel tempo, che permetta

agli individui di usarli in maniera diffusa. Poiché questo ambito ¢ particolarmente nuovo
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e inesplorato, si € ritenuto necessario dare ulteriori caratteristiche e linee guida per trovare
una soluzione a quei casi che non potevano essere risolti solamente tenendo in
considerazione queste caratteristiche.® Il loro studio si ¢ sviluppato tenendo in
considerazione determinate lingue e parlanti di esse come modello di riferimento e in base
a questo, la comparsa dei termini dei colori in esse secondo criteri temporali. Le lingue
sono state poi raggruppate in sette stadi in base alla quantita dei termini base dei colori in
esse identificate. Da questa indagine sono derivate tre conclusioni principali:
1. cisono undici termini base dei colori in ogni lingua
2. quando una cultura presenta pochi termini che identificano i termini dei colori,
significa che ¢ tendenzialmente meno sviluppata, in particolare dal punto di
vista tecnologico, rispetto ad un’altra che invece ¢ piu sviluppata e che quindi
ne presenta di piu
3. ¢ presente un ordine fisso per categorizzare i termini base, con la possibilita
che la comparsa del giallo avvenga prima di quella del verde e viceversa.
In particolare, in merito a quest’ultimo punto, I’evoluzione si presenta come tale:
bianco e nero—=> rosso—> verde—> giallo> blu=> marrone—> viola, rosa, arancione,
grigio oppure bianco e nero—> rosso—> giallo=> verde—> blu—> marrone—=> viola, rosa,
arancione, grigio: le frecce sono poste ad indicare il passaggio di stadio, nel quale viene
ad aggiungersi un termine, mentre si vede come nel primo e nell’ultimo stadio figurino
contemporaneamente due termini o pit. Queste conclusioni sono largamente note e
diffuse, ma non da tutti universalmente accettate. Considerando il fatto che € uno dei
primi tentativi di indagine in questo ambito, i lavori successivi sono spesso basati su
di esso. Infatti, nel 1999, Kay e Maffi propongono un nuovo studio con nuove
considerazioni e correzioni rispetto al lavoro precedente, che crea e analizza nuovi
principi per una ulteriore definizione dei termini base dei colori. Ponendo particolare
attenzione alle lingue su cui questo elaborato si concentra, I’italiano ¢ presente allo

stadio VI e invece il russo allo stadio VII.

26 B. Berlin, P. Kay, Basic Color Terms: Their Universality and Evolution, Berkeley, University of
California Press, 1969, pp. 5-6.
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2.3.2 KAY E MAFFI: COLOR APPEARANCE AND THE EMERGENCE AND
EVOLUTION OF BASIC COLOR LEXICONS, 1999

Questo lavoro si appoggia ad alcuni principi e teorie al suo interno esplicitate,
proposte da altri studiosi che hanno collaborato con gli autori stessi. Ad esempio,
McDaniel con Kay, nel 1975, riformula la teoria precedentemente proposta dallo stesso
Kay con il collega Berlin, affermando che fosse necessario differenziare le categorie
basiche del colore da loro identificate. In particolare, riconoscono sei colori primari
secondo la teoria di Hering, per la quale nero, bianco, rosso, giallo, verde e blu fanno
parte della categoria primaria, dalla quale derivano poi gli altri colori. Infatti, la seconda
e la terza categoria sono rispettivamente quella composta, nata dall’unione di due o piu
colori primari e quella derivata, dove figurano concetti di colori nati dalla mescolanza dei
colori primari. In questo modo, si trovano quindici categorie fondamentali, rispetto alle
precedenti undici.

L’elaborato, pero, si propone principalmente di fornire un modello generale
dell’evoluzione dei termini base dei colori, indagando la divisione iniziale dei sei colori
primari attraverso quattro principi. Alla base dello studio si considera il fatto che lo spazio
percettivo nel quale sono inseriti i colori viene diviso, affinché si identifichino
effettivamente 1 termini che corrispondono ad un determinato concetto. I sei colori primari
rappresentano 1 punti fissi di divisione di questo spazio, in base ai quali si posizionano
tutti gli altri colori. E inevitabile perd che i confini non siano sempre ben definiti, in
quanto ¢ ormai chiaro che non possa esistere una distinzione netta. Il principio di
separazione ¢ quindi il primo che viene preso in considerazione e permette di dividere
I’insieme dei termini, affidando ad ognuno un determinato significato. Ad esso si
ricollega una delle conclusioni di Berlin e Kay in merito al fatto che le societa
tecnologicamente pill avanzate presentano una vasta gamma di termini base dei colori, in
quanto tratti distintivi di un oggetto; di conseguenza, si verifica la necessita di una
divisione del dominio sempre piu accurata, in modo da fornire una descrizione precisa.
Contemporaneamente, questo principio permette alle lingue non divise, tendenzialmente
proprie di societa meno sviluppate, una effettiva partizione. I successivi tre principi
adottati, si basano sull’aspetto del colore. Il principio del “bianco e nero” ha una base
scientifica, in quanto fa riferimento al fatto che il sistema visivo umano ¢ abile a

riconoscere le forme e gli oggetti anche in bianco e nero, senza che sia necessario vedere
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1 colorti, tanto che “A person lacking color vision is not blind. A person lacking the black-
and-white vision necessary to recognize objects is blind”?’ (Una persona che non vede i
colori non ¢ cieca. Una persona che non vede il bianco e il nero necessari a riconoscere
gli oggetti ¢ cieca). Il secondo principio propone una distinzione all’interno dei colori
primari tra “caldo e freddo”, per la quale rosso e giallo sono colori caldi e blu e verde
sono colori freddi. Il terzo principio valorizza e distingue il colore rosso tra le altre
tonalita, in quanto si vede come sia il primo ad essere acquisito nella maggior parte delle
lingue germaniche, romanze e slave, ma anche di famiglie non indoeuropee. L’effettiva
partizione dei sei colori primari che si presenta solo al quinto stadio dell’evoluzione, ¢
frutto di una progressione iniziata dall’applicazione del principio di separazione per il
quale bianco e nero non possono stare insieme e successivamente applicando il principio
dei colori caldi e freddi, che ha portato la seguente suddivisione: bianco, rosso, giallo e
nero, blu, verde. Successivamente, 1’unico principio che puo essere applicato ¢ il quarto,
che porta una situazione per la quale rosso e giallo, sono divisi dal bianco, che viene
quindi definitivamente identificato. Di conseguenza a questo, nuovamente si applica il
secondo principio del bianco e nero, per separare quest’ultimo dalla sua categoria.
Applicando poi il quarto principio, si identificano rosso e giallo. Infine, mediante il primo
principio, di separazione, sono divisi e identificati il verde e il blu. In realta, sono state
teorizzate varie traiettorie per arrivare alla divisione finale, ma quella sopra enunciata
riguarda la maggior parte delle lingue.

2.4 LA TRADUZIONE DEI COLORI

La traduzione ¢ un fenomeno che permette di creare un legame tra le lingue e le
rispettive culture che sono prese in considerazione. Non ¢ sempre possibile riportare in
maniera letterale quanto enunciato nella frase o nel testo che si sta traducendo, ma ¢
importante che il significato sia invece riportato nella maniera corretta. Nell’intento di
tradurre lessemi che si riferiscono ai colori € necessario considerare il fatto che, come
affermato fino ad adesso, non ci sono riferimenti precisi e definiti né all’interno di una
stessa comunita né tra culture diverse, nel riferirsi a questo ambito. Al fine di trasferire
correttamente il significato e nell’impossibilita di fare cio attraverso una traduzione

letterale, si ricorre all’uso di altre parole o strutture che permettano di rispettare I’intento

27 P. Kay, L. Maffi, Color Appearance and the Emergence and Evolution of Basic Color Lexicons, cit., p.
747.
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principale; quando pero il contesto ¢ particolarmente specifico, nella traduzione dei colori
risulta difficile affidarsi alla flessibilita della lingua, soprattutto se la precisione di un
colore ¢ un fattore fondamentale. Essendo la lingua subordinata al contesto sociale, in
quanto da esso modellata, risulta necessario per il traduttore indagare a fondo la lingua
d’arrivo, per poter rendere il significato originale sfruttando le caratteristiche e le
possibilita che la lingua stessa offre; ¢ quindi necessario avere una chiara panoramica
della semantica e dei contesti nei quali i cromonimi sono utilizzati. Facendo riferimento
allo studio che Sylwia Skuza propone considerando i due aggettivi “bianco” e “biondo”
e la loro traduzione in polacco in determinati contesti?®, creando un paragone con il russo
si puo vedere ad esempio che ci0 che in italiano ¢ la “birra bionda”, in russo € reso con
“cersioe muBO”, letteralmente “birra chiara”. In russo infatti esiste 1’aggettivo “OnoHauH-
6soHMHKA”, che pero si riferisce solamente al colore dei capelli di una persona e che non
puod quindi essere attributo di una bevanda. Se non si fosse considerata la semantica di
questo termine, si sarebbe incorsi in un errore di trasferimento di significato, piu
precisamente un errore di accuratezza®.

Nell’analizzare e tradurre espressioni idiomatiche contenenti termini che si
riferiscono ai colori, risulta quindi ancora piu importante prestare attenzione al contesto
e al significato che quell’esatta espressione cerca di comunicare, tenendo in
considerazione anche il valore e significato culturale che un colore puo avere per una
popolazione. Infatti, come affermato all’inizio di questo capitolo, essendo la percezione
del colore un fatto soggettivo e personale, influenzato anche dalla societa in cui un
individuo ¢ inserito, questa per tradizione puo aver conferito ad un determinato colore un
significato molto diverso rispetto a quello di un’altra cultura. Ad esempio, nella cultura
italiana il colore bianco rimanda ad una idea di liberta, purezza e pace, al contrario della

cultura cinese dove invece viene associato alla morte.

28 S. Skuza, Rosso, giallo, blu. Un’analisi etnolinguistica sui colori primari in italiano e in polacco in
prospettiva sincronica e diacronica, Torufi, Nicolaus Copernicus University Press, 2014.
2 B. Mossop, Revising and Editing for Translators, London, Routledge, 2013, pp. 136-157.
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3. PAREMIOGRAFIA ITALIANA E RUSSA
3.1 STUDI FRASEOLOGICI IN ITALIA

Sebbene la presenza di fraseologismi nel linguaggio e I’uso di raccoglierli datino
all’epoca medievale, quando i1 valori morali e popolari erano fondamentali a livello
sociale e risultava dunque importante che fossero fissati per iscritto per poter poi essere
tramandati successivamente, gia alcuni intellettuali greci e latini proponevano raccolte di
queste espressioni. Il patrimonio si arricchisce poi con I’Umanesimo e il Rinascimento,
in quanto con la riscoperta delle tradizioni popolari e con studi e valorizzazione delle
stesse, il patrimonio paremiologico e fraseologico riemerge, esercitando una grande
influenza sugli autori dell’epoca. Dato che il patrimonio paremiografico era strettamente
legato agli strati popolari, € proprio la letteratura regionale e dialettale a offrire molte
raccolte di proverbi siciliani e toscani, ad esempio, seguite poi da quelle di altre regioni
d’Italia.

Nonostante spesso si ritenga che i proverbi e le espressioni idiomatiche siano
legati ad una lingua e cultura specifica, appunto di derivazione dialettale, con poche
possibilita di trovare spazio anche in lingue straniere, in realta si ¢ constatato che molte
locuzioni sono influenzate dal contatto tra lingue diverse. Questa contaminazione si
intensifica durante il periodo dell’Illuminismo: in questo periodo di grande espansione ed
integrazione delle culture, anche la lingua viene influenzata con la nascita di
“internazionalismi locuzionali”*. Chiaramente, dunque, anche in questo ambito la lingua
riflette le caratteristiche dell’ambiente in cui si trova, il quale ¢ in naturale continuo
mutamento.

Di conseguenza, anche la lingua si adatta ed ¢ interessante studiare queste
espressioni in prospettiva diacronica. Ad esempio, andare in tilf' € una espressione che
si lega strettamente all’ambito tecnologico, di conseguenza non trova alcun riscontro in
un’epoca precedente a quella dell’avvento dell’informatica. Ugualmente, quando nel
secondo dopoguerra la popolazione necessitava di una svolta dal punto di vista sociale e
culturale, anche la lingua ¢ stata adattata a questi bisogni: coloro che si rivolgevano alle

masse adottavano un linguaggio di stampo democratico, piuttosto che autoritario e

% Q. Lurati, Per modo di dire. Storia della lingua e antropologia nelle locuzioni italiane ed europee,
Bologna, Clueb, 2002, pp. 168-169.

31 Esempio tratto da F. Bianco, Sulle espressioni idiomatiche (nella lingua italiana), Universita degli Studi
Roma Tre, aa. 2000-2001, p. 10.
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distaccato. Per questo motivo si vede un ampio uso e diffusione di queste locuzioni in

quel periodo, poiché permettono anche una maggior espressivita nel dialogo, che puo

influire sugli effetti della comunicazione.

Nel linguaggio sono quindi entrati diversi tipi di fraseologismi, la cui precisa

definizione risulta complicata. Il linguista Burger perd propone una categorizzazione

secondo criteri formali e semantici che identifica dieci tipologie di fraseologismi*:

fraseologismi globali, ovvero modi di dire espressivi, con carattere figurato; esempio:
avere una gatta da pelare

nessi fraseologici, ovvero combinazioni di parole il cui secondo lemma da senso
idiomatico particolare; esempio: guerra fredda

formazioni modellate, ovvero combinazioni di parole con sintassi particolare che
prevede parallelismo semantico o antitesi argomentativa, per facilitarne la
memorizzazione; esempio: bello e buono, né carne né pesce

paragoni fraseologici, ovvero paragoni che in tono iperbolico esprimono I’intensita di
una qualita; esempio: furbo come una volpe

serie verbali obbligate, ovvero forme del “bel parlare” legate alla ripetitivita della
lingua; esempio: porre una condizione

forme geminate, ovvero combinazioni di parole 1 cui significati sono organizzati in
strutture binomiali o antitetiche; esempio: capire fischi per fiaschi

termini fraseologici, ovvero appartenenti a settore specifico e delimitato; esempio:
nuotare a stile libero (sport), strisce pedonali (traffico stradale)

frasi fisse, ovvero combinazioni di parole aventi una apparente autonomia sintattica
che pero assumono significato specifico solo una volta inserite nel contesto; esempio:
si salvi chi puo

proverbi e luoghi comuni, ovvero combinazioni di parole che veicolano un messaggio
morale o didattico; esempio: e bello cio che piace

fraseologismi conversazionali, ovvero espressioni che aprono e chiudono il discorso
in base alla situazione comunicativa e al tipo di testo, orale o scritto; esempio: in

parole povere

32.0. Lurati, Per modo di dire. Storia della lingua e antropologia nelle locuzioni italiane ed europee, cit.,
pp- 159-161.
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3.2 STUDI FRASEOLOGICI IN RUSSIA

La tradizione linguistica russa prende in esame aspetti paremiologici e
fraseologici nel ’900, durante I’epoca sovietica. In realta pero, non € un terreno totalmente
inesplorato, in quanto alcuni studiosi che sono vissuti a cavallo tra "800 e '900, tra cui
Sachmatov, Potebnja e Fortunatov, propongono alcuni lavori nei quali si tratta di
combinazioni di parole. Nonostante ci0, € necessario ribadire come sia un campo che in
linguistica ¢ ancora poco indagato, tanto che risulta difficile generalizzare e dare una
precisa definizione di quello che ne & 1’oggetto di studio. Sicuramente si sa che 1 proverbi
e le espressioni idiomatiche sono il focus dell’attenzione degli studiosi, ma risulta
tutt’oggi complicato esprimerne una chiara definizione. Cio che ¢ certo, ¢ che esiste una
classificazione dei fraseologismi, poiché ne sono spesso state identificate differenti
tipologie, alle quali nel corso degli studi possono essere aggiunte nuove categorie.
Inizialmente, il linguista svizzero Bally propose alcuni lavori, tra cui Traité de stylistique
francaise del 1909, nei quali ha trattato di espressioni fisse e della classificazione delle
stesse. Considerato quindi uno dei primi studiosi ad interessarsi a questo ambito, da lui
altri intellettuali svilupparono le loro teorie. Solamente negli anni *40 del Novecento,
quasi mezzo secolo piu tardi rispetto a Bally, lo studioso Vinogradov ha gettato le basi
per un futuro studio sempre piu approfondito di questa disciplina, che ha suscitato un
grande interesse nella comunita linguistica sovietica dove lui stesso ha trovato molti
seguaci, tanto che nell’indagare questo tema ci si € concentrati su vari aspetti differenti,
dalla semantica alla sintassi di queste espressioni, che permettono alla fraseologia di
guadagnare una certa indipendenza in ambito linguistico introno alla meta degli anni
’603. Prima di Vinogradov, anche Vul’finus e Abakumov hanno proposto alcuni articoli,
anch’essi legati ai precedenti lavori di Bally**. La classificazione di Vul’finus, che
prevede uiMoMbI, peyeHus TUIA OCJIOBULIbI € UTUOTU3MBI (idiomy, recenija tipa poslovicy
e idiotizmy — idiomi, detti di tipo proverbiale e idiotismi) non ha riscontrato particolare
successo, in quanto ¢ stato determinato che la suddivisione ¢ basata su logiche differenti.
Anche la classificazione di Abakumov non ¢ stata particolarmente accettata, poiché non

considera tutte le tipologie esistenti di fraseologismi. Infatti, suddivide le espressioni in

3 V. N. Telija, Russkaja frazeologija. SemantiCeskij, pragmatiCeskij i lingvokul’turologiceskij aspekty,
Moskva, Skola “Jazyki russkoj kul’tury”, 1996, p. 11
3 N. M. Sanskij, Frazeologija sovremennogo russkogo jazyka, Moskva, Vyssaja skola, 1969, pp. 8-9.
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soli due gruppi: ugromsl € Ha3BaHus (idiomy e nazvanija — idiomi e denominazioni). Per
quanto riguarda Vinogradov, invece, tra il 1946 e il 1947, propone alcuni lavori che
classificano 1 fraseologismi in tre categorie: (pa3eosornyeckue CpaueHus,
¢paszeonornyeckue eauHCTBa € (ppazeosniornueckue codetanus (frazeologiceskie
srascenija, frazeologiceskie edinstva e frazeologiceskie socetanija — locuzioni
fraseologiche, unita fraseologiche, combinazioni fraseologiche). Solo successivamente
ulteriori studi da parte di Sanskij vedono ’aggiunta delle ¢paseonoriyeckue BIpaskeHust
(frazeologiceskie vyraZenija — espressioni fraseologiche). Oltre a lui, anche
Archangel’skij e Cerny§eva hanno dato il loro contributo, proponendo una
categorizzazione differente rispetto a quella del loro predecessore, introducendo
dpazembl e ycronuuBble pasbl (frazemy e ustojcivye frazy — frasemi, frasi fisse)? il
primo e una classificazione basata principalmente sulla semantica e la funzione di queste
espressioni nelle frasi la seconda, con una particolare e ulteriore attenzione alla struttura
delle stesse. CernySeva durante i suoi studi proporra anche una nuova definizione di unita
fraseologiche e la sua personale classificazione strutturale-semantica. In ultimo,
considerando la grammatica in conseguenza all’interazione tra sintassi € semantica,
propone una tripartizione in: pa3eosoruueckue eguHCTBa, (PpPa3eoNOrnuecKue
BbIpaxkeHus, (ppazeosiorndyeckue couetanus (frazeologiceskie edinstva, frazeologiceskie
vyraZenija e frazeologiceskie socetanija — unita fraseologiche, espressioni fraseologiche,
combinazioni fraseologiche)*. E importante notare come due di queste categorie ritornino
anche in Vinogradov.

Ulteriori studi di Smelev propongono altre classificazioni che tengono in
considerazione nuovi aspetti fino ad ora poco considerati e che portano alla
classificazione dei fraseologismi in: mapajurMaTUYECKU CBSI3aHHbIE, CUHTarMaTU4eCKU
CBsI3aHHbIE, JIEPUBALIMOHHU CBsI3aHHble (paradigmaticeski svjazannye, sintagmaticeski
svjazannye, derivacionni svjazannye — collegati paradigmaticamente, collegati

sintagmaticamente, collegati per derivazione)*’.

35 Le classificazioni di Vinogradov e di Archangel’skij sono riprese da V. N. Telija, Russkaja frazeologija.,
cit., pp. 57-59.

3 E. V. Teresko, O podchodach klassifikacii frazeologizmov v nemeckom i niderlandskom jazykach, Sankt-
Pererburg, Sankt-Peterburgskij gosudarstvennyj universitet, 2018, pp. 230-231.

37 V. N. Telija, Russkaja frazeologija., cit., p. 30.
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Gli studi sulla classificazione sono chiaramente molto piu ampi di quanto
enunciato fino ad adesso, ma era necessario proporre una panoramica di alcuni studiosi e
di alcuni aspetti pit importanti che si sono considerati per provare a fare chiarezza su
questo argomento spesso poco indagato a fondo. Per concludere questa introduzione alla
classificazione, ¢ interessante tenere in considerazione la recente proposta di Baranov e
Dobrovol’skij, i quali identificano cinque categorie: UIMoMbl, KOJIJIOKALMKU, TIOCJIOBULIBI,
rpammaTuyeckue ppa3eosioru3Mbl, CHHTaKcuueckue ppaseosnorusmsl (idiomy, kollokacii,
poslovicy, grammaticeskie frazeologizmy, sintaksiceskie frazeologizmy — idiomi,
collocazioni, proverbi, unita fraseologiche grammaticali, unita fraseologiche
sintattiche)®®. La difficolta che si incontra quindi nel determinare i confini tra le varie
categorie di fraseologismi, ¢ data anche da alcune caratteristiche che 1i accomunano. In
particolare, le seguenti tre caratteristiche base® sono identificate nei fraseologismi russi,
ma ritornano anche in altre lingue risultando in parte valide, come enunciato nel primo
capitolo di questo elaborato, anche per i fraseologismi italiani:

1. ycroituuBoCTb (ustojcivost’ - stabilita)

2. TpPUHAJJIEKHOCTb K HOMUHATMBHOMY WHBEHTapro si3blka (prinadlenost’ k
nominativnomu inventarju jazyka — appartenenza all’inventario nominativo
della lingua)

3. Npu3HaK TOJHOW WM YaCTUYHOW WUAMOMATUYHOCTH (priznak polnoj ili
casticnoj idiomaticnosti — carattere di idiomaticita totale o parziale)

Considerando il legame che queste espressioni hanno con il contesto e 1’ambiente nel
quale vengono inseriti, come affermato per 1 modi di dire e i1 proverbi italiani, anch’essi
hanno origine popolare e dunque sono fortemente legati a esperienze di vita e del
quotidiano degli uomini. Il legame con il passato ¢ quindi evidente e proprio per la loro
origine e per il fatto che appartengono principalmente all’espressione orale, € necessario
conoscerli e apprenderli, anche per un parlante non nativo, le cui interazioni possono
risultare piu naturali e spontanee sfruttando anche queste espressioni. Naturalmente, la
nascita di queste espressioni si lega fortemente al contesto nel quale essa avviene,
considerandone ’appartenenza all’esperienziale e al quotidiano; di conseguenza, non

tanto al giorno d’oggi, quando la creazione degli stessi sta scemando, ma in tempi

3 A.N. Baranov, D. O. Dobrovol’skij, Aspekty teorii frazeologii, Moskova, Znak, 2008, p. 67.
3 Per approfondimenti, V. N. Telija, Russkaja frazeologija, cit., p. 56.
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precedenti, la loro formazione era strettamente collegata a quello che succedeva a livello
sociale. Infatti, le nuove espressioni che vengono a crearsi in base anche ai mutamenti
della realta quotidiana, ne riflettono le nuove caratteristiche ed abitudini. Un esempio ¢
la coppia di parole citata nel capitolo introduttivo di questo elaborato, 6esble BOPOTHUYKH,
cayxxawue (belye vorotnicki, sluZascie — colletti bianchi, impiegati) € cuHue BOpPOTHUYKH,
NPOU3BOJICTBEHHbIE padouue (sinie vorotnicki, proizvodsyvennye rabocie — colletti blu,
operai).

3.3 DUE LINGUE A CONFRONTO: LA POSSIBILITA DI TRADUZIONE DEI
FRASEOLOGISMI

L’arte della traduzione ¢ una pratica tanto interessante e peculiare, quanto
complessa, soprattutto se si tengono in considerazione testi che non sono colmi di termini
tecnici e specifici che hanno tendenzialmente poche alternative sinonimiche, quanto
piuttosto opere narrative e poetiche, le quali richiedono ulteriori sforzi da parte del
traduttore, che deve apprendere tecniche di traduzione per poter volgere al meglio il
significato della lingua di partenza. Per quanto riguarda unita linguistiche quali
espressioni idiomatiche e proverbi pero, non ¢ sufficiente comprenderne il significato per
poi trasportarlo nella lingua d’arrivo, in quanto una traduzione letterale nella maggior
parte dei casi non permetterebbe né di giungere a frasi di senso compiuto, né di
trasmettere tutte quelle implicazioni che possono essere definite secondarie perché non
sono esplicitate dall’unita stessa, ma che risultano ugualmente importanti. Esse sono, ad
esempio, lo stile, I’intenzione comunicativa e le sfumature culturali. Piuttosto, ¢ il caso
di identificare degli equivalenti che eventualmente possano rispettare totalmente
I’'idiomaticita dell’espressione nella lingua originaria. Risulta importante impegnarsi nel
tradurre queste espressioni all’interno di un testo, provando a trovare degli equivalenti
nella lingua d’arrivo, in quanto se cosi non fosse si potrebbe incorrere nell’errore di
tralasciare alcune informazioni importanti, quali le implicazioni secondarie appena citate,
la cui assenza impoverirebbe la traduzione. Una delle opzioni per le quali i traduttori
possono optare, ¢ la possibilita di ricorrere a perifrasi, ma ¢ necessario essere consci del
fatto che € molto probabile perdere le sfumature piu autentiche del fraseologismo, legate

alla tradizione popolare.
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Per quanto riguarda il caso specifico della lingua russa in rapporto alla lingua
italiana, si ritiene opportuno fare riferimento allo studio di Julija Nikolaeva*’, la quale ha
proposto un vocabolario paremiologico bilingue che tiene in considerazione non solo le
dirette corrispondenze tra le due lingue, ma anche le possibili divergenze
interlinguistiche. Ritiene infatti sia necessario rendere noto a chi legge o si interessa al
suo operato a scopi di traduzione il fatto che nel tradurre determinate unita cosi complesse
come lo sono i proverbi, ¢ possibile incorrere nell’aggiunta o nella perdita di alcuni
elementi, che non permetterebbero una traduzione corretta. Cio che tiene particolarmente
in considerazione ¢ lo stato attivo dei proverbi, ovvero il fatto che siano effettivamente
usati in entrambe le lingue. Infatti, un parametro che si ritrova nella sua classificazione ¢
la frequenza d’uso dei proverbi e in particolare ritiene necessario che il proverbio nella
lingua d’arrivo abbia un grado di frequenza il piu possibile similare a quello della lingua
di partenza, anche se questo significa discostarsi dalla somiglianza lessicale tra le due
lingue. L’esempio che porta ¢ quello di chi troppo vuole, nulla stringe, il quale
corrispettivo russo € 3a 08ymsa 3aiyamu NOOHUWLCA, HU 00HO20 He nolimaewnv (alla
lettera: se rincorrerai due lepri non ne prenderai nemmeno una). In italiano esistono chi
due lepri caccia una non prende e ’altra lascia e cane che caccia due lepri non ne prende
nessuna, che sono molto piu affini per semantica e sintassi al proverbio russo; sono pero
usati molto piu raramente rispetto a quello proposto inizialmente, il quale risulta quindi
essere la traduzione migliore. L equivalenza identificata tra le due espressioni ¢ definita
come parziale. Oltre ad essa, sono state identificate anche 1’equivalenza assoluta e
I’equivalenza zero. L’equivalenza parziale risulta comunque essere la piu diffusa, in
quanto i concetti che i proverbi esprimono, sono appunto strettamente legati con le culture
nella quali vengono coniati € per questo non sempre risulta facile riportare quel
determinato concetto in un’altra lingua senza ricorrere ad omissioni. Per quanto riguarda
I’equivalenza assoluta, essa prevede invece che tutte le informazioni precedentemente
citate siano espresse dal proverbio anche nella lingua d’arrivo. Uno degli esempi riportati
€ He Bce To 30J10TO, 4To 6JecTuT, che infatti in italiano & non é tutto oro quel che luccica.

In merito all’equivalenza zero, invece, ricollegandosi al discorso per il quale ¢ quasi

40 J. Nikolaeva, Problemi di equivalenza nel vocabolario paremiologico russo-italiano, in: Ragionamenti
intorno al proverbio. Atti del I Congresso internazionale dell’ Atlante Paremiologico Italiano, Alessandria,
Edizioni dell’Orso, 2011, pp. 196-203.
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inevitabile incorrere in omissioni per la specificita di determinati concetti, spesso nella
lingua d’arrivo si sfruttano strategie diverse affinché pero il concetto sia comunque
mantenuto.

34 MATERIALE E METODO DI STUDIO

Nel tentativo di portare una visione generale ma completa di questo argomento
non poco complesso, si sono prese in considerazione diverse fonti per identificare i
proverbi e le espressioni idiomatiche che meglio potessero rappresentare questo studio.
Sia per la lingua italiana che per quella russa sono state prese in considerazione fonti
cartacee, quali dizionari e vocabolari, ma anche fonti online, che risultano inevitabilmente
pill aggiornate. E risultato necessario fare affidamento anche sul HauyoHa/bHbIit Kopryc
pycckoro si3bika (d’ora in poi HKPSI) per una spiegazione piu approfondita di alcuni modi
di dire. Facendo dunque affidamento sulla sezione principale del corpus, ¢ risultato
necessario uno studio incrociato, in quanto dell’argomento d’interesse sono poche le fonti
esistenti al giorno d’oggi. Rispetto a quanto letto per ottenere informazioni utili ad
elaborare il pensiero riportato in questo elaborato, la selezione delle espressioni inserite
in esso non ¢ avvenuta tenendo in considerazione la frequenza delle stesse nella lingua
attiva, in quanto lo scopo dell’elaborato non ¢ quello di mostrare una equivalenza di
questo genere. Si ¢ piuttosto preferito tenere in considerazione espressioni pit 0 meno
note, ma che potessero effettivamente mostrare i differenti gradi di traduzione che si
possono incontrare. Infatti, come precedentemente enunciato, essendo questo tipo di
espressioni fortemente connesse con la cultura in cui sono creati ¢ possibile che si
riscontrino difficolta nel trovare perfette equivalenze. Questa difficolta ¢ ulteriormente
rilevata nella traduzione dei colori, 1 quali sono appunto uno degli argomenti piu
complessi in ambito traduttivo, proprio per l’arbitrarieta e la soggettivita della loro
percezione in diverse culture. Si propone quindi una suddivisione per colore, in modo che
sia piu chiaro e semplice identificarne la traduzione e verificare la presenza delle previste
differenze tra i colori nella lingua di partenza e in quella di arrivo. In alcune espressioni
si € visto come il colore si sia mantenuto, mentre in altre viene modificato o addirittura
eliminato.

Nel tenere in considerazione modi di dire e proverbi in lingua russa, si € ritenuto
opportuno proporre il loro significato in questa lingua, con la relativa traslitterazione e

traduzione in italiano. Ugualmente, anche nel caso per il quale I’equivalenza russa di una
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espressione italiana non risulti una espressione idiomatica, si sono proposte la
traslitterazione e la traduzione. Per una comprensione pit immediata viene data, la
maggior parte delle volte, anche la traduzione degli esempi che forniscono il contesto nel
quale 1 modi di dire o 1 proverbi sono stati applicati, in quanto ¢ chiaro che esso risulti
importante; a causa per0 della difficile reperibilita del materiale, in qualche caso non ¢
stato possibile proporre un contesto. Proprio per questo in quei casi si ¢ cercato di

esplicitare nel modo piu opportuno la natura e le caratteristiche di queste espressioni, sia

nel significato che nel commento che le segue.
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4. SCHEDE SUI MODI DI DIRE E SUI PROVERBI

In questo capitolo sono proposti degli esempi che esplicitano quanto enunciato
fino a questo momento solo in forma teorica. Naturalmente 1’elenco non ¢ completo, ma
quanto presentato ¢ particolarmente significativo ed efficace per mostrare praticamente
quanto si & preso in analisi. Si vedra quindi come in alcuni casi tra italiano e russo il colore
rimane invariato, mentre in altri casi esso verra perso o sostituito. Allo stesso tempo, si
terra in considerazione se le espressioni nella lingua d’arrivo sono rimaste modi di dire o
proverbi o se sono semplicemente state parafrasate.

In alcuni casi, quando in una espressione figurano due colori, si ¢ preferito porla
nel gruppo del primo colore citato; ¢ il caso di bianco e rosso, ad esempio, oppure di

uépHbIM no beaomy (Cernym po belomu).

4.1 I MODI DI DIRE CON I COLORI ARGENTO, BLU E ROSA

Servire su un piatto d’argento > Ha Gawopaedke ¢ royy6oi/3010Tou
KaéMOYKOMN

Significato: dare qualcosa a qualcuno senza che questi debba fare nulla per
ottenerla*'.

Questo ¢ uno dei casi in cui il colore non ¢ rimasto invariato, ma ¢ stato invece
sostituito da un altro colore. E perd importante notare che la traduzione letterale
dell’espressione russa non ¢ 1’esatto equivalente di quella italiana, in quanto in russo non
¢ tutto il piatto ad avere un colore caratteristico, ma ne ¢ messo in evidenza solo il bordo.
Per altro, vale la pena notare come in italiano il colore si riferisca direttamente al materiale
di cui ¢ fatto il piatto; in questo caso quindi, il colore non ha vera e propria funzione
aggettivale, come invece & presente in russo. In particolare, il colore proposto
nell’espressione russa ¢ quello che in italiano viene normalmente tradotto come
“azzurro”. Si puo dunque dedurre che questo sia uno dei casi dove € necessario conoscere
bene le lingue che si stanno tenendo in considerazione, per evitare errori di trasposizione
di significato, anche perché la traduzione letterale non permetterebbe di ottenere

I’espressione idiomatica russa. Inoltre, in russo ¢ omesso il verbo, poiché come si ¢ visto

4! Turrini G. Alberti C., Santullo M.L., Zanchi G., Capire I’antifona. Dizionario dei modi di dire con esempi
d’autore, Bologna, Zanichelli, 1995, p. 394.

31



nel HKPSI, cercando ‘““Ha Gatopieuke ¢ roy6oii kKaémoukoi’” la locuzione ritorna con verbi
diversi*?. Inoltre, ¢ riportata una variante del colore, il quale condivide una caratteristica
con quello dell’espressione italiana. Infatti, come meglio esplicitato successivamente nel
paragrafo dedicato ai modi di dire in cui figura il cromonimo “oro” e a cui si rimanda per
una spiegazione piu chiara, esso ha un particolare legame con I’oggetto avente appunto
questo colore caratteristico.

Esempio: Muxann HOpOBUJI BCE CBOMMM IJla3aMM YBUJIETb, BCE CBOMMH YILLIAMU
ycubIimaTh. He skai, Korjaa Ha 0Jiiofedke ¢ rojiyooi KaéMo4Kol nonaayT 1710 Ha HOBOe
cayuwanue B cyae. (A. Canxkaposckuii, OpeHOyprckuil minatok) // Michail cercava di
vedere tutto con 1 suoi occhi e di sentire tutto con le sue orecchie. Non stava aspettando

che il caso fosse servito su un piatto d’argento per una nuova udienza in tribunale*.

(Avere) il sangue blu - [IBopsinun (dvorjanin — nobile)

Significato: essere nobile*.

Si ¢ verificata 1’esistenza della traduzione letterale rony6asi kpoBb (golubaja
krov’), usata sempre per indicare, mediante una metafora, la provenienza nobiliare del
soggetto a cui essa si riferisce. E importante perd sottolineare che, attraverso una analisi
incrociata con il HKP/I, la frequenza d’uso dell’espressione ¢ drasticamente inferiore
rispetto a quella del semplice sostantivo gBOpsitHUH®.

Esempio: Kakue Bbl Bce ceiiuac I0BOJIbHbIE, PaIOCTHbIE, CYACTIMBbIE — BCE: U
KyNLbl, 1 OMp>KEBblE MAaKJEpbl, 1 YAHOBHUKM Pa3HbIX PAHIOB, U MOMELUUKHU, U JIFOIU
roJjiyoon kposu! A uto ¢ Bamu 6b110 Tpu-ueThipe aHs Ha3aa? (Ilonoxos. Tuxwuii [1oH). //
Come siete tutti soddisfatti, gioiosi, felici: sia i mercanti, sia gli agenti di Borsa, sia i
funzionari di vari gradi, sia i proprietari terrieri, sia le persone dal sangue blu! Cosa vi ¢

successo invece tre-quattro giorni fa?

“2https://processing.ruscorpora.ru/search.xml?lang=en&mode=main&nodia=1&p=0&req=c+ronyboii+ka
emoukoii&sort=i_grstd&text=lexform

43 Tutte le traduzioni degli esempi, se non diversamente indicato, sono personali.

4 Turrini G. et al., Capire I’antifona., cit., p. 46.

45 La ricerca nel corpus principale mostra la presenza di romy6ast KpoBb in 56 documenti, mentre quella di
nBopsiHuH in 1127 documenti.
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Vedere tutto rosa = CMOTpeTh CKBO3b P0O30BbI€ OUYKH

Significato: essere ottimista e vedere tutto in positivo*.

CMoTpeTh CKBO3b P030Bbie 04KHM = Vedere tutto rosa

Significato: cMOTpeTh Ha BCE >KU3HEPAJOCTHO, HE 3aMeyvasi mioxoro*’ - vedere
sempre il lato positivo, senza notare il lato negativo.

Questo ¢ uno dei casi particolari dove si € deciso di tenere in considerazione la
stessa espressione sia in lingua italiana che in lingua russa. Si nota come entrambe le
lingue sfruttino una espressione idiomatica per esprimere il concetto, sebbene una
traduzione letterale non sia efficace per fornire il senso originale. Il colore ¢ mantenuto,
ma come si vede nella traduzione passiva, il complemento di mezzo ¢ stato

semplicemente rimpiazzato da “tutto”.

4.2 1 MODI DI DIRE CON IL COLORE BIANCO

Bianco e rosso 2 KpoBb ¢ MoJ10KOM

Significato: di colorito sano, ben nutrito e in buona salute*.

Il caso dell’equivalenza russa di questo modo di dire ¢ interessante, in quanto ¢
evidente che gli aggettivi dei colori sono persi, ma resta comunque un riferimento chiaro
ai concetti che il bianco e il rosso esprimono, mediante due sostantivi i cui colori nella
realta sono effettivamente “bianco”, per “monoko” (moloko — latte) e “rosso”, per “kpoBb”
(krov’ — sangue). Inoltre, sebbene non con i colori, il senso figurato dell’espressione ¢
comunque mantenuto.

Esempio: [lapeHb ObLi 3710pOBbiii, KPOBb ¢ MOJIOKOM, HO TOBOPUJI CJIa0bIM U
>KEHCTBEHHbIM rojiocoM. (A. H. Toacroit. Hy>kHa nu my>kuuikas cuna?)

Il ragazzo era in salute, dal colorito sano, ma parlava con una voce debole e

femminile.

46 Turrini G. et al., Capire I’antifona., cit., p. 535.
47 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.
48 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, Editore Bur, 1993, p. 54.
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(Essere) una mosca bianca - benas Bopona

Significato: essere una persona poco comune, di rare qualita; essere una cosa
difficile da trovare®.

L’espressione ha mantenuto il suo significato idiomatico anche in russo, sebbene
la traduzione letterale non risulti opportuna. Infatti, in italiano BopoHna (vorona) significa
cornacchia e non mosca, che invece ¢ myxa (mucha). Per questo motivo, ¢ ancora una
volta importante conoscere bene la lingua d’arrivo. Vale la pena notare che il colore ¢
stato mantenuto e dunque si potrebbe dedurre che I’espressione sia stata semplicemente
adattata al contesto nel quale viene usata. Risulta interessante rivolgere 1’attenzione
all’origine di questa espressione in entrambe le lingue. Per quanto riguarda 1’italiano, si
ritiene opportuno fare riferimento alla locuzione latina rara avis, ovvero “uccello raro”,
usata dal poeta Giovenale e che porta lo stesso significato dell’espressione considerata®;
ugualmente, anche in russo la si ritiene un calco dell’espressione proposta dal poeta’!.

Esempio: 3HauuT, Kypuuib, Buktop? - cipocun beccoHos... - MHe BoceMHa/LaTh,
otenl. B yunnuine Bce kypunu. 51 He mory ObITh 6esioit BopoHoii. (Y0. bounapes, ['opsiunit
cHer) // “Quindi hai cominciato a fumare Victor?” chiese Bessonov... “Ho diciotto anni,

padre. Tutti fumavano a scuola. Non potevo essere la mosca bianca”.

JoBoauTh/noBecTH A0 0esioro Kajenus = Far perdere le staffe

Significato: BbIBOIUTH KOro-mO0 W3 TEpNeHHs, BbI3bIBasg COCTOSHUE
UCCTYIUIeHUs, oTepro camoobnafanus®? - far arrabbiare, infuriare, incollerire qualcuno
oltre ogni misura; far perdere a qualcuno il controllo®.

Si & visto come in italiano esista una espressione idiomatica utile a tradurre il
modo di dire russo, che perd non riporta nessun riferimento ad alcun tipo di colore. La
traduzione letterale “portare fino al calore bianco”, ovvero “all’incandescenza”, per

quanto possa dare una idea di agitazione e arrabbiatura di una persona, non ¢ comunque

4 Turrini G. et al., Capire I’antifona., cit., p. 189.

50 Treccani enciclopedia online.

51 Per approfondimenti, N. M. Sanskij, V. N. Zimin, A. V. Filippov, Opyt etimologiceskogo slovarja russkoj
frazeologii, Moskva, “Russkij jazyk™, 1987, p. 16 e consultare la risorsa online Ha gocTynHoMm si3bike.

52 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.

33 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, Mosca, Edizioni Lingua Russa, 1980, p. 81.
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efficace nel trasferire tutte le informazioni secondarie di registro e contesto, che invece
figurano effettivamente nell’espressione idiomatica.

Esempio: DHepruu, Kak BUJIHO, y Bac BIOJIHE fJocTaTouHO! - mpofosikaeT Cepreii
CepreeBuu. - Bosbliie, yeM JOCTATOUYHO, €CJIM Bbl OJJHA YETHIPEX 3OPOBBIX, CIIOKOWHBIX
My>KuuH foBejin a0 oenoro kKanenus! (I'. Hukonaesa, [ToBecth o qupektope MTC u
ry1aBHOM arpoHome) // “Sembrate avere un bel po’ di energia” continua Sergej Sergeevic

“Piu che sufficiente, se siete riuscita a far infuriare quattro uomini tranquilli e in salute!”

He Buagers cBera 6e1oro 2 Non avere un attimo di respiro

Significato: ObITb OYE€Hb 3aHSITBIM, HE UMETb MOKOsI; OYEHb CTPAATh, MyUYUTHCS OT
yero-imb0°* - non aver requie, non vivere una vita normale e simili, a causa del troppo
lavoro, di doveri, mansioni, ecc.>

La traduzione passiva permette di vedere come in italiano nonostante sia
mantenuta I’espressione idiomatica, il colore viene perso. Inoltre, proporre una traduzione
letterale, ovvero “non vedere il mondo bianco”, farebbe incorrere in un errore di senso,
poiché I’effettivo significato dell’espressione non sarebbe riportato in nessun modo.

Esempio: Bcro ku3nb npomasiiach, 0esioro csetry He Buaeda... (H. Cyxos,

Kazauka) // In tutta la sua vita non ha mai avuto un attimo di respiro...

4.3 I MODI DI DIRE CON IL COLORE NERO

Vedere tutto nero - BupeTb Bcé B MpayHOM cBeTe

Significato: essere pessimisti, prevedere sempre il peggio®.

Come nel caso precedente dell’espressione ‘“bianco e rosso”, nuovamente
nell’espressione russa si propone un riferimento al colore presente nel modo di dire
italiano, senza pero esplicitarlo, in quanto MpauHblil cBeT (mracnij svet) significa luce
scura; quindi, la stessa sensazione che si pud provare quando si pensa al colore nero.
Anche in questo caso, in russo ¢ comunque mantenuta 1’espressione idiomatica.

Esempio: Sono sempre usciti di notte tre o quattro volte in inverno, € non ¢ mai

successo niente, sei disposto a vedere nero da qualche tempo, mio caro. (F. Jovine,

54 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.
35 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 81.
36 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, cit., p. 322.
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“Signora Ava”) // Kaxpayto 3uMy OHM MO HECKOJIbKY pa3 YXOAWJIM HOYbIO, M HMKOIJA
HMYETO HE CIIy4asioch. Thl MPOCTO C HEKOTOPBIX MOP CTAJl BUAETHh BCe B MPAYHOM CBeTe,

MOW MUAJBIINY .

Jlepxatb B uépHoM Telie = Trattare con il guanto di ferro

Significato: cypoBo, oueHb CTporo obpalaThcsi ¢ KeM-bo®® (surovo, ocen’
strogo obrascat’cja s kem-libo) - trattare qualcuno con estrema severita; maltrattare,
soggiogare qualcuno®.

Questa espressione ¢ particolarmente interessante, in quanto le due lingue si
discostano molto, sebbene sia mantenuto il tratto idiomatico anche nell’espressione
italiana. Nella traduzione, non figura minimamente il colore citato invece nell’espressione
russa (4épHblii, Cernyi — nero). Inoltre, anche dal punto di vista semantico le due
espressioni hanno poco in comune: nel proporre una traduzione letterale dell’espressione
russa, si nota infatti che 1’espressione non riguarda il tenere un corpo nero, che
effettivamente in italiano non ha nessun senso.

Esempio: C paHHeil MOJIOIOCTH €€ aepkKajaud B YEPHOM TeJjie: paboTasia OHa 3a
IBOMX, A JJACKM HUKAKOI HUKOI'/la HE BUJIasa; OfIEBAJIM €€ MJI0XO0; XKaJI0BaHbe OHA MoJTyyvasa
camoe MaseHbkoe (TypreneB. Mymy) // Sin dalla sua giovane eta la trattavano con il
guanto di ferro: lavorava per due e non ha mai ricevuto carezze; la vestivano male;

percepiva lo stipendio piu basso.

OTkIagpIiBaTh Ha YE€pPHBIN 1eHb - Mettere da parte per i giorni neri

Significato: Tsxénoe, TpynHoe Bpems® (tjaZeloe, trudnoe vremja) - mettere da
parte, risparmiare (soldi soprattutto) in previsione di tempi difficili, duri, di miseria, di
disgrazie®'.

L’unica differenza tra le due espressioni si nota nel numero del sostantivo, che in
italiano ¢ al plurale. Per quanto riguarda il resto dell’espressione, essa ¢ equivalente a

quella russa. Infatti, non solo ¢ mantenuta la stessa struttura della locuzione e la stessa

STTraduzione tratta dalla risorsa online Akademik.

58 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.

3 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 77.
% Definizione tratta dal dizionario online Akademik.

! Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 189.
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idiomaticita, ma anche il colore ¢ lo stesso. Si puo dunque dedurre, considerando anche
il significato, che in questo caso il colore “4yéphblii - nero” per entrambe le culture stia ad
indicare un momento buio, non positivo. E importante notare che nel significato dato in
lingua russa, non si inserisce anche il verbo che invece ritorna nel modo di dire per fornire
una espressione completa. Questo si lega ad un concetto espresso nel capitolo introduttivo
a questo elaborato, per il quale 1 modi di dire non sono espressioni autonome € spesso
necessitano di alcuni elementi linguistici di supporto.

Esempio: OTknajbiBaTh IeHbIM HA Y€épHBIN eHb. // Mettere da parte i soldi per

tempi difficili.

Yépuas/cepas Komka npodexaina > Essere in rotta, erigere una barriera

Significato: mpousolIa HEOXKHUIAHHASL CCOPA, Pa3MOJIBKa MEX/y KeM-JIM00; KTO-
6o ¢ keM-6o noccopuica® - di una lite, di un contrasto sorto tra persone®.

In russo esistono due varianti di questa espressione che si differenziano solo per
il colore, uépHblii € cepblii (Cernyj e seryj — nero e grigio). L’italiano invece, non propone
una traduzione letterale del modo di dire russo, ma anzi presenta un’altra espressione
comunque dal significato figurato, che perd non ha nulla a che fare con la locuzione russa.

Esempio: Mexxny Humu npooe:xajia yépHasi Komka. // Tra loro non scorre buon
sangue.

Nel caso di questo esempio si ¢ utilizzato un altro modo di dire italiano che
esprime lo stesso concetto ed ¢ ben esplicativo di quanto enunciato nella spiegazione del

significato dell’espressione idiomatica.

Yépubim no 6esiomy > Nero su bianco

Significato: coBepilieHHO SICHO, YETKO, ONpeieNIEHHO (HamucaTh, cka3aThb)® - dire,
scrivere e simili in modo comprensibile, netto, evidente, ecc.®

In italiano I’espressione ¢ esattamente equivalente al corrispettivo russo. Sia i

colori, che I’idiomaticita sono riportati nella traduzione.

2 Definizione tratta dal dizionario online Akademik.
8 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 308.
4 Definizione tratta dal dizionario online Akademik.
% Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 309.
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Esempio: fI npocToii uenoBek, KOTOPbI MULIET Y€PHBIM MO 0eJI0MY JJIs1. . .CBOETO
Hapopa. (JI. JleoHos.) // o sono un ragazzo semplice che scrive nero su bianco per il suo

popolo.

4.4 1 MODI DI DIRE CON IL COLORE ORO

Il caso dell’oro, come quello dell’argento citato in precedenza, € particolare, in
quanto la maggior parte delle volte non si parla del cromonimo, quanto piu del materiale
in sé. Come pero enunciato nel secondo capitolo di questo elaborato, puo capitare di
nominare un colore in conseguenza ad un oggetto che possiede questo colore
caratteristico e il caso dell’oro ¢ uno dei piu lampanti. Si ritiene quindi ugualmente
opportuno portare i seguenti esempi, per mostrare nuovamente le differenze e le

similitudini anche in questo contesto.

3osoTeie pyku > Mani d’oro

Significato: MacTepcTBO, yMeHHe 0€3yKOPU3HEHHO fIeJIaTh 4YTO-JIMO0; KTO-T1M00
MOKET cfieJIaTh BCE, 32 YTO HU BO3bMETCS® - detto di persona bravissima in un mestiere,
un’attivita; di persona capace di fare qualsiasi cosa a cui pone mano®’.

Come nell’esempio precedente, anche in questo caso non si verificano particolari
differenze tra I’espressione in lingua russa e quella in lingua italiana. Nuovamente il senso
dell’espressione porta a non considerare il sostantivo “oro” come cromonimo, quanto piu
indica il valore e I'importanza dell’oggetto, che applicato al contesto del modo di dire, fa
si che siano messe in risalto le abilita del soggetto a cui I’espressione si riferisce, tanto
preziose quanto 1’oro. Per quanto riguarda 1’origine dell’espressione russa, sono proposte
diverse opinioni: si ritiene che sia una espressione nata in Russia legata ad esempio al Dio
Svarog®®; la sua provenienza per0, potrebbe essere legata anche ai maestri che lavoravano
I’oro e questo si legherebbe a sua volta al significato originario dell’espressione, per il
quale essa si riferisce soprattutto a lavori manuali, pit che a professioni che richiedono

lavori mentali. Al giorno d’oggi per0, si trovano delle espressioni sinonimiche che non

%6 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.
7 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 102.
6 Per approfondimenti, consultare la risorsa [13eH.
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sono dei veri e propri modi di dire, ma che si possono riferire anche a professioni non
manuali®.

Esempio: Tlpupona Harpajuna ero 30J0TbiMH pykamu. OH ObLT XOpPOLIMM
KY3HELOM, XOPOLLIMM 3BEPOJIOBOM, JIOBKO OWJI OCTPOroM pbIO, CUUTAJICH JIy4LIUM
CHELMAIMCTOM MO M3rOoTOBJEHUIO JIOOK (ApcenbeB. CkBo3b Taiiry). // La natura lo ha
premiato con le mani d’oro. Lui era un buon fabbro, un buon cacciatore di animali

selvatici, abile nel fiocinare 1 pesci, era ritenuto il miglior costruttore di barche.

Nuotare nell’oro = KynaTscs B 30110Te

Significato: essere molto ricchi, avere molto denaro, come se si disponesse di
tanto oro da potervi nuotare dentro™.

E importante puntualizzare che in questo caso “oro” non & un cromonimo, ma ha
la funzione di sostantivo. Vale la pena pero notare come sia una espressione presente in
entrambe le lingue e culture, la cui traduzione letterale ¢ sufficientemente efficace per
esprimere il concetto di grande ricchezza.

Esempio: - 1 Tbl emig gymaens, BbIXOAUTh TeOe 3amyK 3a Kpuca wim Het?! OH
MuUIIMoHep, noefeiib B llTaTel, Oyeiis Kynatbes B 30i0te. — He mo6mo s ero. [la u
He xouy HuKypa yesxatb. (C. Makcumona, [1Boe) // - Stai ancora pensando se sposerai
Kris 0 no?! E milionario, andrai negli Stati Uniti, nuoterai nell’oro. — Io non lo amo.

Non voglio nemmeno andare da nessuna parte.

3o0s0T0e 7O = Miniera d’oro

Significato: HeucuepnaeMblii UICTOUHMK oOoraieHus’! - fonte inestinguibile di
ricchezza, un posto lucroso’.

Il caso di questo modo di dire ¢ particolare, perché tra quelli trattati fino ad ora ¢
I’unico che presenta anche un significato non figurato ben chiaro. Prestando attenzione
all’espressione idiomatica, si nota che tra russo e italiano si vede una perfetta equivalenza

semantica e sintattica.

% Per approfondimenti, consultare la risorsa Kakoii cMbici1.

70 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, cit., p. 350.
"1 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.

2 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 102.
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Esempio: Korga Cubupsb Obuta nogunHena Poccuu coBepiiieHHO, TOrfa pycckue
KYILbI HA4YaJIu OTIIPABIISATHCS B 3TO «30JI0TOE JHO» 33 MEXAMU IPAroLeHHbIMU U IPYTUMU
npoussefeHusIMu cuoupckumu (MenbnukoB-Ileuepckwuii. [lopoxkuble 3anuckn). // Quando
la Siberia fu completamente subordinata alla Russia, 1 mercanti russi iniziarono ad andare

in questa “miniera d’oro” per le pellicce pregiate e altre opere siberiane.

OGewath 30J10Thie ropbl > Promettere mari e monti

Significato: o6emaTh caIMIIKOM MHOTO”® - promettere ricchezze favolose,
I’abbondanza; promettere troppe cose’.

Nonostante anche in italiano sia mantenuta 1’espressione idiomatica, questa si
discosta quasi totalmente dall’espressione russa. Infatti, per quanto rimanga il concetto di
promettere qualcosa di molto grande e notevole, in italiano il sintagma “3050TbIe TOpbI”
(zolotye gory — montagne d’oro) ¢ stato sostituito da “‘mari e monti”’; ¢ dunque presente il
rimando a un’idea di importanza e abbondanza, sebbene non sia una traduzione letterale
diretta.

Esempio: AHTOH MIBaHOB MOMUPUJICS C HEIO, TIOJT BIIMSIHUEM yCIieXa, Ha00elaJl ei
30J10TbIe rOpbI. (I'. Ycnenckwuii. I3 Guorpacgum uckarens Té€mibIx mect). // Anton Ivanov

si riappacifico con lei, influenzato dal successo, le promise mari e monti.

4.5 I MODI DI DIRE CON IL COLORE ROSSO

Vedere rosso = bbITh BHe cebs oT sipocTu (— essere fuori di sé dalla rabbia)

Significato: adirarsi, andare in collera, farsi prendere da un’ira cieca e furibonda
cosi come la tradizione vuole che succeda ai tori quando vedono qualcosa di colore
rosso’.

E stato precedentemente affermato che i modi di dire siano caratterizzati da
stabilita, ma non per questo non si possono trovare delle varianti all’interno di una lingua.
E il caso di questa espressione che presenta come variante “vedere rosso come i tori”, che
infatti spiega il riferimento ad essi nel significato. Si nota come nella lingua russa il

concetto sia espresso mediante una locuzione che non pud essere interpretata

73 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.
74 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 102.
75 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, cit., p. 455.
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letteralmente, ma che risulta comunque piu esplicita rispetto al modo di dire italiano.
Nell’equivalente russo viene anche perso il riferimento al colore rosso, che pero in questo
caso funge da sostantivo.

Esempio: BHe ce0st ot sipocTu, [IMUTpHii pa3mMaxHyJiCsl U U30 BCEHl CUIIbI yapuil
I'puropusi. CTapuk pyxHyJcs Kak NOAKOLIEHHbI. .. (JocToeBckuii 1) // Dmitrij vedeva
rosso (era fuori di sé dalla rabbia), alzo la mano e con tutte le sue forze colpi Grigorij. Il

vecchietto stramazzo al suolo...

IIpoxoputh KpacHou HuThI0 > Seguire il filo conduttore

Significato: BbIIENSATHCS, MOMUEPKUBATLCS B KauyeCTBE OCHOBHOW ujen’® -
evidenziarsi con chiarezza, distinguersi, essere sottolineato come idea principale’’.

Letteralmente, kpacHast HuTh (krasnaja nit’) significa “filo rosso”. Si nota pero
che nell’espressione italiana il riferimento al cromonimo non ¢ presente; nonostante cio,
quanto riportato nell’espressione italiana € comunque posto a simboleggiare una idea o
un pensiero che si distingue tra gli altri e che viene seguito, appunto perché notevole ed
importante. Dunque, come il “filo rosso” emerge nella lingua russa, altrettanto fa il “filo
conduttore” in quella italiana. Si conserva quindi 1’espressione idiomatica, sebbene non
con una traduzione letterale.

Esempio: Ot uHes cbIpoil MOX 3aMEP3 M XpycTell noji Horamu. OT HalKMX HOT Ha
HEM OCTaBaJIMCh IN1yOOKUE CIiefIbl, YeM OYeHb ObLTN HeOBOJIbHBI [lepcy n Ukan-bao. Dta
OCTOPOXKHOCTh KPACHOM HUTBIO MPOXOUJIA BO BCeX MX eHCTBUsAX (ApceHbeB. [lepcy
¥Y3ana). // A causa del gelo il muschio umido si congelo e scricchiolava sotto 1 piedi. Su
di lui rimanevano profonde impronte dei nostri piedi, fatto di cui Dersu e Zhang-Bao non

erano molto felici. Questa prudenza e stato il filo conduttore di tutte le loro azioni.

Kpacubiii Kak pak = Rosso come un peperone

Significato: mokpacHeTb OT poOOCTH, CThIAA - molto arrossato, riferito al colore
del volto di chi arrossisce per timidezza o vergogna’s.

Sia in russo che in italiano figurano anche altri sostantivi che per il loro

caratteristico colore rosso sono coinvolti nelle varianti di queste espressioni. Sono, ad

76 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.
77 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 233.
8 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, cit., p. 455.
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esempio, MUOH (pion — peonia) e kymau (kumac — tela rossa), oppure pomodoro, fuoco e
gambero. Proprio quest’ultimo risulta essere la traduzione letterale dell’espressione russa,
ma facendo riferimento alle informazioni ottenute dalla risorsa online Akademik™, si ¢
ritenuto opportuno proporre la variante sopracitata come diretto equivalente
dell’espressione russa, non dimenticando comunque la possibilita di una variante
letterale. Quanto rimane invariato sia in russo che in italiano, ¢ la presenza del cromonimo
e la struttura dell’espressione, che ¢ un paragone.

Esempio: Bepguskka, KpacHasi, Kak pak, M BCIOTEBLIas, CTOsIa B TOJNE U
00BO/IMJIA YMOJISIFOLMMK TJ1a3aMy Bce yuua, uina uzdasurtens. (A. Yexos, Ipama Ha
oxore) // La poverina, accaldata e rossa come un peperone, stava in mezzo alla folla e

abbracciava tutti i volti con occhi supplicanti, cercando il liberatore.

4.6 1 MODI DI DIRE CON IL COLORE VERDE

Ridere verde - I'opbko cMesiTbCS

Significato: ridere forzatamente, senza averne affatto voglia poiché si ¢ in realta
pieni di rabbia, d’impotenza, d’invidia e cosi via [...]%.

L’espressione russa esplicita letteralmente il senso del modo di dire italiano, in
quanto essa significa “ridere amaramente”. Si nota quindi come il colore verde non sia
riportato e in russo ci si riferisca alla situazione in maniera diretta, senza sfruttare un

modo di dire.

Essere al verde = BbITh 6€3 rpoma B KapMaHe/CUIeTh HA MeJIH (— essere senza
soldi in tasca)

Significato: non avere denaro, essere senza soldi®!.

In questo caso I’espressione russa si discosta da quella italiana in quanto non c’¢
nessun riferimento al “verde”, che pero non funge da aggettivo, quanto piu da sostantivo.
Inoltre, questa espressione ¢ piu esplicita e ha un significato meno figurato rispetto a
quella italiana, dunque al contrario della cultura italiana, in quella russa si tende ad

utilizzare una espressione piu diretta per esprimere il concetto. E importante notare la

79 https://translate.academic .ru/kpacupli1%20kak %20pak/ru/it/
80 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, cit., p. 448.
81 Quartu B. M., Dizionario dei modi di dire della lingua italiana, cit., p. 557.
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parola rpoti (gros) — MoHeTa B ofiuH rpolll (moneta v odin gro§ — moneta da un centesimo),
diffusasi attraverso il polacco grosz, dal vecchio tedesco Grosch, Groschen, grazie alla
cancelleria imperiale boema e risalente al latino grossus®’. Oltre ad una variante piu
letterale, esiste un’altra espressione idiomatica e quindi dal significato meno esplicito,
che sta a sua volta ad indicare, nonostante il colore non sia conservato, la mancanza di
denaro.

Esempio: Orey Ha camoil (pOpMEHHOI MeJI cupes B TO Bpems. Bech B KapThbl
npopnycs. [...] ($. A6pamos. Unbst Hetécon). // In quel momento il padre era veramente

al verde. Aveva perso tutto giocando d’azzardo. [...]

3enénas yauua - Via libera

Significato: o cBOOOAHOM myTH Adsl JOOOrO0 TpaHCHOpTa; 00 OTCYTCTBUM
NPENnsSTCTBUI, 3aJIep>KeK JIsl OCYLIeCTBICHUs yero-mobo® - via libera per i mezzi di
trasporto; assenza di ostacoli, intoppi per la realizzazione, il procedere di un affare, di
un’attivita, di un’iniziativa®*.

Considerando la traduzione italiana come modo di dire, la differenza principale
dall’espressione russa ¢ la perdita di colore, perché I’idiomaticita € comunque conservata.
La locuzione pero, pud essere intrepretata anche letteralmente come una espressione
diretta. Infatti, questo ¢ uno dei casi come quello di “miniera d’oro”, per i quali sia il
significato figurato che quello non figurato sono ben chiari ed esplicativi. La locuzione
russa ¢ considerata autentica e propria di questa lingua, in quanto ha cominciato ad essere
sempre pit comune con la diffusione dei semafori®’; in italiano invece, I’espressione nel
suo significato di “passaggio aperto”, ad indicare dunque 1’assenza di ostacoli e la
possibilita di procedere, risale a Boccaccio®®.

Esempi: [IpoekTy Mosof0ro nH:keHepa janu 3ejiényro yauuy. // Hanno dato il via

libera al progetto del giovane ingegnere.

82 M. Fasmer, Etimologiceskij slovar’ russkogo jazyka, Tom I (A-D), Moskva, Progress, 1964, p. 462.

83 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.

84 Dubrovin M. 1., Prefumo A., Modi di dire russi illustrati, cit., p. 99.

85 N. M. Sanskij, et al., Opyt etimologiceskogo slovarja russkoj frazeologii, cit., p. 54.

86 Cortelazzo M., Zolli P., DELI: Dizionario Etimologico della Lingua Italiana, seconda edizione in volume
unico a cura di Manilo Cortelazzo e Michele A. Cortelazzo, Bologna, Zanichelli, 1999, p. 1813.
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471 PROVERBI CON IL COLORE BIANCO

Cka3ka mpo Genoro 6biuka —> Cantare sempre la stessa canzone; la
canzone/storia dell’oca

Significato: HajloeIMBOE MOBTOPEHKUE OJJHOI'O U TOTO K€, BO3BPALLEHUE K OTHOMY
u Tomy xke®’ - fastidiosa ripetizione della stessa cosa, ritorno alla stessa cosa

Questo proverbio russo propone una idea di ripetitivita che in italiano si conserva
mantenendo la caratteristica di proverbio, sebbene non si noti alcun tipo di equivalenza
semantica o sintattica tra le due espressioni. La traduzione letterale dell’espressione russa
¢ “La favola del piccolo toro bianco”, che pero nulla ha a che fare con quanto si utilizza
in italiano. Non essendoci quindi questo tipo di equivalenza, anche il cromonimo non
compare nell’equivalente in lingua italiana.

Esempio: YT0o6 ObITh apTUCTOM, HEOOXOAMMA MMPAKTUKA, YTOO MMETh NPAKTUKY,
HEOOXOUM TeaTp, YTOO UMETh TeaTp, HEOOXOAUM YCIEX, YTOO UMETh yCIIEX , HYXKHO ObITh
apTUCTOM, a YTOO ObITb APTUCTOM, HEOOXOAUMA MPAKTUKA U T. JI. 10 OECKOHEYHOCTH,
nojlobHo cka3ke mnpo Oeoro Obruka (CranucnaBckuil. [loknamg o JecsTUNETHEN
XY/I03KECTBEHHON fiesITeIbHOCT MOCKOBCKOIO XY/I03KeCTBEHHOrO TeaTtpa). // Per essere
un artista ¢ necessaria la pratica, per fare pratica € necessario un teatro, per avere un teatro
€ necessario il successo, per avere successo € necessario essere un artista, ma per essere

un artista € necessario 1’esercizio e cosi via all’infinito, come la storia dell’oca.

4.8 I PROVERBI CON IL COLORE NERO

Anche le mucche nere danno il latte bianco 2> U y 4épHoit KopoBbI Geoe
MOJIOKO

Significato: I’aspetto esteriore, la bellezza non sono le cose pit importanti.

L’equivalenza tra il proverbio italiano e quello russo € particolarmente evidente,
considerando che si sono conservati sia i colori che la struttura della frase, chiaramente
adattandola a quelle che sono le regole grammaticali della lingua d’arrivo. In particolare,
in russo sono proposte anche altre due varianti, una delle quali perd non conserva i
cromonimi. Nonostante ci0, risultano entrambe equivalenti al proverbio italiano. Le
varianti SOno: HeKpacuBasi KOPOBKa, a MOJIOKO JIaéT € OT YEPHOI1 KOPOBKU (KOPOBbI), J1a

6eJ10e MOJIOKO.

87 Definizione tratta dalla risorsa online Akademik.
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Yépuoro KoGenst He oTMoelb 1oGena = A lavare la testa all’asino ci si perde
il ranno e il sapone / Il lupo perde il pelo ma non il vizio

Significato: o mofgX, KOTOpble HE MOTYT W3MEHUTb CBOM OCHOBHBIE YEPThI
XapakTepa, npuBbluky — detto di persone che non sono in grado di modificare i principali
tratti del loro carattere e le loro abitudini .

Nonostante non ci sia una corrispondenza semantica, in quanto la traduzione
dell’espressione in lingua russa risulta essere “Un cane nero, anche se lo lavi, non
diventera mai bianco”, in italiano ¢ comunque conservata l’espressione proverbiale,
sebbene si perda totalmente il riferimento al colore. Sono proposte due varianti in italiano,
in quanto anche la seconda risulta essere particolarmente valida nell’esprimere quanto
spiegato nel significato. Esiste una espressione in lingua inglese piuttosto significativa,
in quanto aiuta a comprendere meglio il significato di quella russa: a leopard can’t change
its spots®, proprio ad indicare 1’impossibilita di cambiare idea o abitudini, che meglio si
lega alla seconda espressione italiana proposta.

Esempio: Bot uto, Bansi: BojKy nblo. A Tak Kak yma sl HUKOI'/Ia HE MPOIUBaJl, TO
3HAI0 ¥ MOIO OyyIIHOCTb. Bpemsi MO€ mpoluio, 4épHOro Kodeisi He 0TMOeLIb 100eIa.
(®. TocToeBckumil, YHuKeHHbIe U ockopOnéHHble). // E cosi Vanja, bevo vodka. Ma
siccome non ho mai perso il mio buon senso, conosco il mio futuro. II mio tempo &

passato, il lupo perde il pelo ma non il vizio.

4.9 I PROVERBI CON I COLORI ORO E ARGENTO

Il silenzio ¢ d’oro, la parola ¢ d’argento - CiioBo - cepeGpo, MoTYaHHE —
30J10TO

Significato: nessuno, mai o difficilmente, si ¢ trovato negli impicci per il fatto
d'aver taciuto; il tacere prende senso proprio dal rapporto con la parola, la quale ha il suo
valore, poiché attende di intervenire nel momento giusto®.

In questo caso si nota come in lingua russa il proverbio sia riportato tale e quale,
se non che I’ordine dei sintagmi ¢ invertito. Si conserva quindi sia I’idiomaticita della

frase, ma anche la presenza dei colori, sebbene in questo caso valga la premessa proposta

8 Treccani enciclopedia online.
89 Merriam-Webster online dictionary.
% Lapucci C., Il dizionario dei proverbi italiani, Firenze, Le Monnier, risorsa elettronica
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per 1 modi di dire con il colore oro, per la quale il cromonimo deriva direttamente dal
materiale stesso che ha quel colore caratteristico. Si vede quindi come sia data piu
importanza al silenzio, anche grazie alla gerarchia in cui stanno oro e argento, che si lega
alla diffusione della moneta, per la quale oro aveva valore maggiore di argento.
Esempio: Huuyero u He Hajo pacckasbiBaTb. OO0 BCEM camoe Jlydllee MOJYOK
Tenepsb...JTo uctuHa BeuHas. CoBo cepedpo, a Mmoryanue 30J0T0 ([TacrepHak 1) //
Non serve dire nulla. La cosa migliore ora ¢ tenere I’acqua in bocca...¢ una verita eterna,

il silenzio ¢ d’oro, la parola d’argento.

4.10 I PROVERBI CON IL COLORE ROSSO

Rosso di sera, bel tempo si spera > 3akat KpacHbIil — ieHb Oy/eT SICHbIH

Significato: se il cielo al tramonto € rosso, si prevede che il giorno dopo ci sara
bel tempo.

Il proverbio proposto ¢ piuttosto chiaro ed esplicativo, non prevede particolari
significati figurati. In lingua russa ’espressione rimane piuttosto invariata, conservando
la struttura e la semantica del proverbio italiano. Esiste anche una variante, KpacHbIil
3akaT — K xopoiuei norofe la quale rispetta semantica e sintassi, ma non porta una
equivalenza anche letterale del proverbio italiano, come nel caso della prima variante.

Rimane in qualsiasi caso 1’idea di presagio che questa espressione fornisce.
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5. COMMENTI E CONCLUSIONI

La proposta iniziale di questo elaborato si concentrava sulla possibilita di
maturare una conoscenza introduttiva e generale, ma concreta, su due temi particolari e
non sempre di immediata comprensione, quali modi di dire e proverbi e i colori. Si ¢
notato come tra modi di dire e proverbi non ci siano particolari differenze a livello
semantico, in quanto in entrambi i casi una interpretazione diretta e letterale non permette
di cogliere il significato totale dell’espressione. Nonostante cio, hanno caratteristiche
sintattiche proprie, che permettono di notare alcune differenze utili a distinguerli. Nel
tentativo di porre insieme i due temi principali, si € proposta una traduzione delle
espressioni, in seguito ad una analisi di aspetti culturali e linguistici a cui esse si legano.
Come ¢ stato enunciato infatti, le espressioni idiomatiche si relazionano strettamente
all’ambiente in cui vengono create e per questo si potrebbero verificare delle difficolta
traduttive che limiterebbero la possibilita di comprensione e diffusione delle stesse,
all’esterno della loro cultura originaria. Questo elaborato ¢ un tentativo di mostrare come
questa idea possa essere superata. Infatti, “la fraseologia idiomatica pud essere
considerata uno specchio della societa e della concezione del mondo nella coscienza dei
parlanti. [...] ci fa capire la norma del comportamento linguistico, ci permette di studiare
i rapporti tra i diversi gruppi sociali dei parlanti™!. Questo significa quindi che se da una
parte ¢ vero che si crea una sorta di identita all’interno di una societa che permette quindi
una maggiore coesione tra persone che condividono delle abitudini linguistiche, dall’altra
la possibilita di diffondere queste tradizioni aiuta a superare quel possibile senso di
emarginazione e distacco che potrebbero provare coloro che non condividono queste
abitudini. Proprio per questo, quindi, si € mostrato attraverso tentativi di traduzione come
le espressioni idiomatiche e proverbi presi in considerazione possano trovare una
equivalenza adeguata, anche in lingue idealmente distanti, come lo sono russo ed italiano.

Appurato quindi come queste locuzioni si leghino particolarmente alle tradizionti,
si nota in esse un legame con il passato e soprattutto con situazioni nell’ambito del
quotidiano. Per questo a volte, in particolare in proverbi piu datati che perd non sono
riportati in questo studio, si tende a notare una lingua che non rispetta totalmente la

grammatica odierna, quanto piu una lingua informale e di registro piu colloquiale. In

°L'S. Brali¢, Sulla motivazione e sulla grammatica dei modi di dire in italiano, “Journal of Faculty of
Humanities and Social Sciences in Split”, 2011, p. 177.
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conseguenza a cio, potrebbe essere naturale pensare che queste espressioni si leghino
solamente all’ambito popolare, ma in realta si € visto come questo non sia vero. La loro
struttura presenta determinate caratteristiche che difficilmente potrebbero essere mero
frutto di un ambiente totalmente informale, legato a ranghi sociali piu bassi.

Per quanto riguarda quindi la sintassi delle espressioni idiomatiche e dei proverbi,
si puo generalizzare dicendo che le figure retoriche facciano parte della loro struttura. In
particolare, tra espressioni idiomatiche e metafore vige un rapporto bidirezionale, in
quanto le prime permettono di verificare la presenza e la vivezza delle metafore, le
seconde permettono di spiegare le espressioni idiomatiche®?. Anche nei proverbi, che sono
pero frasi complete e piu autonome rispetto ai modi di dire, sono presenti alcune figure
retoriche. In generale, si € visto come questa caratteristica conferisca sfumature piu
interessanti a queste espressioni; ad esempio, il proverbio “rosso di sera, bel tempo di
spera” presenta una semplice rima che pero favorisce la memorizzazione e la sonorita
dell’espressione, la quale sara ricordata piu facilmente dai parlanti. Questo ¢ importante
nell’ottica per la quale si vogliano trasmettere queste espressioni e di conseguenza queste
tradizioni, sia alle generazioni future, sia a coloro i quali hanno intenzione di apprendere
la lingua; avere infatti una conoscenza anche di queste sfumature di una lingua straniera,
¢ utile per arricchire le proprie abilita e capacita di comunicazione in quella determinata
lingua.

Facendo particolare riferimento alle locuzioni riportate, la traduzione presenta
un’ulteriore difficolta data dalla presenza dei cromonimi. Infatti, si ¢ visto come il colore
risulti essere un concetto tanto scontato, all’apparenza, quanto in realta complesso ed
interessante. Gli studi condotti in merito al tentativo di definizione dello stesso, non
trovano una linea comune, nel senso che spesso si verificano riconsiderazioni e
riformulazioni di studi precedenti, in quanto ¢ un oggetto di studio che presenta diverse
sfaccettature ed influenze. Si lega in modo intrinseco alle singole societa, che pero si
rapportano ad esso in modi differenti: alcune di esse, come la cultura europea, ne hanno
una considerazione particolarmente elevata e gli conferiscono grande importanza in
ambito di descrizione, ad esempio; altre culture invece, non attribuiscono nemmeno un

nome, ma si basano sulla natura o su altri aspetti, per identificare cio che vedono. Infatti,

92 F. Casadei, Metafore ed espressioni idiomatiche. Uno studio semantico sull’italiano, Roma, Bulzoni,
1996, pp. 78-79.
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risulta piu importante dare valore all’atto di vedere, piu che a quello di definire cio che si
vede. Pero, ¢ comunque importante poter parlare di ci0 che si vede e infatti queste culture
che non definiscono i colori con i cosiddetti cromonimi, utilizzano altre strategie come,
ad esempio, il paragone. Nell’analizzare le fonti per identificare le espressioni piu
consone per questo elaborato, piu volte il paragone ritorna e si ¢ visto come il secondo
termine, quello che viene posto in relazione al colore che invece solitamente ¢ il primo
termine, pud avere varianti diverse in entrambe le lingue. E il caso di “rosso come un
peperone — KpacHbIil Kak pak’, ad esempio, dove al posto del sostantivo “peperone” in
italiano e “pak’ in russo sono presenti anche altri termini di paragone.

Si ¢ dunque giunti alla conclusione che, nonostante siano due argomenti peculiari
1 cui oggetti di studio sono difficili da definire e identificare chiaramente come ¢ stato
enunciato nel corso di questo elaborato, € comunque possibile proporre un confronto tra
lingue diverse e osservare che per quanto personali e tradizionali le espressioni siano, non
¢ da escludere la possibilita di trovare oltre che ovvie differenze, alcune similitudini. La
traduzione ¢ stata un fattore fondamentale per portare a compimento questo tentativo.
Come inizialmente previsto, alcune espressioni trovano una equivalenza totale nella
lingua d’arrivo. Per esse, la traduzione letterale ¢ risultata sufficiente per permettere di
conferire il senso totale originario, ovvero quello che riporta anche le informazioni
secondarie. Infatti, spesso il rischio di tradurre letteralmente queste locuzioni ¢ che nella
lingua d’arrivo si perda completamente 1’intenzione originaria e la sintassi corretta. Le
espressioni appena citate pero, non sono la norma, in quanto la maggior parte di esse
necessita di riformulazioni e adattamenti. Nei casi presi in considerazione, gli adattamenti
si riferiscono principalmente alla sintassi delle espressioni e alla semantica generale, piu
che ai cromonimi. Si nota infatti come i colori, nelle espressioni che li hanno mantenuti,
siano stati conservati tali e quali nella maggior parte dei casi®®; considerando che il
concetto di colore e la percezione di esso possono variare tra culture e anche tra individui,
¢ un dato interessante. Risulta comunque necessario sottolineare che la raccolta proposta
non ¢ assolutamente sufficiente per generalizzare su questo tema. In generale, si ritiene

dunque importante giungere ad una conoscenza ed uso corretto di queste espressioni

% In tutto sono proposte 29 espressioni; in 14 di esse il cromonimo ¢ totalmente perso, mentre nelle restanti
15 si conserva. Solamente in due casi pero, esso ¢ diverso rispetto a quello che figura nell’espressione della
lingua di partenza.
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anche nella lingua d’arrivo, in particolare in un contesto traduttivo, per far si che non si
tralasci espressivita o informazioni apparentemente non importanti. Ugualmente, risulta
importante per coloro che apprendono una nuova lingua imparare ed imparare ad usare
questo tipo di locuzioni, al fine di incrementare il livello di integrazione in una nuova

cultura, attraverso cio che per i parlanti madrelingua risulta quasi spontaneo.
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7. RIASSUNTO: HABBAHMS LIBETOB B PYCCKUX U
UTAIBIHCKUX UTMOMATUYECKMX BBIPAXKEHUSX U
TTOCJIOBULIAX

Ota qunioMHasi paboTa 6bu1a pazpaboTaHa, 4YToObl MPEJIOKUTL 0011iee BBEIeHUE
B WUIMOMbI U TMOCJIOBULBI U LIBETA. DTO — JIB€ MHTEPECHbIE U CBOEOOpa3Hble 00JaCTU
00y4eHUsI, KOTOpbIE CBSI3aHbl C KYJbTYPOW U TPAJULMSIMU KOHKPETHOro oouiectsa. [Ipn
NOMOILLM  3TOrO  WUCCJIE[OBAaHUST MOXHO ObIJIO pPacCMOTPETb, KaK HEKOTOpble
crieuuuryuecKre YepThl s13bIKa MEHSIIOTCS WJIM HE MEHSIOTCS B SI3bIKaX, KOTOPbIE JJaJIeKu
ApYr OT jpyra. B 4YacTHOCTH, UTaNbSHCKUI $3bIK U PYCCKMI SI3bIK NPHUHAJIEXAT K
00J1b11I0¥1 UHOEBPONENCKOI CEMbE, HO HE K OfIHOM 1 TOH e noarpymnne. ITo aToit npuunHe
MEX/ly HUIMHU €CTb MHOT'O Pa3/In4uil, HO, HECMOTPS Ha 3TO, ObIJIO MHTEPECHO PACCMOTPETh
TO, YTO OHM pa3fesstoT. 151 JOCTUXKEHNS 3TOr0 pe3yJibTaTa NepeBof] Obll OUYEHb BAXKEH.
W akTuBHBI M NMACCUBHBINA NEepeBoj] ObL1 0OecnevyeH, YToObl MOXKHO ObLIO MOJYYUTh
oOuiee NMpefICTaBIEHNE O PYCCKOW M UTAJIbSIHCKOM (ppaseonorun U napeomuonoruu. Ho
nepeBoj] ObIJT HEMHOI'O CJIOXKHBIM B 3TOM Cllyyae: BO-TIEPBbIX, BBIPAXKEHUSI COAEPKAIIN
HAa3BaHMS LIBETOB, KOTOPbIE, KAK YK€ ObIJIO CKA3aHO, SIBJISIFOTCS CBOEOOPA3HOM TEMOM, U
BO-BTOPbIX, MOTOMY 4YTO OBbUIO Ba’KHO COXPAaHUTb IEPEHOCHOE 3HAYEHHUE 3ITUX
BbIPaXKEHU.

WpyomMbl ¥ MOC0BULBI CBSA3aHbI C KYJBTYPOH U TPagULUMSIMU, MOCKOJIbKY OHM
ACCOLMUPYIOTCS C TIOBCEHEBHBIMU CUTyaUusiMU. B caMoM [iesie, OHM OOBbIYHO CUUTAIOTCS
NpUHAIEXAMMU K He(POPMaJIbHON peun, HO ObUIO MOKa3aHO, YTO OHU MOTYT ObITh
VICTIONIb30BAaHbl U B MPO(ECCUOHATILHBIX OOCTOSITEIbCTBAX, HAMPUMED, NpU NEpefaye
HoBoOCTel. KpoMe TOro, oHM 3aBUCSIT OT BpEMEHU UX CO3/JaHUst; Halpumep, nociie Bropoii
MupoBoii BoiiHbl ObUI0O pacnpoCTPAHEHO BbIPAXKEHUE «Oe€Jible BOPOTHUUYKU», KOTOPOE
3HAQUUT CJIy>Kalye, a 10 TOrO BPEMEHM BBbIPA’KEHUE «CUHME BOPOTHUYKU», KOTOPOE
3HAYUT NPOU3BOJICTBEHHbIE pabouue, ObII0 ropasfio 00Jiee pacCIpOCTPAHEHHBIM.

XapakTep U CTPYKTypa BbIPaXKEHUI BaXKHbI [IJIs1 MX BO3MOXKHOCTH 3alIOMUHATHCS
JofibMu. Yaille Bcero ujuMoMbl ¥ NOCJAOBULBI MOJIHbI (PUTYPOK pe4M, KOTOPbIE TTOMOTatoT
A C 3allOMMHAEMOCTLIO, U C¢ uguomatukor. Ha camMoM fnese, 4yenoBek ¢ OOJIbIIEN
BEPOSTHOCTBIO 3alIOMHUT BbIpAa’KE€HUE, Oarofapsi puTMy, KOTOPbIil €My JIalOT pU(MBI.

Bonee Ttoro, meracdopa — durypa peuu, ucCnosib3yemasi valle BCEro, M BaxKHO
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NOIYEPKHYTh, YTO CYLIECTBYIOT U MEPTBbIE MeTa(OpPhI, U KUBbIE META(OPbI, HO TOJLKO
MEpPTBble  MeTaopbl  CIOCOOCTBYIOT MOCTPOEHMIO WAMOM. BbIpa3uTesabHOCTD,
npujaBaemas urypamu peud, oOpasylolMMM 3TU MAMOMATUYECKUE BBIPAXKEHUS,
NO3BOJISIET 4YacTo Oojiee 3(PeKTUBHYIO U HUHTEPECHYHO Oecelqy MO CpaBHEHUIO C
MCTIOJIb30BaHUEM NMPOCThIX (ppas. [1o 3Toit nprunHe pa3bl TaKKe UCTIONB3YIOTCS B 6oJiee
(popMasIbHbIX KOHTEKCTAX , HAIPUMEP , TOJIMTUKAMMU.

I"'oBopst 00 ugMoMaTuke, elig ofjHa BaXkKHasl Belllb, KOTOPYIO HY>KHO IPUHUMATh BO
BHMMaHME€ — 3TO MMEHHO KOHTEKCT, B KOTOPOM HAaXOJSITCS BbIpaxk€HWs. S3bIKOBOI
KOHTEKCT BaXKEH, HO TAaKXe M KYJbTYPHBbII, IOCKOJIbKY B HEM YUUTBIBAIOTCS] BHELIHUE
(pakTOpbI, HATPUMEP COOECETHUKOB U UX YPOBEHb 00pa3oBaHus. YTOObI 3aBEPIINUTH 3TOT
0o0uMit 0630p XapaKTEPUCTUK UAMOMATUYECKUX BbIPAXKEHWI1, HEOOXOMMO PacCCMOTPETh
BE Ipyrue OCOOEHHOCTH: YCTOMYMBOCTh U HAPYILIEHUE NIPUHLMIA, IO KOTOPOMY oOl11iee
3HAUYEHUE TPEJIOKEHUs CIIelyeT NMPUAATh MyTEM OOBEUHEHUS OTAEJbHBIX 3JIEMEHTOB,
HAXOSIIMXCS B 3TOM MPEMJOXKEHUU. DTU XApaKTEPUCTUKU SIBJISIFOTCS OOLUMMU JIJIst
Pa3/IMYHBIX S3bIKOB, HO OPUEHTUPYSCh HA pyccKuil, bapaHoB u [I0OpOBOJIBLCKUI TaKKe
3asiBUJIMA €1IE OfHY OCHOBHYIO XapaKTEPUCTUKY: MPHUHAIJIEXKHOCTb K HOMUHATUBHOMY
MHBEHTAPIO SI3bIKA.

OTU [1Ba BaKHBIX YYEHBIX TaKXE BbICKA3aJM CBOE MHEHME O KjacCU(UKALUU
oM. Ha camoM perie, NOCKONBKY 3TO IIMPOKasi TeMa, CYLIECTBYET MHOIO MHEHMIA O
TOM, KaK CJIEyeT KJ1acCu(puIMpOoBaTh UIMOMATUYECKUE BBIPA>KEHUS, IOTOMY YTO MHOTME
XapaKTEPUCTUKU SBIISIOTCS OOLMMU M MOTYT HakJablBaTbCs. BHavane pycckue
JIMHIBUCTBI OCHOBBIBAJIM CBOM TEOpUM Ha paboTax (ppaHIy3CKOro JUHrBucTa bammu; B
yacTHocTu, BunorpayioB B 1940-X rogax meITajicst 1aTh NEPBYIO KJIAaCCU(PUKALUIO 3TUX
BBIPA>KEHUI M 3aBOEBAJI OOJIBLIYIO MOMYJISIPHOCTb. Te€M He MeHee, 10 HEr0 HEKOTOpble
JIMHTBUCTBI YK€ HEMHOIO padOTalIy HaJl 3TOW TEMOWH, HO TOJIbKO B COBETCKUN NEPHUOJ
MHTEPEC BO3POC U MHOTME BBICTYNUIIM 110 3TOMY Bonpocy. C ipyroii cropossl, B Utanun
MHTEPEC K 3TOM TeMEe BO3HUK ropasjo paHblie. B snoxy Bo3pozkaeHust MHOrue Tpaguuun
ObLIIM CHOBA OTKPBITHI M BOBJIEYEHBI B TAPEMHUOJIOTHIO U ppaseonoruto. Kpome Toro, Bo
Bpems Ilpocsenienusi, Korga KyJabTypbl OblIM MHTETPUPOBAHbI, SI3bIK MPETEPNEN Psify
VU3MEHEHUI, JI1 KOTOPbIX WJMOMATUYECKHME BbIPAXKEHUSI TaK>Ke€ HAaXOAWJINUCh MOf
BJIMSIHUEM PA3/IMYHbIX S3bIKOB. TaK Kak BbIpaXKE€HUs CBSI3aHbI C UX OKPYXKEHUE, KaK yXkKe

CKa3aHO OHU TAK>KE pa3BUBAIOTCA B 3aBUCUMOCTU OT TOI'O, KOI'/Ta OHU CO31aHbI, U IOTOMY
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MOXHO IOCMOTPETb Ha HMX B JMaxpoHM4Yeckoi nepcrnektuse. Kak um poccuiickue
JIMHTBUCTHI, Takke B MTanuu nonbITasuch KiaaccuuUUpoBaTh BbipaskeHusi, 1 bByprep
NPEeJIOXKUI IPUHITH BO BHUMAHKWE CTPYKTYPY U CEMAHTUKY B Kaue€CTBE KPUTEPUEB.

To, 4TO OBUIO MOHSTO MOCJE AHAIMA3A BBIPAXKEHUH, 3aKJIFOYAETCS B TOM, YTO
OO0JIbLIYIO YaCTh BPEMEHHU, KOT/Ia Ha3BaHUS LIBETa COXPAHWIUCH B BLIPAXKEHUU LIEJIEBOTO
SI3bIKAa, OHO MOJIHOCTBIO COOTBETCTBOBAJIO TOMY, YTO ObLIO B MCXOJIHOM $I3bIKE. DTO
MHTEPECHO MOTOMY, YTO TMOHSITHE LIBETa HACTOJILKO CBOEOOPA3HO U MOYUTU NMEPCOHAIILHO,
YTO BOCTIPUSITUE MOYXKET BaPbUPOBATHCS MEXK/TY PA3JIMUYHBIMU KYJILTYPaMU, HO JJaxe Cpefin
mopnei. Ha camom fiene, ObUI0 MPOBEAEHO MHOT'O UCCJIEJOBAHUI, IOTOMY YTO 3Ta TEMA HE
HACTOJILKO MpejicKa3zyema, Kak JIou MoryT nogymarh. HoBatopckasi paboTa mo 3Toii
TeMe — paboTa aMepuKaHCKUX yuéHbIXx bpenta bepnuna u [lona Kes, kotopeie B 1969
rofly NPOBEJIX UCCJIEIOBAHUE , HAIPABJIEHHOE HA YHUBEPCAIBLHOE ONPEEICHUE HEKOTOPBIX
«basic color terms» («OCHOBHBIX IBETOOOO3HAUYeHHI»). MX MeToj uccregoBaHus
3pUTEJILHO MOKAa3ajl 3Tallbl 3BOJIIOLMU OCHOBHBIX LBETOBBIX TEPMUHOB B KOHKPETHBIX
SI3bIKAX, IEMOHCTPUPYS (PUKCUPOBAHHYIO 3IBOJIIOLMIO OT TMEPBOM CTAAUU C YEPHBIM U
0esibIM, IO CEebMOil CTaJui C OPAHXEBbIM, PO30BbIM, CEPbIM U (PUOJETOBLIM; OHU
yKa3alli, YTO >KENThII MOXKET MOSBUTHCS PaHbLIE 3€IEHOrO0 M HaoOopoT. DTa padoTa
HEOJHOKPATHO MPUHUMAJIACh BO BHUMAaHKE B MOCJEYIOLIKE rOfjbl B KAUeCTBE OTIPABHO
TOUKU JUIsl pa3BUTUSL JPYIMX WAEH W Teopuil; 3Ta Teopus TakxKe Oblla
nepeopMyJIMpOBaHa, TMOCKOJbKY HE BCE COINIAaCWINCh C WX 3asBJICHUSIMU U
kareropusauueii. Ha camom pene, moutu 30 netr cnycts Keil co cBouM Kosuieroit
Mak/3HHEIOM OIJISIHYJICS Ha CBOKO MPEAbIAYLLyH0 pabOoTy M MOMNbITAICS NMPENJIOKUTH
0OLLYHO MOJIEJIb JI71s1 9BOJIIOLIMM OCHOBHBIX LIBETOBbIX TEPMUHOB, COCPEIOTOYNB BHUMAaHUE
Ha pa3/ieJIeHUHU LLIECTU OCHOBHBIX LIBETOB MO YeThIpEM npuHLunam. KoHeyHo , HEBO3MOXKHO
YCTAHOBUThH YETKME TpaHUlbl MEXJy LBeTaMM, HO 9TU 1IeCTb [OMOraroT
UJICHTU(PULUPOBATHL HEKOTOPbIe (PUKCUPOBAHHbIE TOYKM B MPOCTpaHCTBE. Bo-mepBbIX,
IPUHUMIT Pa3ieNICHUs’» — 3TO TOT, KOTOPbIN MO3BOJISIET PA3ACIATh A3bIKU; BO-BTOPBIX,
N0 MPUHLMNY «YEPHO-O€JbIi», 3TUM JBYM LIBETaM NpUIAETCs OoJibllee 3HAYEHUE, YeM
[IPYTUM YETHIPEM, IOTOMY YTO YEJIOBEUECKMIA TJIa3 MOXKET BUJETH (PUTYpbl U MPEAMETbI
TakXe TOJbKO B uepHO-OesoMm. Crefyroluil NMPUHLMI PacCMAaTpUBAeT TEMJbIE U
XOJIOJIHBIE LIBETA, pa3jinyasi KpaCHbIN U >KENTBIN KaK TEMIIbIE UBETA, 3€JIEHbIN U CUHUI KaK

xousofible useta. [locaenHuil npuHIMN NOAYEPKMBAET KPACHBIN CPEU IPYTUX LBETOB, TaK

57



KaK SIBJIIETCS IEPBbIM, BbIy YEHHbIM Ha MHOTHX si3bIKax. Ha OCHOBE 3TMX NPUHLMIOB ObUN
olpefiesieHbl pa3jMyuHble TPAEKTOPUM, 10 KOTOPbIM ObLIM pasfiesieHbl ugera. [Io aTomy
BOIPOCY BaXKHbI TaK>Ke PabOThI MOJILCKOro JUHrBUCTa AHHbI BexxOMIKOil, IOTOMY 4TO
e€ OCOOCHHO WMHTEpecOBaJla 3Ta TeMa; OHAa MpPEJIOXKUJIA APYLyl0 TOYKY 3pEHusi, O
BO3MOXKHOCTHU BUJIETh BEILM, & HE ONpPEAesaTh Bely. [1ejo B TOM, 4TO XOTs, C OfIHOM
CTOPOHBI HE BCE MOTYT OMNpPEJEIUTh, YTO 3HAUYUT «LBET», C APYrOM CTOPOHbI KAXK/bIil
MOXET ONpEeeNIUThb, YTO 3HAYUT «BUJETb». [I7s1 ommMcaHusi TOro, 4To JIHOU BUJST,
HEOOXOIUMO UCMOJb30BaTh 001IMe pehepeHTbl, YTOObI KaX bl MOT MOHSITh, O YéM UJIET
peub. '0BOps O LBeTax, OHU OOBLIYHO CBSI3aHbI C MPUPOAON U OKPYKAOLLEH Cpefow,
4eJIOBEUECKUM TEJIOM, CBETIIbIM U TEMHBIM. BexxOuniKa npuiiia K 3ToMy BbIBOY , TOTOMY
YTO MpU3HAET (PAKT, YTO TMOHITHE LBETA HE MOXET ObIThb ONUCAHO IOBCEMECTHO;
HEKOTOpbIE KYJbTYpbl MOTYT CUMTaTh CaMO COOOW pa3yMEIOLMMCS, YTO KaKAbId
CIOCOOEH FOBOPUTH O LIBETaX KaK €BPOIEHLbl, HO 3TO HE TaK.

Jnst nOCTUKEHNs MOCTABJIEHHOM LENU HAJ0 ObLIO NPUMHMMATHL BO BHUMAaHWUE U
OyMakHbII MaTepuajl, TaK W JABYS3bIYHbII W OJHOSI3bIYHBIA CJIOBapb, U WHTEPHET-
pecypebl. Hanmpumep, HKPS Obi1 BaxkeH, 4TOObI MPOBEPUTH YACTOTY HEKOTOPBIX
BbIPA>KEHUI1 U IOHATD, KAKWE U3 HUX ObLIIM HauOoJIee MOAXOASLLIMMHU, YTOObI CPABHUTh UX
C UTAJIbIHCKUMMU BbIpaXkKeHUsIMU. B 11€710M, 9T0 UcciieloBaHie HE YYUTHIBAIIO YACTOTY KakK
(pyHIaMEHTANIBbHBIN (DAKTOP; AEWCTBUTEIILHO, MIHOT/IA 1a>KE MEHEE U3BECTHBIE BbIPA>KEHUS
ObLIM MPEANOYTUTEIbHBIMM TOTOMY, YTO OHM MOTYT JAEMOHCTPUPOBATb PA3JIMYHYIO
CTEINEHb NIEPEBOJA.

B pesynbrare NpoBEeJEHHBIX HAMU UCCJIEOBAHUI MBI MOXKEM YTBEPKJAaTh, YTO B
OOJIBILIMHCTBE CIIy4aeB BbIPAXXEHUSIM C LBETAMU B PYCCKOM S$3bIKE COOTBETCTBYIOT
UTAJIbSIHCKUE BBIPAXKEHUSI TOXKE C LBETOOOO3HAYEHUSIMU, XOTS CIEAYET CKas3aTb, 4TO
COOpaHHbIX BBLIPAXKEHUN HENOCTATOYHO JIsi 0OOOILEHUsI. Y YUThIBasi, YTO OYKBaJIbHbII
NepeBoj] HE BCeryja 00eCneunBaeT MPaBUIIbHBIN CUHTAKCUC M YaCTO HE MOXKET 1aTh APYTyIO
Ba)KHYIO MH(OPMALMIO, TaKyl0 KaK CTWJIb U BbIPA3UTEJIbHOCTb, 3TO, TEM HE MEHee,
CUMTAETCS JIYULIUM MOAXOAOM JIIsl HEKOTOPbIX BblpaxkeHuil. Knaccudukauus no usety
MIOMOIJIa TIOHSITh, YTO JaXK€ €CJAM LBET COXPaHSAETCs, 3TO HE 3HAYUT, YTO OH OyaeT
COXPAaHSITbCS B KaXK[OM BBIPAXKEHUM; 3TO IOJHOCTBIO 3aBUCUT OT UIAMOMATUYECKUX
BbIPAXKEHUI U TIOCJIOBULL U NPABUJILHOW 9KBUBAJIEHTHOCTHU B LIEJIEBOM si3bIKe. BO Bpems

NEPEeBO/Ia Ba’KHO PACIO3HABATH MPUCYTCTBUE 3TUX BBIPAXKECHUN U BbIOPATH NPABUJILHbIN
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3KBUBAJICHT; LEJEBOM TEKCT OblLl Obl OefHee U MeHee 3(P(PEeKTUBHBIM, €CIU Obl 3TU
BbIPaKEHUS] MPOCTO MEPEBOAWIUCH MpPsIMbIMU TpefiokeHusiMu. He Tonbko BO Bpemst
NEePeBOJia, HO U BO BPEMSI U3YUEHMUS S13bIKA BaXKHO BbIYUUTh 3TU BbIPASKEHUS [1JIs1 UEJIOBEKA,
KOTOPbII HE SIBJISIETCSI HOCUTEJIEM $13bIKa, YTOObI MHTEIPUPOBATHLCSI B HOBYIO KYJIBTYPY U

3ByuaTh 0OJiee eCTECTBEHHO BO BpeMsi pa3roBopa.
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