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1.1, hNAIAYS S a@Afdzllll2 RSt (dzNR&ay?

Per poter parlare di turi smo, e fondamenitnalgeu apnrtion
uni v er saacl cneetnttagbni Iper ocesso |l ungo e articolato, <che
ad epochei eet siioghi

'l primo i mportante contributo a tal proposito ri
Schrattenhofen npeardd cuonl aardmeefnitnei zaivovreeni ri sti ca:

“Lf GdzZNRaY2 8 fQAYAASYS RA GdzidA FSYy2YSYAIZ Ay LIN
RSttt QFNNAG2Y RSt a233A2Ny2 S RSttt LINISYyTl RA @A
S OKSzI Ay O02yaSadz22yifISal &Ry 2 NRA NRNRI YSyiS O

Prima di lui |, Luigii Badifameddiecdnt ©tdmiceat i, t anvieo a
degl i studi pioneristici sul fenomeno turistico,
strani eri (o megli o, dei forestiemgiupantitnol fakia. t 8
Fernandez Fuster nel 1991 e relative all’ > evoluzio
studiosi, dailnfdausrmesateac @noailctoer bhe propri a epoca.
appartengono i personaggi sopra citati, che va d:
aggiungono gli appor Gi udksAbhgehval MaMboiti ToRobhert

n qguest’ epoca di forte naelsitadrnndii tTar een tda ccohn uls uvarfaf,
n territorio tedesco ed italiano, ci 0 che manca
tudi are i n —srearfponred ipti-algiu efif lll wusesnih @ una trentina di
ni vocamente definit.i “visitatori internazional.i
cientifico consegue | ’'inigaotaidiunsai mn@aclei dautsorei
ensi er o, al fine wultimo di sopperire a talad | acu
so didattico di AbhygRdzadNdalr i RSt i F2NBAUASNRtHY “ LG
1922), | "unicoapptlncuatt@aseaddif i @ocomadmiadl or a.

~C T WL Cc unw — —

Coinl fondatore dell I stituto di Rabesmo Gheetnkha m&c o
scuol aedvier¢omiesci a ad abbracciare un approcci o me

del l e rel,d=zigarie wredltiaor i gppe dél fenomeno turistic
gl ucksménnivy2neh:YSy G2 RA FT2NBaAaGASNR & fF az2yYYl RSt f
FOAOlIYadA FoXMduptsA RSEf2 adSaaz

Dopo di lui , nell epoca in culi [ flussi turistic
dittatorial i, anche Norval pone | accento su un

effetti positi via d éeshoeflidomountétmior pi@enit ®t pod enzi al e f a
tra |l e nazioni.

G'YFYFYSYGdS LINIFYR2 y2y @OA & RdHoA2 OKS y2y Sara
fF LI dNI S tQ2RA2 OKBMOpMD2yRI tS ylITA2YyAE 6b2NDI



1 passaggio dagl:] anni cTammita ddeiglirisotatoan ipeQu at antsa
grazie al contri Biun oSwii z Haurnaz i & eul. ® I€Té éKir A g rlatfailei ad
fenomeno turistico diventa una questione Lé&a gteogtr ta
viene investita di un nuovo valore, al punto da d
aree interessatlea daeigifolnues sdi’ odii gti inrei,stqiuiel | aedrii zr a
pri ma dal TXM¥Iclhhi Congr esglo ®eaodr af iscuce cletsasliivaame nt e d
turistico (1990).

UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1950-2030
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CAIdDI2y m®Y /{¢ CANByYI S

Queste Hlki basuddesul turismo deflueal secomdla deanermra:
di Fasisteol | oca a cavallo tra |l a fine-dehtkE®dSedrond
che supportano uneisavi hapfpo@tted sdgaur il 3 ho i consegue
viaggio sempre piancheteeamienacadeisai ®lod diatgsi i Tygnt
Si arriva dunque alla terza fase fusteriana relat
gli oppositori del turismo sregebledtla ceo.i nAcsoormrtarmoelnlt

I¢NF G2 ASYySMIunE i Ref , i DR AF2IAD KREDf (i dzNB & ¥ 2

2Umbertogdogchahafo e professore di geografia econd&mica ne
aut ob82EANI TAI SO@Y2VYBOY)I 12t & L=+

SAssunto Mori: geografo e docente universitario di geog
raccolti {OBNRGUAI HBRANI FAOA

4Gl'i anni del secondo dopoguerra, dal 1945 al 1973, wven
straordinaria ripresa della situazione economica dell "
equa qualitasdi swvoictiaaltir:a nleel Icol aspeci fico, i periodi di
consentono un certo benes saebrbel eencton o mMiec od earnicvhae upnear pii umed
permettersi viaggi e,ddumagsea.| Taveefienomhehot ur nsmbal m¢
diventa ben presto un fenomeno internazionale (negli a
intercontinentale (a partire dagli anni Settanta).
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guesto periodo sono | a tené&endai adlai rmegia tf§ cmE éot

acuta ed evidente insostenibilita, entro | e | ocal
dei “forestieri?”.

A partire dalla quarta generazione di studi osii d e
guest’ ultima questione, S i focajuelzlhmocksegliggieff
definizione di “indice di s @ltlurfaizneo nel”t iomod i é “dg wndli
provocati dalle falle nella gestione del fenomeno
di capacita di car penb «dd/ee hda@Adiedslilizn aQK S n®@2 RRAATFTA

ar
LINSEASYORYBIRFYBGGISNSE 1 OFLIOAGE RSt t»S (FSHIPNI 1BAr 2uyhic
19877

Attualimentuer i smo puo final mente essere consideratoc

un fenomeno sociale, fortemente influenzato da un:
di vita e dunque | a medhl! espediepracepirstiecdr udse
sempre piu invasdival Idedflfaertmaemolhe g idai nucolviee nft @l ra

progressivameaateomisapprvepar &t dungNe raincillet i ahe sd
odierni si aspettano n ®rb B LUSNAsSeyhiiph s icemé edie, bdrins
produttor.i ed operatori dell a destinazione, che
attraverso |l a partecipazi dre cdédle QRaynasdmyhEands rake n cAmign
LINP &dzyY$M) definizione di destinazione turistica si
valta | a localita in qgquestione sia dal punto di

“vertical & dell offerta.

MDD ¢ dzNR &Y 2 SNY RENKIWIAA ARYISE GSYRSyYyIT S S LINPAI

I'l concetdgio @dievalritsanocon il passare del tempo e ¢
scuol e di studCiosi chldel par maner nai secol i, a par
consapevolezza della necessita di condividere uni

SAccanto alla deDdz adABqluy¢Rt iedANAY| PEYTE2RAGADMIAR Y ame

Vernon L. Smith si interessa distdediiaoeareulitumalod, | @t ida
ricreatdieo | oro i mpatto su diverse societa in specifich
6Si tratta di uno degl i i ndicatori comuni usati dal | " | S
destinazioni turistiche. Il tasso di turipeéesci ehfetiind
turismo rispetto allesdi mahsobbai f delk hnduondeerbsot rnmepdpi boo hdei; ttru
eserci zi ricettivi di una |l ocalita, per gli abitanti d
o rapporto Brundtland e il primo documento in cui con
Commi ssione mondiale sull’ ambiente e | o sviluppo (WCED
del WCED isteasiocanmel | &ro Harl em Brundtl and.

8La rivoluzione tecnologica si & manifestata nel settor
Agencies) che hanno progrescfsiivaenedhe @l doppermatootril  awviost
mi naccida fdiaguant al e sostituzione, nel futuro piu prossi
accoglienza, informazione e gestione dei flussi turi st/
°La prospet ttiuvrai sdteal scil ideinctee ori zzontale perché porta a
interezza, dal viaggio, al soggiorno, al rientro, con f
esperienza.

La prospettiva di coloro che offrono beni e s emowmitzi al
edi ci 0 che seasparveaehlza. del bene
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SuUOoi tre sogpetttuiri phr | eoippamttior i che offrono sel
guest’ ul ti ma.

Dopo |l a prima definizione del fenomeno turistico
Al berto Sessa pone | '"accento sulla componente uma
“Lf ddzNAavY2z2 § 1jdzSt FSy2YSy2 O2YLX Saaz2z S GALAO2 R
a233A2NY2 GSYLRNIyS2 RSA y2y NBaARSyiGA S OKRS LINRO

Vacanze,
cultura e sport

! VISITATORI
Visite
{amici e parenti)

Inclusi nelle statistiche del turismo Non inclusi nelle statistiche del turismo

l TURISTI ESCURSIONISTI
>24h <ah
Meeting, viaggi

a scopo _‘——| '—|—|
MOTIVI professionale
o 1] vl | Rl IR A st
VISITA

Salute e

benessere

Membri di equipaggi non residenti

|
I 1 |

Mete religiose,

pellegrinaggi Immigrati temporanei Nomadi Rifugiati Diplomatici

Lavoratori sulla _ Passeggeri in Personale
3 Immigrati permanenti d . .
Altro frontiera transito diplomatico

CAIMING | 88AFAOIT A2yS RSA GAAAGIG2NRA AYGSNYITA2yIEAD C2yiSY ! b

Nel ni9o&8llea Conferenza internhzpohmbetdrptatiuv o s db
visitatore i ntCKrAndayzljidaSn a3 yel, NAc oAme dzy t I S&S RADSNE?2
RAGSNEZ2 RIffOQOSASNDAT A2 RA dzyQl GGAOAGRa NBYidzy SBME F B

guestione della ramificazione del concetto di Vi
trascorre nella | ocalita di desbreaei onéeuou,homper ad
motiWEA@dzN®Sn escursionista s’intende chiunmer Iva si
stessa mopervawn opneer ieodo i nf Srei quesdlel prvyenet ded aint r
all’”incontro organi zzationse etnel Q3B sdoaglnlaec aN at zeinodreir €
Conferenza di Manil a nel 1980 per arrivare al roi
declinare i flussi turistici: turismo domesti co,
'l turismgquedémésenomen® generato dai flussi turist.i
si pensi agli Iltaliani in visita di citta e regio
1 turismo inbound corrisponde agl:@ spostament.i
s’intendono, per esempi o, gl i strani er. in visita
Con il termine turismo outbound si riferisce ai f
l'taliani in viaggio all’ estero.

YN berto Sessa, 1987, Elementi di Sociologia e Psicolog
' UOTO: I nternational Union of Official Travel Organi ze
o0gagi nota come UNWTO (United Nations World Tourism Org:
af fari turniestciocme, ocbhieetstii vpoo quel l o di favorire uno svil
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Dall e combinazioni di tali spostamenti, S i otten
nazional®eaondildermrd,moi nsideeme ,r egsliid esnptoi s toa ndeenit inon r es
i nbound € ;outlbosuencdkondo s riferisce ai flussi i nt
(domestici e inbound); il terzo corrisponde ai mo
(domestico e outbound).

Internazionale

Outbound

Interno Nazionale

CAJwd2 NYS RSt (dz2NAavYz2ed C2yGiSY !'b2¢h

Per turismo internalziiomsai emeAidddnrgindi g dzg e Eetnrdaes cor r

periodo superiore alle ventiquattr’ ore, in una |
guotidiano, per un motivo diverso da quello | avor
esponenzulatlieminedgd denni ?

Lo sviluppo delchae dhoamainndtae rteusrsiasttoi aa | Ipa nfoir meanad é Int X
oggsii, € manifestato nel raddopgpi duadefenomemnii virr
profondamente influenti negl i equilibri soci,ocult
ri spettivamente responsabili del ri di mensi onament

Lal obal isaz amincmreeti zza nelde mpdlaitttii anreen t ®o adae mebearr e ti ee
caddl epocale cadute del |l mabbadti Blbent ondgi <costi d
vofl2g eO2ddil |l a | inea ferlravliiab éraalaidz zaad ztiao nvee | doecli ttar) a
1987 e il 1997, quando alcune compagnie aeree 1ini
meno utilizzati, ricavandone tari f feembrried o2t0t0Oel. rlo m
uovo coeganl ebteo, provocando un calo del 20% ne!
ovo timore diffuso dall’impatto del velivolo ¢c
di mensi onamento dei di pemoddent isud | ckelrlog treotttre,nsla
amite accordi bil aterald] ed esterne alle compag
corgimenti, |l e compagnie aeree occidentallorste
mp o, danno fiZzZ@2¥ila malssai adgestensione della pos
mport a, a gquesto punt o, il cambi amento dei C O mf
I'la domanda turistica: all e vacamwmzde del lad tcdursat
stitui-bceahk, shovero weekened ulggnghicomsweguaemz e man

>

n o6 o —+ = S
o ®OoOo m®moO = T Cc
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ricettive piu ricercate nonvaoamz g, UB &B,t gdu rfeidt & aal ¢

siano pratiche ed economiche (tasse e costi di ge
creare offerte piu competitive), oltre ad essere
Emer ge, dunque, unt warlitssrmo :t rla'tavov edretli tnau oevsoi genza d
nell a maniera piu fedele possibileemtil adsluat wrei ar
cominciano a dimostrare un particolare interesse
beneficiarne sono anche -dlebesrtgfuitazEided dirlmert g@gmpeor e ¢
ancora di piu grazie ai radi cal i cambi ament.i del

evol uzi onley MEeNMleGi A2yT (YR / 2Y)Y.dzyAOl A2y ¢SOKy2¢t 234 ¢

Proprio | " implementaziondi gellaéqz&€Brzacmerrpom rd lme ac @ra
ablsviluppo del "welveht® a@edkEn@me qalelgrn ela cwatttecsrt o tc
avvileme cent rtaummeinsttoa ,dedlel | e sue enselglean zper iemad efl ad sae st
di gintaslceno e si affermano social network e soci al
gli altri utenti e (ddro#i2 OgafrNisa¢ or ur idsti n¢@er esse (

The sharing economy life-cycle

Decline
Niche Breakthrough Normalised Mature or rebirth

DneOO

Carrental : DVD rental

Book rental
Wusic
and vidao
graaming
- Car
sharing
Pear-to-paer
Poer-to-por  Oling accommodation
lendingand  Staffing
crowdfunding Sourca: FwG analysls

CAdaeNl/ A0t 2 RA QGAGF RStflF aAKFINAy3a SO2y2YvYed C2yiSY tg/ |yltfeaa

Sulla base dell’ evoluzione del turRStniol iaK | gWWie/sdt oS
|l etter @®lcmenmotma a c'oal | padbrotriarte vaagl i anni Settant a, C
aziendali e dagli anni Nevantavi humapaai anahpi enit noi
modedde®conomico all’ insegna della condivisione e
consuimat r tratta di un insieme die nmodseilnigol ipreatcio
condividere | ’'accesso a servizi, prodotti ed espc¢
moderne e all’esistenza di una comunitd.y LSC2sypReYrit(
Y2REf o6LaSR 2y AKFNRY3I dzy RSNHziAf AT &Ry 2lyaS4is iNg ToNRYYS
(Bot smah, SZbb*)ne | ' idea di un’economia condivisa
guali i baratto ed il prestito, a rappresentare

2R, . BotéKEnaKI NAy3d S02yz2ve, filrO{faadt AdmmNSrRy . ReSofm, Yy A2i0A 123y
9



fi Eeco, dheqlue,tepeol bgi prtemanfemnalot a i supporto per

destinazi one, che di base deve comunque.essere si
Statistiche e dat.i rel ati vi al turismo internazio
di favorire | o sviluppo di wuna piu profonda conos
e valutarne lamhdampmmetndmzi dalriacgrievi si oni oltre ad |
totalita di queste informaz2hNhR ¢2dzNFAYacil dP ¥ 8 neN
consultabile da oper%dtlrpritmoi Barometeraede¢el ndAuai ios
particol ar e, conferma che | a ripresa del turi smo
nell  anno corrente il numer o di arriviva natie riniavze lol
pandemici tra 80% e 95%, in base al rwdrl ainntanmenalo
dei vi aggi nel Pacifico e in Asia.

TURISMO INTERNAZIONALE: PREVISIONI

0 FLUSSI DI
M VIAGGIATORI

2013 1 miliardo

2020 1,3 miliardi |/ +80%
2030 1,8 miliardi |

Fonte: World Tourism Organization (INWTO)

CAJmeNIt NSOAAAZYA adA GdzNRAY2 AYGaSNYETA2yltSo c2yidsSy !bz2eh

Scendendo nel dettaglio, emerge che | 0o scorso ann
mi | Fiolnidoppi o r.i shpaelt t+06 3a% t2r0a2lun anno e | "altro, |
aumento, fino Calilen®3&% n/OBl% MendiEaur opa, 65% in Afric
del Paci fico, che hanno continuato a risentire de

pandemi cal9da dCofviind ti vament e irzidodit ed wedto’ aanmpaa.rt i r

Tal i previsioni guantitative concernerebbero Euro
gualitativo € una maggiore attewpzieane c¢a pankt erceda
|l e vacanze nel peiai areanadidelal @ gtari smo domest.

BFonte: UNWTO
“Fonte: Osservatorio turismo Veneto
10



International Tourist Arrivals, World and Regions

B 2015 @2020 @ 2021 (vs 2019) B 2022 (vs 2019)

10%:
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. | 1 1 - -
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_40% R 35% 35%
-50%
-60%0
59%
701 63%
e 69% -68% -68% 66%
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~80%. T7%
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-100%
A e & . > =
o Pl A W %
A o L o B a E
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Source: World Tourism Organization (UNWTO} &
Data as collected by UNWTO, January 2023, Published: 17/01/2023

CAJpeNI NNAGA AYOISNY I T A2yl A LISNI/2yiAySyiSe Cc2yidasSYy !'b2c¢h

1 Brairmane flurroi dMiced d dal e2M&13i zza, debléersingol ereadi

Per guanto riguarda |l a variazione percentual e de
pandemico, | America e |’ Europa contano il piu ri
Le wultime statistiche sull’”andamento e | e previs
recentemente pubblicate dal |l European Travel Cor
guadri mestre del 2022 .Trldndse pS& rRr dsEpuer otpse”a na nfaluir 2 =
affrontando ed i conseguent.i i mpatti sul futuro d
mesi dell’”anno in corso, sSsi puoO i @momiezzaN0R2i| amrds
Nell o scorso febbraio, infine, € stato pubblica
prospettive”, con TIREBVemeatld siin reallli zlzwart ez ideart®d "o n S
guesto periodico dedicato alla diff usCGoovned, devgelnigc
condi vi se previsioni sul fenomeno turistico, tr
Particol armente interessante e notare come cambi a
ci si riferisce: gli over L3O yqyigiytadnv dli arae i pinte ) f Ideed
gual e nella maggior parte dei casi si ri volgono a
al contrari o, S i di mostrano piu propensi a pian
permanenza nella destinazionett urait®t idé¢ a 6s enelst a ( ne

buon 25%, per fclomi rrYAcyhaepScao rpedrs piolnde ad una pianif

B®OTRF: Osservatorio del Turismo Regionale Federato, un
da un sistema di governance, che permette di usufruire
costi e beinetfurciistdiedi .fl uss

®SL&A €& un gruppo di lavoro, guidata da Stefano Landi,
ed imprese locali, offdeoudadecRedd elRTFRZzé ssucmi Rural eEec d
nel | a fiilsineor as odsetlentiubri  e; i noltre, SL&A €& i mpegnato con
formulazione di nuove offerte turistiche.
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prima del Utai lpiartiemz@questo caso, si rivelano un’ al f
OLTY f AYyS ¢NI, @3Sthe! TDMB%NZT ono al visitatore di pro

viaggio e soggiorno nella destinazione desiderata
diLJ) I ygoryHldheyld a vacanza, dall " altro | apoecoethpnot tasa
futura sdcelmprauslao del l e agenzie di viaggio, di un
fondamentali nel settorel a&ucaoaopdrcaoz ieo e |tlr a sqped rt aot
Gl obalizzazi one cenr il,wofl@ilze mmches id i gti rt warheen teis pdeirfifeunszoa
piu accessibile e semplicepdastfadweér pri mcitpganpii fra
del |l "all argamento del ventaglio della domanda turi
comporta wumnai pa@aapa&cidted preesistenti e ©€HeéussgdBcenoti
affrontare i nuovi grandi numeri . Vi en@S Ndig2ndzNdtaoYy
riferimento al fenomeno di sovraffollamento turis
nei si ot e rcenlel epiluo cneoltiet au nti wreirsstail ment e dai turi st
guesti livelli diventa un serio problema per | a c¢
sull ”"ambiente e sull e conndtieziloniimpdait tvoi tpao sd etii vroe sai
destinazione stespar L appantma nntegatavmel |l a cres
smal ti ment opedeionfel,usdseii d i fi uti da essi prardetitli

patrimonio culturale | ocale.

Public s
Sector "
4 Orgs

Retail Outlets

Destination
Management
System
Accommodatlon ? Attractmn Managers
Providers
Restau rants

CAddeNI5a{ C2yiGSY | fGNF Y dO2Y

Una sobdubkaonadice dii ntdleirmpmoblgemdt,paae ¢seer a mmi a
di un Destinat i onunMasnoaigeewaelnet @Ee/ sttieane i ntegrata d

ri sorse, servi zi di accoglienza, pr omohawtnemaet iczozm
tutto ci 0O che ecosnpil temecea Is’'idfifSerptvar ekt d, dappn pob
i mplica necessariamente investmawretndni rmantuc ae cd®d iac
funzione al pubbiii && Swa agnucahl ee psoit ernikvioa tgkee e(tho d 0 c p © |
rivel ar si efficace rispetto ai probl emi conseguen
I'n primis, puo rendere una destinazione competit
mar keting; tiemrddgoundilse, offrendo una serie di serv

12



turistico, in maniera -dhi eotrtitaseavagt aggipesiaaoani
tramite il portale della destinazione sono facil
prenotazi oni atetlilvei tpa ud usrvaanrtieatlea vacanza; i secon
al bergatori, commercianti , ri storator.i ecc. ), d’' a
propria proposta turistica i mn maudcest semelnisme id De
Sall Ypér3siportare la centralita del ruolo di chi

Tourist Experience Perspective:

arricchimento esperienza e percezione del valore

Customer perspective: Destination Perspective:
Comunicazione della

Facilita d'uso del sito destinazione

Technical Perspective:
Manutenzione,
individuazione, usabilita

Marketing perspecitive:
attrattivita del sito

Schema di valutazione di un sito web (da De Carlo, 2011)

CAIUENY I NI GGSNRAGAOKS RAD dal NIAKIR2 MBS 0S SITE AON 200802 T 20/ABINY I y OS RS

Secondo Eurostat, |l i stituto statisticoi¢é¢unapesm
partenze nell 1amuitspotnhubiigliiit doteiefoanhodmi acfaf er mazi one
raccolta dati sugl i stipendi me d i in territorio e
relativo a tutta Europa tocca i 33.511 euroalordi
di sotto di questa soglia con almeno 3.560€ di di

Ciononostant e, useesnmblran ncéheea mme hssisagn @ riervreidreu rcdiea b il | il
dell e famiglie dest€nasp Bl att gadianua asumedi olP8Oi
nel poapi Il e stime degl:. itall aB86%i ambias a@aK® Nt as
ONXl {arrivando a spe4@l@re fino a 2000

L'’istituto di ricerca internazionale SWG ha tracc
risulta che 7,5 milioni di italiani passerarno un
a persona; 4,5 milioni faranno visite ilnl gqwarntad te
vincente per l a scelta di vacanze all ' estero, S €
dall > Osservatorio del Turismo di Ceoaf amemAustoi s

13



Mol dzZNA aY2 Ay LOFfE AL

aAfftS OlFdzaS NARdzyAGSET @2A 2 &l LISGST FYA02 YA23 KI
dzy RSLIR2aAGz2 O02YLX Si2 RA ddzidgAaA 3FftA 233SGAOA dzdi At A |
jdzSai2 aLISORT RGN AIGNISOAISNIX 2D y[F GdzNI adGSaal RSttS C
O2yaSNBIT A2yS RA Y2ydzYSyidA | dzi2z20G2yA S RA GNI RATA
RStfQAAY2NI YT S RSt fIl odzNBYINRBGIRG 2  ajidgr £ SF (A - HNB a0
OKS fQA3IY2Nr Yyl RSt o6dz2y 3Jdzad2 tt y2y ¥Fdz YFIA O2YLX
jdzt £t OKS Y2ydzySyid2 RS3Iy2 RS3ItA &3dzd NRA RA {(dzidsS 8

(Quincy, 1796)
L’ incipit allard[lSilienBtae rdee |ai’ZeNIngRtcéeeebual e france

Quatreméere de Quincy, dimostra come gia nel 1796
agli occhipidieic ofldri e £t is.emlisnitbeirleis saalnltae bneoltlaezezvacah e t &
sol o dal patri mondgoi aardtii sgercos énateri dabheenes@e ntuet t ®t
| "entourage, nonché dalle bellezze paesaggistiche
Non stupisce che ad oggi il Bel Paese detenga il
parte i detlegpraatnrtiemoni o dEeddnum@ni tagh)NESCOt et t i, C
dell a Spagna, i  e@liad cgorsatnadnit ec opmrpeest e ntzoar sd)i |l ocal it a
mi gliori destinazioni turistiche, stilate da sit.i
ecc.

tando | "Atto del Governo n.39 relativo af20Ri7tano
(a cui ci dedi cheremd Qlniel f Ad a pNJt WIS aSe/dik e nd fel) : Y
YSEtQAYYl IAFINR2 O2ttSGGAQD2

Agl i al bor i di guest estate, il nostro Paese semb
2023, con il raggiungi mento di nNuovi resd o rgdi rion dti
deceinnnlioi stituto di ricerca Demoskopika ha rivel a
guali proveniente dall’estero) in visita dell 1t
potenzial ment e, delt raalbomel piau sabrosasmaedbr € gmabmano
generare attorno ai 215 milioni di pernottament.i
arrivi, S i prevedeva <c¢che | ’'intero settore turist
econoimhcaiata nel -panmndemipeoc: ogdlio proestvtedeva a tal p
sulla spesa turistica, che avrebbe potuto portare

"« Turismo da record in Italia nel-pa0@23:taulti mit ,ddti Lag:
14



TURISMO INTERNAZIONALE: I CONTINENTI
ARRIVI 2000 ARRIVI 2013*

% %

. Europa () Asia e Pacifico ) America (_) Africa (_, Medio Oriente

ARRIVI 2020"* ARRIVI 2030**

% %

“Stima

**Previsioni Fonte: World Tourism Organization (INWTO)

CAIyeNI NNAGA AYOASNYIT A2yl tA {dGAYlI S tNBGAAARZYAD® C2yiSY ! b2¢h

Tuttavi a, ' e ultime anali si condotte dall ™ Osservae
SWG e dalle el abofCoanfemimmaelcli oUfdfeill ¢V &d sStaudi ri vel a
un ridi mensionamento delle cifre stimate. Le prin
stagione estiva, dovuta all e ertirtd cchlei csocnadri szii ommai g g
inflazione che, sebbene sia in calo, induce inevi
Resta sempre stabile il primato del turismo domes
l a pandemi a. I n particol ar e, 7 italiani su 10 sce
con una notevole poebkirenzdaperari, soprattutto

I nteressante &€ anche notare che, anche se un terz
30% sui costi di traporto, 4 enealtiamtio squadrt il 'deer
10 addirittura qualcosa di piu. Tra | e Tmeetndlintma | i
AdiegeCal abria, segui Eemi-Ram&gtnprama taa aPiugpriiamiedpost i
essersi ripresa con grande velocita ed effi paodi &i
posi zionano Sicili-anetTo swana,t ilcaz ird,l dAktri,lazVemaen oh &
Mar che.

15



CONFCOMMERCIO: VACANZE D'AGOSTO TRADIZIONE CONFERMATA

16,4 min 14 mid 7sull

Liguria &,
Trentino A.A. Spagna
Calabria Francia
Sardegna Grecia
Sicilia Austria
Toscana

Elaborazione da

CAIgeNI= OF yT S AGFEtAFYyS 132402 HnHod C2yGSY haaSNWDFG2NR2 (dz2NK &

Consultando | a sezione *“1I|l Conto satellite del tu
una rappresentazione congiunta del settore turist
1 Caneblite, infatti, € proprio |l o strumento | eg
di mensione economica dell " "industria turistica; il
registrati nel | » ansnoon 02 Oslt9a.t eTatlriatitnef oer maizeiloanbior at e
del Il "1 stat sul “Movi mento dei clienti negl. i ese
trimestrale dell 'l stat “Viagge eabiMprcanael a(msenatl
Banca d’ltalia (“lIndagine sul turismo internazion
Dell e dieci tavole compi |l %t enes evceonngdoon ol 'roiuptoprutta tset as
l e prime sei descrivono | a domanda kyadz2anzRez dagR t
domestico per piacere e affari, pio i dati sull a |
turismo |(aVastetti ma rappresenta | a situazione dell
8Cst: Conto satellite del turismo. Costituito a partir:é
(la Commi ssione europea), dall '™ Organizzazione per | a c¢c
dall > Organizzazioft®Ommdpndidal gudecheuansmol a sua compil a
di l avoro: si tratta deBan€amd'tlat @l da melor'da maimeantadel lsd
informazioni statistiche”.

16



proposta | a tavola dieci con i fl ussi det ti non
nomair ri presenze per tipo di trasporto, il numer o
il numero di wunita produttive per classe dimensio
Tramite Cst S i puo sviluppare | a consapevolezza
turi smo, analizzando | e statistiche settoriald:@ re
pubblici eserciagenseevidizivdaggraspoommerci o al d
strutture destivmagtamzal | Coo |diespasasi one “impatt
riferimento agl:.@ effetti conseguwdrntiecdnomi & amden tl
destinazione: i Cst , dunque, permette di val ut ar
parte dei visitatori. E proprio sulle attiiv,ita@ahe,
S i puo delineare | a situazione del settore del tu
e |la di mensione, tutte | e dinamiche quantitative
Le informazioni raccol te ed el aborat e nel Cst, 0
consentono di individuare gl effetti indiretti
ri cadute dei cogtainchepdretlil "ddlfleetaatiuei Btica, per
contributo indott o, i nvece, S i ri ferisce all’”occu
turistico, direttamente o indirettamente.
Compilando Ghet o agatéelpliestsei bi | e ricavare | a portatze
indicatori compl ementar.i tra | oro: |l a spesa intei
aggiunto delle industrie turistiche e quello dire
Una valida @il mam@aoreén aatgig preerl ati vamente ai dat i s ul
Mi ni stero del Turi smo, mieflemqiutail eagloinoulctoinmiul madii | |
I nsight with Googl e.

Dall " infografica riguardante il traffico aereo ve
significativo aumento del turismo domestico (+14%
prenotazioni, dreilslpeo ngduea lail wucno nlt6r% bcuotro st atunitense
ai dat i del h’ getnetral 202 2 . turismo domestico si €
responsabile di un quarto del traffico nazional e.

17



INSIGHT

- - -
Variazione % domestica 30%
- - - L]
ed internazionale in ltalia 2% l\.\.
2023vs2022 20%
15%
- Domestico
i 0%
Internazionale
=i Totale 2%
Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System). 0%
GIU LUG AGO
- - -
Mercati di provenienza
23% 22%
23% 42% 45% 48% I i
USA
GIU LUG AGO I o
18% .
- I Regno Unito
3% Spagna
4%, 6% 49, 5% Altri Paesi

Datiriferiti al solo GOS (Global Distribution System).

CAddaNI t NBy 20l T A2yA | SNBS® 512 aSyartsSs LOGlItAL® 5FGA £ MMk

Scendendo nel dettagli o, analizzando | andament o
conclusione che | a Germani a, nella Top 10 dell e
d'"interesse, arrivangostosnebhdaockcaparti ¢cd. pHe gnwc
(11,1%), Francia (10,8%), Spagna (+8,8%), Poloni a
+2%) . Nello specifico, tra le cittaspi ¢ oaddamn blerRo m
stacco di guasi i +50% di adesioni riMmepammed aklk a
posMeonezipai Firenze, Catania ed Al gbherrio e« oBolnagrea
egualii

18



Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in Italia.

a9 DAL MONDO

GOOGLE
Molti i Paesi attratti dallltalia, Germania su tutti

Ricerche
effettuate per:

VIAGGIARE
INITALIA

+17%

T????@

19.6% 12,3% 1M1% 108% 88% 40% 3J4% 3I4% 29% 20%

% interesse peri i trata. A . . N . N
[meresse per [viegal T entrats Germania Regno  USA  Francia Spagna Polonia Austria  Paesi  Svizzera Canada

Top 10 Paesi esteri di origine.

Unito Bassi
- - L) L
Citta piu cercate dall’'estero
100 53 32 19 17 14 8 8
Roma Milano Venezia Firenze Catania Alghero Bari Bologna

I valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica la citta con il maggior valume di ricerche - in termini di voli aerei e strutture ricettive - in proporzione al totale delle ricerche.

CA Jdzbll wA OSNOKS SFFSGddz 6§S LISNI OAl IMKINNS I Xy olmkInfy X @ nBiloli DaDWS i,
¢ dzNR & Y 2

Ma quali sono i punti d’interesse ad aver suscita
Mi ni stero del Turismo emerge che il Col osseo si ¢
milioni di rdiocneor cahde ,unc ow3r8i 9% proinspetto ai valori del
Mil ano e Piazza Navona hanno registrato, rispetti.\
dell e ricerche nell o scorsmeneanmuseal cpnselguginasae
secondo i dati Googl e. |1 Parco N&82 odnialrei cdeerlc h\ee
Nazionale delle Cingue Terre con un +112% ed il |
definire in forte crescita rispetto all’”anno scor

19



INSIGHT

Delta vs GIU & LUG-22

@ Colosseo(Roma) 226%mila +38%
oy Pantheon(Roma) 1388mila +19%
sTRAZIONI  Torre di Pisa(Pisa) 1050mila +8%
faa Parco Mazionale del Vesuvio — M +283%
Parco Nazionale delle Cinque Terre - S7mila +112%

PARCHI Parco Nazionale del Gran Paradiso - A0mila +38%
é\ Musei Vaticani (Roma) 422mila +24%
]]]]]I]]I Reggia di Caserta(Caserta) — 304mila +23%
MUSEI Gallerie degli Utfizi(Firenze) — 220mila +22%
Duome di Milana {Milana) —)id200ila +52%

Basilica di San Pietro (Roma) S0imila +16%

CHIESE  Duomo di Firenze (Firenze) —224mila +39%
j Piazza Navona (Roma) —_—)a02mila +49%
E Piazzale Michelangelo (Firenze) — 220mila +49%
PIATZE Piazza San Marco(Venezia) —  .200mila +29%

CAddaNIt dzy A RUAYGISNB&E&S LIAG NRAOSNDFGAS® 5FG2 YSyaAatsSy LGFtAlF®

MotbM® t AlLYy2 { (N} OBAMO®2 RSt C¢dzZNAAY2 HAHO

1 Bitamaodeedi cTwwri smo €& uno ehe wmpdti@andio o usd rnnpaonncEa (
due principal:@ obiettivi: ,qwelclhe ¢il ayenddarie rli’'fle
internaziodial promugueld é ouna modahsbpaepbdblbesdst €énub
nostro patri Rebbenpragieorakbémente il document o PST
una serie di provvedi menti da attuare nel giro di

Sei sdnoetlteavyeer sal i di tal e opiogecadsmpijatepbepd i ent
inter ngpzioonaliene; quaNkecd uymd mnienja zi dnuer iisnt ianobi tsoo st

20



PILASTRI STRATEGICI DEL PST 2023-2027

SOSTENIBILITA

PROCESSO
CONTINUO
DI MONITORAGGIO
E SELEZIONE
DELLE POLITICHE

FORMAZIONE

E CARRIERE QUALITA
PROFESSIONALI E INCLUSIONE
TURISTICHE

CAIdaNI L OAYljdzS LIAtTFAGNR RSt tmitd C2yaGSYy !Gd2 RSt D2@SNy2 ydol

Declinando | e suddette sei |inee guida in cingque
l a competitivita del nostro Paese in ambito turis
pil astri d’' igondierinancesqrsovrhardinato rispetto ai
i nclusione; |l a formazione e |l e carriere professio

v

OXBFFAYOKS fQ2FFSNII GdzZNAaGAOF LkRaal I f
O2y3dAdzyiz S O22NRAylFG2 RA Gdzidia 33t A |-G
02 & NUzA NB 2 QR | O 8XRE A REONIG BNR azx¥ @ WA | £ S

AYSENBA |5

f
02 NR ozxy@z

Nel concreto, dall e anal ipi epcaer dneereaensteet € a pds s @r o m
gestione all’insegna dell a co,dde rdahziiodnjec adi dah B o

def ifmanmreo parte dell o scheletro della pgosasipmasgmod
nel Piano StrategiD@@ cdere Twordiasilmot a2 Ople7r f ar guadac
visibilitaxompaertkeatiivig)a emel ,ipmangdaimdd i 2 dzNRHlYd @640
©®Atto del Governo sottoposto a parere parlamentare. Sct
peri odd020D.23Trasmesso alla Presi delnlz,a [Od.e |S aSietnaantcoh éi)l 5 &
2Con i GredeNM@iyn®sA 2y a r igfudedi memipooemtti i kihiescono a delineal
| ocal ita ©&adddryriicaporSeke lal | " aspetto che si vuole dare a
percepire daYAlaidM@mahtiiagnbagl i obiettivi che si vogli ol

aldiadizypartenza.

AL YE NI G2dz2NRiawd iRSalihya Gdad@yti nazi oneefifni ogireardtoe dtiutstfe ulte &

derivanti dal progresso tecnologico: in altrees sppaersoclee, |
21



sostenibilita nel#e Isieglvavsi ®tna ea h ¢ ne z inpechrd fofl Bsrctoar

turistica dfir ugdudailltietiian cehgeu asli amodo, con un nuovo par
del | a sliac ufroerzmaaz i on e, che compari va20azn2c hma nedn Pum
mar ginale rispetto al presente PST

IL PIANO STRATEGICO DI SVILUPPO DEL TURISMO IN
ITALIA

Fonte DGT - MIBACT

PUBB. E PRIV.

22

TAVOLI CON LE

AMMINISTRAZIONI

CENTRALI AZIONI E
PROGETTI
PILOTA

[ LR - 4 luglio 2019 TG
CAddaNI t { ¢ LGl fmALl.® /@2y GSY 5D¢

Le attwuali priorita prefissate dal Piano, nascono
vi sione sia indispensabile, al fine di creare po
internazionale] pempapetedesepeni maa¢ o dlad9.l a recente

SE SI RIUSCISSE A .. IMPATTO
IPOTESI SULLA SPESA

FAVORIRE L'INCOMING +500MILA 600 MILIONI
DAI PAESI ASIATICI ARRIVI DI EURO

+5% ARRIVI

DESTAGIONALIZZARE MENSILI OLTR 1 MILIARDO
I FLUSSI TURISTICI  STAGIONE ESTIVA DI EURO

EUMENTARE LA PER OGNI 6 MILIARDI
PERMANENZE MEDIK NOTTE IN PIU DI EURO

Fonte: Stima Pragma su dati Banca d'Italia

CAddmNl aAdadzNBE RSt t{¢ S LINBOA&AAZ2YAS® C2yGSY {GAYlF tNI3IYLF &adz RI

a facilitare e mieqltirorade slum dewealriit®rdio ietografico, fa
nell  ambito turistico (come per esempio le O.T.A., i si
suoi residenti, quant pepern gluioiowersataniordel settore e
2Sostenibilita ambientale, sostenlidPT2NRIA0osfokd®dcul tural

22



Attraverso | i mpl ementazione -da&lllla igmufal a g tar wteti u rsee
capitale intellettuale -i mpPégabno ShelategbDRdr éatleid

investire |  adtdaltiaetemerocato durl et i cpor egulicshteel @.n Ls
all > apporto,ddncteadlii@mnnmegnitioord ek behelddmadndva duazi one
segment i che: laf tempiongbep umtaonwwmldia @miad nntzarad ii, n
i fondi per 1o sviluppo di nluZodrelysRir SEDISNEPY @S i 8
responsabil mente sostenibili, ovvero di segmeaetle a
ri speetltlom cultura, delle irisorse e della popolazio
Val ori zzando epancteat paaindoel di ciostituzioni, oper
si giunge dunque al traguardo sperato: | a creazio
|l ogi camente i ntegréatdaéh Ble? fpee r ddodrui igienat a da una s
relative all’’impiego di ri sornse ladiemercthiee adbbtad d ta
preesistente o derivante dalla fase epidemiologic

MatbH LY LI T2 O2 ¢ PHdRINI2A yYNUzASA 2QNR & A 0 3 i @NH SZINA @G A O2
L’essenza post modeir niaaxfoiegtrti smpdimd enconsttrraa epoca del

evidentementeompoheamenti didowmadldta sdSiifcralueil ziinoenae cdo
delc 0 s i aedcectttanr it satrd sspoentsra b 6§ let af oorematon sapa&lvliod costant
deAult'enti co e d@fi24¢ efmpizNkdmad arqead Intat a dal do'viep eqrusatl isma
cosgfaaci Isnoegngtzedt tpr omerssiof idazi one.

I suddett]i oggetti di ricerca da parte del turi st
non solo nel settore daffag@girxydmatt i panma desked
trascorrere | a vacanza, €& uno stile di vita che p«
e a dovuta distanza dalla caotica frenesalabida&rmo gLt
constatato di neceantcharggraenti Aatme md ¢ ie rdtuia rammin tea b
periodo di emergenza pandemi ca.

A supporto di tale tendenza, S i consider. guant
dal | Eurobarometro su un campione di cittadini e
cul tural. e quelle nanudadiidaernichhedi spestso®naemnes slee d
con una propensione dell’”82% di adottare un appro

Se ne décudesche@mazi oni rimangono I|-rarsdeanisdéda npa olfeo n
crisi ambi ent al e ¢ a inb nhaahoonct sceégentbé eaedigeit o cia) i n mezz
degustazioni enogastronomitcahleg & lstoggign doir n$i dd o Iblemncess
posto | a pratica dell o scidie afefhtwewmd eaarnchegoaltl 'iinr
aument o dei cost.i da sostenere pedeil bnglegygito @«
degli i mpomneguenza indiretta del | -uicrfalianzai oene d alel
energetica che interessa tutta Europa dallo scors

Partendo dall e osserkhdesobinnlasmpmds e trwerciesnttiic hta esntde
creazione e all i mmissione nel mer cat o di un’ of fe

Bl problDeMy2RkamedlI §82Yore turistico & una costante, s
modernita: si tractitda cdheel pperro cneastsuor ap enfroncuei vendi bil e, di
23



un nuovo equilibrio -ihne srenmstod aaatttiod rorsm f

ricerca di
| ent o.

uri smo

—

| a s&fiftad GAefidgono proposte for mulienddiirad wzawedrrezaat of
i stico domestico e internazionale, verso desti
ura e | " esperienza di una <cultura nella sua a
teni biliovalkat apoi hoeifofipiscoiteanntzea sdiis tuenman ed il 'soetrtvii
uno sviluppo controll ato e beni srigeai zzato ent

-0 w c c
R

cosethmanda e offerta in qualehkei made (egdoovpederf naannoce e
a | poafl fi atat iesda maretree come desti na,ZAiyo rLédBdyipai esgs a ca
Sciiednezsai, der gendei real ipavalordieAy aa SGdnyararddm i or e
nsapevol ezzaerdreiltlearaimitidnoresnalst ant-e e@ee&bl uzmpaoaet an
Il aborameesa a gehta di strumenti come il .Piano

ocoo0oo0ocCcm QwsS W

O O o0 S o

r val ai sz RldeNdaéd Yal | a stretta coll abokaktmppnetaant
ttare una strategia nazi onmdlne edit i aneinltu p pa i deali t
frastrutture,dinattuirkail mgnpebblpobtatiche volte al/l
spogiiezi ameritorio di destinazione.

o —T 9o T
- 5 Q0
o

ltalia, nell > ultimo anno, due grandi probl emi e
sviluppo turistico: Il "inflazione, arrivata al
raordinarindelall e +th®IBlestue | @f bol l etta elettrica
al i si di Bankitalia fanno emergere una forte ¢
ergetici, |l "inflaziwcreai heaveatSho qaedta’ ugluteirmaa irlu s
approvvigionamento energetico nella Capitale: a
|l 1" AzerbédRgsana wmestesa drasticamente nella cl a

el T B e

Q

Q

fragilita dell " attuale situazione socioeconomi
nflivutcoairm®s o0sSi river sanad nanchhe hsbudibtufa éhis@ame rsce ntt u |
continuaedl|riasseenizae de[il @2uCsSstd:y Faa ic hree paritmad id e |
rappresentava il deci mo mercato per numer o di ar
(5.819. 444, una cifra che rivel anelonuhlgdl ediung wadio
presenze) . Si consideri, i nol tre, che i turi sti r
propensi a spendere cifre sopra | a medi acapirtaent &I
gar no, nel 2018) ; [ precedono giapponesi, Ci nes
predilezione di tale fetta di presenze per il tur
alloggiato in BR$BdeEture alberghiere

o o — 0O 9 nw o —

)
o

Il flusso di presenze e, di conseguenza, di denar ¢
tra Mosca e Kiev: stando ai dat i el aborati dal |’
aument at i da 30.0600.00.0000,0 cao nciunc aauBment o esponenzi al e
1 miliardo, grazie anche alla differenziazione d
al | ' ofifnecrltuas iavlel) .

I principal:@ moti vi (i cosiddetti fattori pul | c
successivo) che da sempre spingono i turisti rus s |
| > ambi ent e, |mo greosdtar,o nloomisat:i liens dmma, tfuz ®dea cli V2 LW
special mente agli occhi di twuristi e visitatori d
Le strette | imitazioni i mposte sui movi ment.i aere
fl ussi, mi nando severamente | " andamento del setto
da GCbw. dl dat il tsadli ad adra ,simdfi oi enl ano che il periodo n
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corrispondeva all ' agosto 2021: se nel 2020 il <cal

S i e ridi mewsiddm atios ped t pmpad n de nsiikKtau xdinamar i o, dur
invernale 2020 si e rilevata una riduzione del 7 2
italiane.

A breve distanza dal tentativo diugrsadppmeisendeal usa
mi naccia per | "economia italiana: Assodeumascimat o els
perdita di circa 175.000 pernottamenti AOI ’ itmiraisd
guest anno | ATOR (Associazione degl: operator.i t
report dell’ andamento del turismoedsltlagamme passas
mentre | piu ricchi non si sarebbero mai privati
determinato | a diminuzione dell’ 84% degl:i arrivi
conticuwuescita) e delle difficolta | ogistiche. Gl i
cittadini russi medi o abbienti, si sono amplifica
| " ATOR a preannwercoinad@me came ng ®ee mamgiad i vo per | "anda
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/TtLe¢h[h HY [! 59{¢Lb! %Lhb9 ¢! wL{C

HOMD CFOGG2NRA OKS IASYRMMIKMZR t A Tt dzaaA GdzZNRAGA
Per podaeagalref endomemnstarcinooépmnipemad camitaerciaweacreii snngii t i
nelsluemas senza

Ri sale al XVII Congresso Geografico Italiano di B
generaspodagimient i dei turi sti dall a regione di p a
per quella che Leiper nel 1979 definisce |l a regi-c
atti2dal I’2A¢/Jal l a seconda um ytORWiAgiHa degitome® ¢iassi :
momento del viaggio in cui il visitatore percepi s:
avere ancora raggiunto | a met a.
Turisti in partenza N :
Regione d’origine fesone s
g g destinazione
Turisti che ritornano
Fattori Push Fattori pull
= Servizi di prenotazione ’ Alloggi?
* Operatori turistici * <lodusiis
g : Canali di trasporto e dell'intrattenimento
* Agenzie di viaggio : 2 z
R comunicazione *  Attrazioni turistiche
* Attivita di marketing e «  Shopping
i + Servizi turistici

CAIdRI [ & GNB NBIA2yA RSt Y2RStt2 RA [SALISND C2yiGSY { oA @ NOKA :

Ma qual. sono | e motivazioni per Il e qual. i tur
O2Y¥2Nli diizysSoggi ornare per un certo periodo altrov
una risposta a tale quesito: | a prima riguarda il
|l egata alle regi oneiordiz zpaaret ednaz al oes cchii  ar,r iimo seqgui t
Nei cosiddetti mot i vi personal.i rientrano: brevi

visita a parenti ed amici, oppure di trascorrere
Tra i fattomotdlvazfiomgomerdaecarsi verso iunfaal bemra

pusdc ie fattor.i pul

IFlL G2 nmiqruk si i ntrinsechi alla regione d’origine
situazione socioeconomica, cul t ur aslueg,gepblsicteir oa ne
(dal | i2n ¢3dmikeEg es gijgnigionaob i t ant i di una regione ad a
di tempo per via di condizioni interne o | egate a
viaggi . Si tratta in generale Ildid 9gpuesd, oha ditshi
di sponibilita del reddito, il cambio wvaluta), S
prevalenti, eta media della popol azione, numer osi
urbaazzone, caratteristiche geomorfologiche e cl
cul tural.@ e geografici che influenzano gl scambi
la |l oro storia e aulteé odicfifoercéhrezil ® la'cicroanuchal | > al t r
una destinazione vicina o lontana, sul piano cul't
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IFFG0G28®k sdddzimfo | i che riguardano |’ offerta turisti

(dal | ii2ngdddeffier are) | a domanda: non BbYRBYloNlgeahchd
caratteristiche della destinazione stessa, guali

della ricettivita e dell’”informazione. Per acces
super ame netroe dgie obgarrarfii che, sociopolitiche ed econon
da rintracciare, da raggiungere e da scoprire, p
turistica si classi ficaf ooamenewnlttee riindrl eu efndtet onreed ppu
meta per | a vacanza: un’ i mmagine puo risultare po
turistiche, riviste specializzat e, pubéliacndamept:
ogni destinazione contribuisca a creare e ad i mpl
alla realta e dunque in lIinea con | " offerta effet
riguarda Iliat ar eepedrai qpual ita della ricettivita, dell
di mar keting a carico di attivita imprenditoriald
in particol are,dinoant té aszaloon eu nmaf aatntconree un servi zi o
e per gli *peratori | ocali

HOMHEY OSGG2 S§ RSTAYATAZYA RA RSadGAaAylFT Az2YyS
Finora e stata nominato molteplici volte il termir
Ma cos’ée real mente una destinazione? Al di Il a de
associ a, Vi S 0 nooo nacl enzeinoon it rdei dd evsetrisneazi one, rel atii
dell a domanda turistica, qguell o dell " offerta e, i
entrambe | e prospettive precedeatne Bcenditaimodinet i
il valore rispetto alla definizione.

Partodadd presupposto che una destinazione si puo di
come qJmeetoagr af i c a mednetle pdeofpirniot avi aggi o, dove, plot er
2000 | " aunteorhea Bliaetgoe rumaa zdpeginemip r i o0 dald ed d nat od odria nvdias: t

[ A0AYFTA2yS & jdzSt O2yiaSadz2 3IS23aNITAO2 of
Ft a83ayvySyid2 RA GdNRadi 02YS YSil RSt LINELNR?2
AGSNEA o0Aa23yAr S RITIAIFS SNR BK ARS 3A0 S SANSAALT A2 50BASI SS

I'n t al senso, |l a destinazione si designa come un
sono | e motivazioni di viaggio del turista.

A quest’ approccio incentrato sulla domanda, se ne
l e destinazioni sono il ri sultato della produzion
composto da piu @asziaentduer,i sdii canaompbepda ed integr
destinazione come “Sistema | ocale di of ferta tur
attrazioni di sl ocate i n uno spazi o d edamplteot a( ae
si stemati camente organizzat a; essa costituisce d
facendosi portatrice e garante del patrimonio mat ¢
Ci 0 sia possssairbiiol ecchee inlecteutt o sia conforme ad wuna
azioni strategiche e solwuzioni operative efficaci

%Le Agenzie Turistiche Locali, le Pro loco e gli Enti |
Accoglienza Turistica) per migliorare | a capillarita dt¢
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Tutto considerato, appare evidente come il conce
completo solo tramite | "adozione di ambedue i purt
porta allo svilupp*® oierunl ammpraodieic il@R yoFdiskdiNdaadi2orSe
GdzNREAGAO2 O2YLX Saaz2z>x RIf Ldzyi2 RA @Aradl RStfl R2Y
RIF3ItA aF2NI A O2y3IAdzyidA S O22NRAYIGA RSA RAOGSNBA
AyamwSYPella Corte)

Una seconda definizione degli studiosi Pencarell]i

[ RSalGAYyFT A2yS Gdz2NRAGAOL & Af fdz232 2@0S &A
St SYSyGA RSttt adNXziGdzZNF 2LISNF GAQGlF O0AyLlzi RA N
G dzNR adAOA ¢ 2dzii Lidzi ONE RNz DR A RR & GAIRZRNIZA GiFdzNR AA | 5
adzLILI2 NI 2 YAE LIAG 2 YSy2 AydSaNIGA o6o6dzy Rt Ay3au R

a

Dall e varie definizioni date alla destinazione tu

1) uno spazio geografico ben definito;

2) un prodotto che nasca dalla sistematizzazi

pubbl i ci e privati del territori o;

3) pntenziale segmento di domanda che si tra

consapevolezza da parte del mercato dell " offer

4) | a gestione dei flussi turistici
Ne consegue che |l a localita di arrivo deve esser
all  ospite durante il SuUo soggiorno, di fattor.i (
accattivante e ldla croematletndpo fedel e a
A proposito del terzo punto va sottolineato che |
precedentement e, € solo parziale secondo il mo d €
conoscenza, all a perdcelzitoarer ietdoriinomacgd mea zd entei naz i
consi derraitooonoswitment o del territorio stesso in q
entro il mercato turistico. Sebbeeegtalivoitea oaonf
ammini strativa (si pensi alle Dolomiti e alla | or
|l i dentificazione ed il riconoscimento dell a dest
%0l istico: aggettivo derivante dall’ olismo greco, che f
come unicum e non come sommatoria di tutte | e parti <ch
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HbPod / A0f2 RA @AGE RA dzyl RSaGAyFT A2y S G dzN

A
ringiovanimento //
& | zona critica per la Smmmmemm=T
= | capacita di carico .. C
l_ -~
& ~.
2 svilu Dn.
o ppo
w
g ‘I'\.
= coinvolgimento
esplorazione
»
TEMPO

CAJeNI / AOf 2 RA GAlGlF RStfl RSEGAYIFITA2YS (GdzNAEAGAOlI © C2yxiSY { & .
DIt t AOlI

Nonostante | e cadrealtltee rd essttaicnhaez igoémick adh b et ¢ | passare

t empo, attraversando | e sei fasi i dentificate <co
coinvolgi mento, sviluppo, -sdoamgsnalziidanmeent o, stagnaz
La prima fase €& quella durante | a quale si regist
un ambiente integro; nell a seconda fase cominci an
all e qual.i cobosdgueflunsaumeéenristici quasi esponen
ovvero ad una <crescita che continua fino al ragag.i
territori o. I n guesto momeeret d maheaerhbha; dabt andasene
maturita) segue un periodo in culi [ val or i relati
guel |-at pprsdzi one, alla quale corrispondaersd iinagii on
“ringiovanisce” gOKEkzy®BSa2T ' &tywd@BySeié ali pmoprio r
mercato turistico; nel peggiore dei casi, |l a dest
Parall el amente alla successione delle fasi del
cambi ament i che riguardano: | "offerta, sotto il [
grado di consumo del territori o, ovvero | a porzic
turismo sull aldulambri &@anltecalSeée e¢rsatta di una sorta
ruol o i mportante il destination management ed il ¢
e promozionale che garanti yecdme uwra crevdiztia enealeli
nei fl ussi di visitator.i e, di conseguenza, nel | :
gestione di tali attivita sicodripsotriantgeu oen oc odmureu nci attye
Perdesti o@mri pocsatnet egdehbeal ita eflerx ocwiovergahiezzazi
commercializzazione seguono una |l ogica tipicamen:
di verti ment o, ecc.)
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Rittemo nell a de$tinabca inmoun i ndyided o,cal ita che si propo

turistico trami#®e fumua tsopeddi fuincao sitrraantcegi a di svi l u
tutti [ portatori d’ interesse | ocali.i

Deldluee tipologie, | a seconda si posi ziona sul merc
sistematica nell organizzazione interna. General m
managehteiDt ,( Organi zzazi oni di i Gestl onesrogradh | iarz dIEED
DMO (Destination Management Organizations) a |ive
regionale e | e NTO (National Tourist Organizati on]
destinatamme ,gowweverr o dell a gestione delle risorse
cittadini ocali: tutto ci o0 che costituisce il va
e

TURISTICA
e ol Tt e t0/sn080 POLTICHE TURISTICHEDELLA LOCALT

turismo

Regio Decreto convertito inLegge n.
1425/1935
Enti provinciali del turismo

Da meta anni ‘80 (LEGGE QUADRO REGIONI > AAPT TRASFERIMENTI STATALI E REGIONALI INFORMAZIONE ACCOGLIENZA

217/83) > AT PROMOZIONE RISORSE LOCALI

Dameta anni ‘90 REGIONI=» AAPT/ Consorzi APACCHETTO TRASFERIMENTI/ BANDI PUBBLICO ACCOGLIENZA PRIVATI

Leggi regionali pi incisive (Corporate) PROMOZIONE

Dal 2001 (L.135/2001, riformatitolo REGIONI=» STL Province/ Aziende TRASFERIMENTI/ BANDI ORGANIZZAZIONE E PROMOZIONE

V costituzione, Speciali/ Consorzi/ DELL'OFFERTA TURISTICA

DPCM 13/9/2002 “Accordo fra Stato altro INTEGRATA

& Regioni su sviluppo del sistema

turistico”)

Dal2011(D.Igs.79/2011 REGIONI = DMO (0GD) NETWORK IMPOSTA SOGGIORNO (federalismo APPROCCIDI

Codice del Turismo, STATO/REGIONI =¥ Circuiti nazionali di (Community) municipale 2011) DESTINATION

Corte Costituzionale . Sentenza eccellenza BANDI MANAGEMENT

r!BD,I!UlZ: Legge n.56/2014 Delrio

riforma province,

D.lgsn2 lsfz_ulsl'iurm‘!-omnn'oni

delle camere di commercio™

CAIdNI[ WMS@2t dZ A2yS RSttS 2NHFYATTFTA2YyA GdzZNREAGAOKSD CewIiSY {c
DIt AOl

Tra | e responsabilita delle OGD c’ée& anche quell a
da tasse di soggiorno, sponsorizzazioni e pubbl
cooperazione trauntakghbobdess Heghii eéedmenti attr

sottendono un sistema dySdaNelt honeeéewopirkonigaltea“ arg
abitanti dell a localita turistecal € emolpubpicessods
sue esigenze sempre mutevol i. Infatti, per arriva
necessario passare per al tri dueusisgt emit:i pipc @& ma
sporetissnica del turismo, nella quale il turista cr

figure professionalllrOdél3Spacttbeet oponegluiel hani (
fenomeno turistico,dgluandoi $aa praeltlecomp@anionzazi on

al mi ni mo grazie all’”intervento di i mprese speci

incoming, convention bureau ecc.)

Piuo recentemente €& emerso come sia essenziale p

competitiva interna alla destina@i®phzxyhedshasumpt a
%se | "i mmagine di una destinazione e quell’ el emento int
l uogo (puod0 essere organica o indotta), il brand corri s
come si ntceisdi ocdhie tcuotnttori bui sce a dare valore afa¥aSxdestin
GSNX¥YAYyS zaS3y2s aAYo2t23 RA&aS3Iy2 2 O2YoAylTA2yS RA Saa
BSYRAGZ2ZNR 2 LIAG GSYRAG2NA S RAFFSNBYTAFNIA RIFEA O2YLISGA
RAYAFAOF(G2 GNIAF2NNIYR2F y dzy QSytAidtr OAQF S 02y dzyl
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tutti [ l oro portatordi d’"interesse: nasce da ques
vari operatori l ocal i coll aborano per creare un
gualitativamente parilcomiani Ngl, | e ndpatrinanilame, ta

HPnd 5SaGAYFGA2Y al yIF3ISYSyl

Esi stono due percorsipoditasvi labpmo ntaesrcti it aad rditianloen ac t
spontaneo e | "altro pianificato.

Esempi di destinazioni nate dalla professionali zz:
del Mediterraneo, | e mete del Grand Tour in |Italie
un processoitipl guasta sBicpperta di fattori di attr
turistici e poi da parte degli operatori l ocal i,
val ore al territorio.c8hsegatetnhnaedanhbuaeftder mani sme
Esempi di destinazioni nate da un’attent a diNRaNIISH i
alcune localita balneatialdBpl RIEbEoguarziaon(f rswtitict
generazione nel Nord America e nelle Al pi

La gestione e |l a promocommercializzazione delle d
guest ottica |l e interrelazioni tra gli stakehol de
1999) . Questo ke chéi moeastei maaroonf | i tti d’'interes
contribuiscono a fare della destinazione un “bene
per il turi smo. Appare dungssadtadldie na ge rcehteo rtiut teei
investitedéebbanotesseté coinvolte nella gestione
strategie ed azioni di mar keting pianificate.
Ecco <che negl i anni Novant a, con | "avvento del |l a
spontaneistica del turismo da parte di ent i terr
| "adozione di un D#M3tismatpreseMamagementun@bDvalida
ai forti cambi ament. i subi ti dal fenomeno turistic
Un processo di Destination Management amncalei s3i, al 6
l egittimazione e della gestione degli el ementi at:
deve inoltre creare delle offerte competitive ed
mer cat o at yrairgtiireeo)dagli stessi elementi. I n altre
strategica che amWiAscenyhi conasyesfizautar@andoaanel migl
autoctone ed incentivandoplubblicioopeeaprowatirdehbhtt
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aLt RS&alGAYylFGA2Y YIFEylFr3aSySyid & dzy GALR RA 3S&aidA
I RS3dzr G2 aAaidSYlF RA LAIFYAFAOITA2yS S O2y(NRf 2
GdzNRA &G A LINGDSRY I Aa yWCDOfrft @F, NRIO®EO, p. 111)

Per comprendere il concetto di destination manage

Tschurtschenltiahteer mredt 20i0@dne i stituzional e, rel at i

all e loro responsabiel’iitna edipretttaizvene fleoazsboadlki

organizzazione, gestione ed al coordinamento di t
ISTITUZIONALE

Le Istanze di governo con le relative competenze decisionali e direttive

FUNZIONALE

La Pianificazione, Organizzazione, Gestione e coordinamento delle imprese

CAIdNI[ & AYOISNLINBGLFT A2YyA RSt 5ad C2yiSY {® al NOKAZ2ZNR S | ® ah:

La competitivita di una destinazione deriva propr.i
gui ndi dal destination management . Cio legittima
prerogativa i ndo spwinlsiapd et wrii §tiinco.deMdnostante su
con varie sfumature a seconda del contesto geogr
riconosciuto ed osservato undiever sianlcrmeenmieention alweddt
gestione dei flussi twuristici, proficui a I|livello
preservazione dell’ ambliedntae cordeltita dulffusaohecadl
commercializzazione dell’ identita della destinazi
reputdet icamadisd metrrgai gl i E b adaeelhlod devisl uppo di un t
responsabile, che coinvolga anche i residenti e ¢
I n guesto senso il B M rthkRadza & sseong gpe tutnia dsroirviear ddhe
una destinazione turistica: gli operatori, i mpegn
glsit essi obiettivi,; l e istituzioni, dedi te ad el
innovative e ad ottimizzare il sistema di strutt
contribuisce ad ardii ccdliogree |la aepbshazczopbpael a com
comunicazione tra istituzioni, operatori e reside
L’apporto del destination management non giova SO
commer ci al i z zzeszpieone ndzeal: lrenmeentrano tra gli obietti
e delle tecnologi éepsingoilef ommaesen@eaoncheuscireb
mani era efficace.
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Popolazione
ospitante

Imprese Turisti
turistiche e PMI Interessi e

benefici

Responsabilita

Settore
pubblico e
governo

Tour
Operator

CAdWamNI [ S Y2RItAGLE RA FidddZ TA2yS RSt 5dad C2yiSY {d al NOKA 2 NER

Essendo il turismo un’attivita sociale, [ due p
prevedono | a masSs/iimeYSd/dizli angqudkita dell esperien:
garantire una buona qualita di vita alla popol azi
fortemente correl at A abshozngoc ommmti emp Itartae laen chiee | 7 i
mol tiplicatordi dei fl ussi e | a masessiemilzozcaazliio, n es edne
occhio di riguardo per il ridimensionamento del |’
Responsabili del raggiungimento di tali obiettiuwvi
dall a popol azione ospitante, ai visitatori i ntern
i mprese turEstbclperehdé&Mper l o sviluppo e | a ges!
i mportanza che venga rispettata una configurazion
dal |l el aborazione di una visienecomuattaria madee
|l o sviluppo di prodotti twuristici integrati, Vvien
di progetti mirat:i

2.4.1. Destination Management Organization (DMO)

La concretizzazione del destination management di |
decisional:i ed organizzati vi di Cui ampi amente a
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numer osi attor. che compongono il prodotto tur.i
Destination Management Organization si configura
omogenea ed efficace | a politica turistica.

[ 58aGAYylIGA2Y alyl3SYSyd hNBFEYATIFGAZY § f Q2NJ

YENJSGAy3a RSttt RSaAGAYITA2yS>T At OdzA O2 YLK G2

RSt fQF3IaINBIFG2 RA SESYSYGA I RA O@NLR S NIRA dB/NRF TO

Y2R2 OKS Saal IdzyrSyda tS adzS LIGNFN2WDO)Y OS S €I
L”"adozione di una strategia organizzativa di qgues:
tra domanda e offerta, ad una modalita di ri spost
nascita di unoceandéie prodostiri buzi stici i ntegrat.
I n altre parole, |l a direzione da parte dell a DMO
relative a tutte | e sue prezzo,dadl |lpar odeod ment azli o
promozione e distribuzione. L’"obiettivo a culi asp
creare una destinazioneoMNuyRst Pp¢NRBWREAgaar boti sca
accoglienza e ditsposithkilei tcaheals aplpiieantseoddi sfare |
RNBFYAYy3IkLEINI yyydtytdo nel pieno rispetto dell’ambient
Nonostante | a sua v-alnemaangwl opigamod smobbleisponsabi
turistica e deididv4stKadddaS Ntka lvvod Ittia algd i DMO puod i nn
opportuni stici che gravano sul mercato; ci 0 accad
condi zi oni politiche, economi che, nor matdiavé ae vol
coll aborativa dell e varie partiiemerdintfiatfpabib] ilcd
gestionale tende ad aggravarsi all  aumentare del |
destinazione a determinare il tipo di DMO <corris
infatttiiona&l NBouri st Organization (NTO) per | a gest
Regi onal Tourist Organization (RTO) a Ilivello reg
necessarie all’' ' adempi mMerdt o edegii todbov ®r.i Pman aganpir a&lni
concretamente una DMO e di cosa si occupaxf 2ggiylpr
2S5t 0OA¥WH dalla sua nascita nel 2000, conseguente a
europea della cultura, ad oggi | " appreonca ceirce dd ie qadw
l a mission di support ar eunial csriesstceemaa diura fsftearctaa dluc
alla sostenibilita economica garantita dalla sfer
l a DMO di Bol ogna ha creato un effdaclaadre siasnema Id
del turismo MICE (“Meetings, |l ncentives, Confere
congressi) .
Ma quali sono gli step per arrivare ad el aborare
turistica della localita di destinazione? Si part.
favorendo |l a sesonfugpoadiooa network affiancata da
[ presupposti di una <cabina di regia (o tavolo
coll aborativa ed altamente or gafnaivzozraitrae. Il'laf peir me
comportament.i e la stesura della dichiarazione d’
e dedicato il paragrafo seguente)x.ompermamrde rien | qau et
attuale del fenomeno turistico sia internamente s
relativi all’”impatto economico dei flussi turist.i
a viell o internaziorelfd nereelle pabfi&abpi adreii; vi sita:
’Patri k Romano e Giovanni Arwaé¢nrnso Rlipecsarienati dutsuot ai
Mi otto e S. Mar chi or o, FrancoAngel i editore, 2022
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i nformal.i e social medi a, per capirne desideri, P
comprender e il conteso i mprenditoriale, ovvero [
associaziominadii zzatregor itaend esterni del mer cat o
edefinire punti forza e debolezze dei competitors,
Si procede con | a fase due, dedicata all "anali si
definizione degl:i obiettiwvi e delle |linee strate
condivisa della destinazione.
Successivament e, al moment o dell el aborazione del
tra gl stakehol der s: tra quest. alla DMO spetta
raccogliere dati ;onalnlie aduetldrei tpar olvocnaclei ededielcl e r e
manutenzione di infrastrutture, servi zi igienici,
Nella quarta ed ultima fase si misurano i progress
S i tiene tri mestcroanpmerstsé ved viengioswl tpateisent at i nel
Turi smo, redatto una volta all’”anno.
La DMO presuppone la disponibilita di COMPETENZE ECCELLENTI:
; Condlwsmne
o |/ 4 DRelazmne ebwo
s @ ‘ 8 ouemwg g’égﬁg|alog
w
<<
PROGETleONE REGIA COMUNICAZIONE E NEGOZIAZIONE
?i‘..'\._.tf_i
Progetto Strategico Governance Interna ed esterna al Sistema
CAdWaml / 2YLISGSYyT S S 20ASGGAGA RSttt B5ahd C2yiSY {® al NOKAZNER
I n sintesi, S i puo concludere che |l a nascita di
management o da un progetto di mar keting territo
dettaglio i tratti relativi ad entrambi gli scena
2.4.2. Destination Management Pl an (DMP)
Uno strumento fondamentale per | a definizione deg
tra gl attor. pubbl i ci e privat.i del territorio
di chiarazi one cd'’ei mtoerttrii baud rsccieviadd a creazione di u
a stabilire le caratteristi@h®AZzZyensermagki boot da
l inee strategiche ed i lenpzieaneo cdo napzei toennez,e sdferlultet aDnMiIC
1 DMP si sviluppa sulla base di cinque step:
1. Organi zzare un meeting iniziale tra gl:i stakeh
2. Raccogliere dat.i per un periodo compreso tra d
3. Dal riepilogo dei risultati, stabilire nel gir
4, Sviluppare un piano di azione, delineando | a d
mesi , per poi concordare una bozza del DMP, ap
5, Monitorare e presentare pubblicamente i risult
seri e di riuni oni tri mestrald.
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Tal e procedur a consent e uno sviluppo del | a |l oca

dal |l apprendi mento dei trend del mer cat o.
Attraverso | a definizione di una vision e di obi e
facile capire verso che direzione muoversi, qual:.

considerare come necessarie.

I n particolare, gli studi di Godfrey e Clarke (20
sistematica ed effei c &d¢ apdaiddie v & dzFis adrdaea zriédseo rfsaet t or
attrattdiewit i dpaekri apnceu ati dhdiseigdhent o di mercato d’inte
target) a cui ri wol peme sld@ | mpmpopsdamatpegirda; f or mu l
di pumdotto t urec elha cnoe sisna leag rgad motnd ccheel di pr 6 mamec o mme
l e |l eve del. markedadtng pprtreceppeantpoesped ed/@imee opr i
evoluziomazi ¢ aeidetsni @t ascoki Enza dfefne rstt & udshte inatlait en t
utile al monitor aigf$byi Y &ftiah eh eansapldit shipatd& o compl e
(economico, ambi ednetla |ltes,uw lidscacoidcecsu li tnwarza loen)e .

Tadriovvediomeargtoil at i e resi possi bild@ proprio dal D
ne danno prova, per esempio, Visit England e Bibi
I n particolare, |l nghilterra si colloca all’ otta
turistica balneare in Iltalia in termini di presen

DESTINATION MANAGEMENT PLAN / 5 Principi Chiave

Gli step per lo sviluppo di un Destination Management Plan:

Meeting iniziale

Assistenza e
2-6 o Riepilogo dei risultati
partecipazione

1-2 Meeting Direzione strategica

Decisione di compiti e

s Bozza di DMP
responsabilita

(1-2) Approvazione del DMP  Pubblicazione DMP

Riunione trimestrale Rapporto annuale

CAdWzaNI L p &GSLI LISNItI ONBITA2YyS RA dzy 5atd C2yiGSY {d &OFNOKA2]

1 DMWR sdi England é& esemplificativo degl:. step
destinazione turistica e dei relati vi t empi da ri
organizzare un meetingniinizcatie, glaif f shakéhaoledgrn
raccol gono dat.i per un periodo compreso tra i due
parte di operatori pubbl i ci e privael !l adevil @i adresn e
due mesi , con una serie di i ncontri comunitari ; g
compi ti e responsabilita nei pri mi quattro mesi €
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me s i successi Vvi; i nfine, affinché il DMP sia real
feedback tri mestral mente.

Nel caso della localita balneare del Veneto orien
consapevolezza di essere giunta alla sua fase mat
standard stagi ofadlliz (&lda )tliypairdrda y\Raacpapnazrat enent i ad u
indesiderabile rispetto alla domanda turistica at
ri proposta sul mer cato con unan spuhbel idcio npoivii tampaic
dunque piu proficuo: con il nuovo Destination M
Tagliament o, |l a DMO dell a localita marittima i n Vv
stonatostico della foce del Tagliamento, in un’o
responsabile ed incBRYSTBPSE(siampieglsilLdSal &FdNReSiysRaBa @ g
ed alle attrezzaturé& per persone con disabilita)

Da tali esempi emerge come un piano strategico s
sostesqiinbitluet tpr eisssoenusnia destinazione, entro un det
mirate, con | "uso diirspecstiadepgpeaentejasononreogge

| "altro e con specifiche misure che prevedano un

VISIONE COMUNE
) ESPERIENZA DEL VISITATORE
*  Partnership P o . ] i o )
+ Comprendere Ia Destinazione (SWOT) € > | =Pylito, .ord.mato, sicurg, invitante e accogliente
* Destination Management Plan S
Destination Management
SVILUPPARE LA DESTINAZIONE ClE L B alalE
Analisi della performance . . Coordinata, olistica e focalizzata sul marketing

Investimento e sviluppo del prodotto EonSlISlinioraziont

Carattere disintivo

CATWaRI { (NI 6§S3IAS SR !'TA2yA RSt 5atd C2yiSY {od al NOKA2NR S | &
Applicare un DMP significa prospettare obiettivi
un’'esperienza migli orael iee ngiel amama earetree aro nti U roir @tt

contribuisce IcoQs seergvaartaonrtiia eT unrainstteini ment o e valor
destinazione.

G/ A5 OKS 8 NIYTA2ylfS 8§ (NRlgte§T) OA5 OKS § NEBI

I n questo senso, il Destination Management Pl an si
2Adriana Miotto, Ripewmsase | h Hestuioatebnteussmbnabil i
Marchioro, FrancoAngeli editori, 2022
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HOPp® 5SAGAYLFGAZ2Y al NJSGAy3

GLf 5SadAyridAraz2y al NySlGAy3a air 200dz) RA GdzidS f
S GSYRAG2NARAT F20FtATTFYR2AAY &d3Y | (ININALIZAYYR SWHBR 2 f |
LR EAAT A2y YSyG2 O02YLISGAGAG2d Lt 5SadAyltdiArazy al N
OKS aA 3da20Aty2 IR dzyl STFFAOASY(HNS RAAGNRAOdZ A2
Lf 5SaahpMry8a2y3 O2YLINBYRS RSOA&A2YyA SR I[TAz2y
aS83aYSyiGlT A2yS RSA YSNDFGAZ LINRY2T A2yS S RAAGNR
(Worl d Tourism Organization, 2004)

Oltre a dover essere razionalizzato (tramite il D
essere commercializzato nella sua interezza per
raggiungi mento di gnemboi scapdetenmrnbdoiescel i Dest
grazie alle |l eve del mar keting mix che si pud rag
permettono di di ffondere | '"i mmagine te, |@omolt’'oapplti
el l e giuste politiche di mar keting edJBef appfbdbec
erritoriale nella direzione-+t wrii stdae.si Plemr i c e@mpdeetlilt
ommatoria degl:. el ement i che consentono una col |
onfronti deli wmempatofolrsappeal €& un parametro che
iene percepita e poi giudicata dalla domanda.

< O nw o

a precondizione per poter godere di tutti [ bene
rgani smo di meta management efficiente e coeso,
ttor.i pubblici ar kgniiwnwagt imimxel a3ebvbeenal im passato
rgani zzazioni turistiche territoriali di questo
I passare del tempo si € maniifoenset atr@amameakcertoic @ ¢ sti @
ubblico gestito damlmdmkedesntgi n@marmket)i ne g nmiucrriost i c
takehol ders) . Ma qual. sono | e motivazioni per
epar azai olnee ddue facce del mar keting? Prima di tut t
a creazione di una strategia di mercato ordina
estinazione come vero e@ngroopriisal grad o tdti o utnwar isetrii
ttori e pertanto privo di uni formita; | "assenza
ubblico ristretto; |l e modalita dioneomuniucapirodet:
on di una serie di prodotti turistici tematizzat
a nascita del Destination Marketing a discapito
ella DMO come corpo unico d?% coovovredrion adnael nlt’ oa,d oszel goun
i comunicazione e commercializzazione del* prodot

O 0O —TSST 99O —n»mw noT —TO0 DL oOor

Un modo sistematico che facilita | a comprensione
step:

1. What do I tell ? Definire il messaggi o da comun
2. Who do I tell ? Decidere il target di md rua atsa ia
che si ambi sce ad attrarre ma anche | e organiz

icare | a marca di

®Branding: processo che serve a ca s i
poter i mmettere nc¢
d
i

"
prodotto attrattivo e competitivo da

Brand: un nome, un segno, un simbolo, un termine, un
identificare prodotti e servizi di uno o piu venditor
Esistono diverse tipologie di brand: master o mother L
di marchi secondari; house of brand, data da un insiem
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3. Why do | tell ? Stabilire gli obiettiwvi del | a
turistico;

4, How do | tell ? Scegliere edmedsadgpgiaa e( tlrea noda ad
gl i ambassador, storytelling, gamification, ec
5. When do | tell ? Il dentificare il moment o piu co
messaggi o;
6. Where do | tell ? Decidere i canal i da svilupp
turistico integrato sul mercato.
Lultimo punto apre molteplici scenari: |l a DMO,
attraverso | editoria (brochure, riviste special.@i
educational tourat orii saredattiurdagimo)gpd a cartell oni
destinazione, eventi e fiere.
Ma in che modo queste | eve del marketing mix sono
Tutte | e fonti scritte, documentaristiche relatiwv
alla creazione di un’ i mmagi ne, ovvero quella rap
identifica | a dewotsitnaaiicrce ruenalfeatd oclee det er mi nant
scelta della propria meta di vacanza. Quell e che,
Business) hanno | o scopo di remrdaz ieo raic cletsisliib.i | L e a
ad un canale sempre aggiornato di di ffusione di
fidelizzazione e monitoraggio dei trend della dom
La cartellonistica e |l a segnaletica, facilitando
aumentare il |ivello di attrattiva e di competiti
Identita
1,00 4
8780 _1
.60
Usabilita © Contenuto

Manutenzione <__ ™ _- ” Servizi

Individuazione

CAIdmNlIazRStt2 1 [20Ad C2yiSY { & al NOKA2NR S ! @ aAz2G(23% D2 @SNJ

Un buon sito web di destinazione €& wun altro fatt«
riguardespkrbenea (vacanza) fruito o da fruire. A
soddi sfi i r eqsueitstiet il odceil:l "daenva'l eisssierdeeif aci | ment e r
deve contenere i nformazi oni accurate e compl et e;
permettere un certo grado di interabttoepbataoeranp
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ante ad aggiornament i e manutenzione; deve g

contenuti; deve essere fruibile tramite vari
eventi sono uno strumento di promozione dell a
ferta ed il territorio e sono distinguibil:@

i valigmnhmooiagil idurante | evento,; [ secondi corri
event o; i ter zi sono i risultati dei provvedi
itorio, qualiodal istva |l uppiot amutreé stliaovaledrdiazzazi
benefici sono rilevabili, in base alla tipol
del ciclo di vita dellsegdeqntiend #zi gue,a &9 me d

RO MEBDHARE LA DEITIADDKE
POST-STAGNATIONE Ewerm Giro o Sna. Bt Rty

/.. '-.....,__h.

S o [ WODEICARE LA DOMANDA
- AMPLIARE & TARDET
- Boam Easarenars B UomSCy
A
COMVOLEMENTO | svavrearen wemcam:

pr Event Acieator e Arofand d Raose
-

ESP_SAADIAE ." FAR COMDBCERE B TERRITORD

-
Everni Rifleter

CAdWmMI 9@SyiA S OAOt2 RA QGAGlF RSttt RSadamyNH RE y{SidS T2y (aSHYNID R ANEN

HPpdm [ S /I NR GdzNARaGAOKS S €S {YIFINI ¢2dz2NARa&Y 5

Al tr
| " ac
fisi
rigu
var i

I va
di f f

La d
st ak
mi no
i con
si p
e a

Anch
vant

o] strumento strategico pensato per mi gliora
cessibilita e |l a card twuristica: un pass prop
ca all’ appbBoapbpiagevolLareattdaccesso ad attrazi
ardano | a viaémmpor aloa:dlelisat ddniladyi soma kcfatr dA,y Odd dedekr Ts$e
anti della stesddeacadamdkn(tadistdiumtaeg apergqutaarngetrid
ntaggi derivanti dalle card turistiche intere:
erent i

estinazione in sé trae benefici dall " adozione
ehol ders |l ocali e raccoglitori di dat.i rel ati
ri; i ndfaatalil,’ ii mtcd rundoee nd i una card |l a visita ad
i ci, si crea un invito a sanemroi rsa pelrdti ec @antee m
ongono i presuppostsspetunnatmcgli oQf @6 dE L HzbH ¢
tutte I e problematiche gestionali c¢che ne cons
e i turisti, natural ment e, godono dei benef i
aggi, quello di primaria i mpor takhzNli emNSa | & a
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| "agevol azione dell  accessibilita a piu servizi t

l'imitata.
L arricchimento del valore del settore turistico
and Communication Technol ogies) si esprime propri
un primo step fomdaemdmt dlig egaroniemlmedd o Smart Tour
Yl {YFENI ¢2dz2NRAY 5SadAylraAaz2y o{¢50 & dzyl RSaf
adz00Saaz2 €S Y2RSNYyS G(SOy2t23AS RAIAGIEA RIYyR2
I {YFENI ¢2d2NARAY 5SabtAyrdAzy aAFNHzidl Yy
o ! YOASYUA AYyGSaANFXrdGA O2y GSOy2t23Al
0 5AaLRAAGAOA LISNE2YlIfA RSA OAGUFRAYA 0O2yySa:
o {iF1SK2ft RSNA O2Ay @2t iGA OKS dzZiAtATTIy2 Af 4¢

(Dimitrios Buhalis, 2015)

Tre sono i tratt:i indi spensabili ial lal dedowe mp 0nhie
|l a messa a disposizione del <cliente di servizi qu:
Il nteumeétst ernea Edi var i cdriesaptopsatdidVeir,e e cinnotdepggriefali inilen we b
conpei att pkormarnire.servizi al <cliente

Queste attwualdi tendenze del turi smo emergono dai
di pendente dalle moderne tecnologie e costanteme
preferenze dall e@rriince rp@Hl eniesyp els-mtt é vihetmobi | i

41



/'tL¢h[h oY L[ ¢'wL{ah {h{¢9bL.L[O

obdm [ 2 a@AfdzZll az2aidSyAaAoArtSy Af D{¢/ S f QI

[ 2

AOAE dzlILl2 34230SyAo0AtS & [[dStt2 OKS O2yasSyds ©ff

O2YLINRYSGUSNE BEYyBRBEBAD YA ATzl BNIRaBAp ox 2 PR ABx TulnNB | Aa n

- 5 ® © &~ —

_.,
o
N —35Cc = —

che
pro
dpo
pro
I n
res
i mp
no
e ¢
des
dal

Un

sua
eco
S Vi
art
red
{ dza

concetto di sviluppo sostenibile fa il suo ing
ta, viene nominathazNal/I2 YiYietyeaOdir deNgdl t Iraampdp,ord @l “c
ettrice della Commi ssione mondiale sull’>ambien
va concezione dell”ambiente, come sommatori a d
gti 'mal sul paesaggi o e dell a componiemetaet onaunu rparlie
damentale nell attuale epoca del sempre piu ma
so | e successive nella preservazione e conseryv

2008 alcuni <criteri specificamente pensati pe
il Gl obal Sustainable Tourism Criteria;j; due
ri sm Stewar dsvhiitpa Caoluln'caitlt upaelre dasTeC ( Gl obal Sust
dator i S i contano: UNWT O, | "organi zzazione mon (
l e nazioni unite per | ambiemtg@gov&®&anatiovast| &lF
ioni Uni te.

r ionbcineptatlii " or gani p psaizmotoemmee zzar mpl ement azi one del
|l a redpghsabphbbholcdesppeptitwati | a guelBuaoonncee tdteil
[ concapai zizasmeondsa thliialaiezd Zza mhdet ¢ ' | stdallilbao mazieone
f egali otnathar ideho soastgume i ¢ eproinmo bytigipuppeaomsegpe v
| picly s oslt’eomrigoa nNdiiz zaarz i smeert ietmar adggi pi WeaRpeawtd eas s |

cged umlilsdedalobsvi l uppo sostenibile.nel settore dei

sintesi, i GSTC riesce e definire il turi s mc
ponsabilita sociale, vitalita economica e cult
rontato sull @ansosleemitbi | it a GSTKLt tsa @uod dungue
profit che stabilisce | e |inee guida per | o sv
he opera come sistema di a cgcrraendmiit asnoesntteon ipbeirl il ac
tinazioni e tour operator (GSTC Integrity Progi
GSTC non sono direttamente i prodotti ed i se
provvedi mento piu recente, ma sempre a support
adozione su scala globale c”¢ée | or mai ri saput
nomi co e somcelal20155o0da olbsecr icdedmt onovantatreé Paes
l uppo sostenibile si puo quindi definire come
icolato in diciassette obietppoidie @ptethiswaittba pec
ditizie, durature e al contempo piu attente
GFLAylLofS 568bGaLIWWSYyar ®2bbaettivi sostenibili)
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SALUTEE ISTRUZIONE UGUAGLIANZA

_, POVERTA FAME

@ ZER0 BENESSERE DIQUALITA DIGENERE
OBIETTIVIREWY Y- (CC m '
PERLO SVILUPPO X % L
SOSTENIBILE Tt W W

CITTAECOMUNITA

LAVORODIGNITOSO INDUSTRIA, RIDURRE LE 11
SOSTENIBILI

E CRESCITA INNOVAZIONE DISUGUAGLIANZE
ECONOMICA EINFRASTRUTTURE

II' & Q nEEE
1 CONSUMOE 1 AGIRE PER 1 LAVITA LAVITA PACE, GIUSTIZIA 1 7 PARTNERSHIP
PRODUZIONE ILCLIMA SOTTAGQUA SULLA TERRA EISTITUZIONI PERGLIOBIETTIVI

RESPONSABILI

cO0

FORTI

CAIdNIh®ASGIiADA LISNH 3B yRGA tdzldldzxd L2& T SYWA § HLSv/

Del |l " attuazione di qguestcampanodoosd Proygameot oned:
(programmazi one, monitoraggi o quekrafrebptievai all
consiste nel contrastare problemi sociali qquueallia I
relativa al pianet a, che consiste nella ~corrett
del | " ambi ent e qudddrharetbp rbodsi pveerristiat,a;che consi ste ne
sviluppo sostenibildi sia sul piano economico (de
formazione e dell’'lagpeap st @enehe consiste nel cont
dell a promozione di una soc;i ee¢daqgiprefiivae del doir ma dl
che consiste nell’”adozione di un action plan basa
(! moni toraggio €& compito dell 1 STAT e, infine,

italiana per |l o Sviluppo Sostenibile (ASviS), | a

rel ativo al |’ arned adreelnit’oA gdeenldlae 2mi3sOu con eventuali pr
base a rilevazioni ed esigenze corrent.i

Dall  ultimo rapporto emergono i principald@ mi gl i c
Paese tra il 2010 ed il 2021: i pri mi riguardanc
contenimento del psobluemanegelel @efldme padeltla’ di gen
una piu mar cat a tendenza all’”innovazione, [0 my
responsabilita rispetto al consumo ed adne pensaz
cambiamento climatico); [ secondi concernono cin
sostenibile (ovvero | a poverta, |l e risorse idrich
solide); i FGaEtst r(or erl iarhdrwdntai | avor o, di suguaglian
mantenut? invariat:i

I nteressante notare come siano evol uti i CoONMbLDI r
19: sebbene quasi tutti gl i obiettiwvi del | " Agend:

peggioramento, equyélal edr @all at avibral seembrano essere |

SlFonte: Vegal Foblmagi dinevVega: guida su ambiente e sicure
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il quadro italiano post pandemico rimane fortemen
nel 20109.

obdH S5Fff2 AQAtdzLILl2 a2a0§SYAO0AES & GdzNA&Y?2

Segue |di rsetzeisosnae i | settore turistico, nel |l ambit
ri ferimento a quel sistema integrato di attivita
turistico sull’ambi entde; sccied tceo neptorcthae ,| aatnieesnstae ian
e la biodiversita, per uno sviluppo piu consapevo

L”’organizzazione comune

Vengono dunque investiti i fondi nell  acquisto di
energetico: dalle | ampadine a basso consumo, all’
mobilita greerf enomewmma depi rctiaclalt uri s mo. 1 turi st
l a sua eterogeneita dipende dalle attivita propo:

riconosciute sono otto:

1. Turismo culturale, focalizzato nella valorizza

2. Turi smo enogastronomico, incentrato nella valo
di eta mediterranea;

3. Turi smo natwuralistico, invita alla scoperta ed
tutel a;

4., Turi smo sportivo, @Piommeverlispattiovideda!| opebi en

5. Turi smo =educativo, basato sull’”organizzazione
i ncentrate su temambiceret adlie npaetrurfaa vsoorciiroe | a s
ambientali;

6. Turi smo solidal e, l e cui attivita ecosostenibi
soggett.i della comunita | ocale della destinazi
gualita di vita entro il territori o;

7. Turi smo responsabile, Iimpegnatai miettdia dtmaril ae d
|l ocal i ;

8 Turismo slow, quello di cui si parl a sempre pi
massi ficazione del turismo e a garantire un’'es

I n sintesi il turi smo sostenibile, pratica sempre
mol teplici approcci alla pratica turistica acco
ambientale ed il benessere collettivo.

I nteressante notare come, una volta superata | a c
articoldi e progetti all’”insegna della sensibilizz
di adottare @i ofgrciaenmd| yt uer icsamportamenti -ngilu piescpd
nei confronti delle comunita ospitanti. A tal pr o
e ad un approccio di questhoatspecstii Ghegl eneendut
attivamente allo sviluppo di un turismo sostenibi

altre sulg@iexdicldmloi&ti vita ricettive.
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CI sARannD 1.8
(1] ER NILIARDI D!
MOLTI PAESI IN YIA
235 NILIONI D1 SVILUPPOD
POSTI DI LAVORO

HEL MONDO

SCEGLI UNA

BO STRUTTURA
BIOLOGICO E ECO-FRIENDLY
FRODOTTE LOCALI CON ECOBNB.IT

CAIdNI Lt GdzNRaY2 a2ai0GSyAoAtSed c2yiasSy SO20y0dAi

Y B B %
esperienze green

da vivere in giro per I'ltalia

CAIdmMlInm SALISNASYyT S aNBSy Ay LGlItAlLd C2ydGSY ! yAGSNBAGL
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La recente infografica “20 esperienze green da vi

Roma ha permesso di t+apoi arevial eptefiholdal i aur |
i ntervistati rdeelnlt'reac ontedrliastcaatpeegrorsicael ta del | a met
il soggiorno, dei mezzi da usare e della struttul
Scendendo nel dettagli o, sidaggddprlet adlieanli e i the svtaicra
per mettono di vivere esperienze i mmersive, autent
degustazioni di prodotti l ocal i ed il 57% scegli
cmprovano |l a definizione di sei abitanti del Bel
del | " ambiente ed alla sostenibilita in tutti i se
|l ocal e) .

Cosa rende g reen
una struttura ricettiva
O un’area turistica?

)
. Y

pannelli menu biologici raccolta sistemi per sistemi per
fotovoltaici oaKmo differenziata risparmio elettrico  risparmio idrico

T

D X ormy ; T _ 3
I DR R S g e e

aat.-

CAIdNI { tNHzG G dzNB NRAOSGGAGBS INBSyd C2yGSY ¢dzNAavz2 LGLFEALF bSs

L’attenzione verso | a scelta dei mez zi di traport
tramite car sharing (60%), mentre per | a scelta d
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caratteristiche che possano valerle il titolo di
menu a km zero e preferibilmente con prodotti bio

Dagli stessi studi €& emerso anche | "identikit del
anni sembrano essere piu sensibili alle tematiche
' igia nel |l ' oasnseenrtviar ec ocformpeonrdtl y durante il soggi o
maschil e. Di questi, sette su dieci non superano

Sei UNl Vero
ECOTURISTA se...

-
Viaggi lento,  Non stampi
magari in bici biglietti e prenotazioni

Mangi prodotti

a Km zero
f E
Scegli attivita
outdoor
Compri prodotti
artigianali
N
o)
Soggiorni
in strutture
Risparmi acqua locali
ed energia elettrica
in albergo

&
Fai la raccolta

Rispettiiaflora  differenziata
ela faund iocale

CAJddmMI LRSYGALAG RSEfUSO20GdzNRA &G ®@ C2yiSY ¢dzNA&Y2 LiGlfAl bSsa
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Se |l a definizione di ecoturismo include i vVviaggi

di queste wulti me oemudneiltlda |soccoapleir,t a Idelulree smo sosten
al mi ni mo | a dannosita dei viaggi tradi zional i ; (
assomigliano, il secondo ti pio adnpitaurdiis mad agigir ivfears
I cinque pilastri del |l !ebbhucios mabesrapossaenconnde
del |l e qual. vengono riconosciugelil " eactubal gtliand imni ir
mi ni mo gl i i mpatt.i dannosi di vandlal anactrueraaz ideene fdi
i mmer si ve e memor abi li da of frireelagdédneeapleorma
consapevolezza e, quindi, incitare comportmwrement i
mi gliorare |l a qualita di vita entro il territorio

“HOT"” TRENDING HIGH-DEMAND TRIPS

1. Custom Itineraries 6. Remote Destinations/Trails

7. Wellness and Mindfulness
Itineraries

2. Greener/Sustainable/
Low Impact Itineraries

8. Diversity-Equity-Inclusion/

3. Slow Travel Itineraries 7
Cultural Heritage Tours

4. Domestic/Regional

Travel 9. Electric Bike Itineraries

5. Expert or Specialist-
Guided Trips

10. Family/Multi-Generation

©O00eo00

Q13: What is your organization’s p
Base: All resp
Source: 2022

demand and bookings throughout 20217

‘(f{ | ADVENTURE TRAVEL
way

CAddal ¢ NBYR RStfF R2YlFIyRI Gdz2NAAGAOF® C2yGSY ! RSy (idz2NB ¢2dzNJ hl

I venditor.i di servi zi e prodotti |l egati all  ecot
che pudo provocare il |l oro modo di fare vacanza ne
trend turistitdc¢® gnol mapil iest d os one che possono ri
scelta delle struttur.e ricettive e quella delle a
Ri ent reanmodeall iletcdo tduii ifsagrgei dedi cati all o sviluppo d
sia per [ visitatori che possono sperimentare un
guadagna ecohami tamaat Bpggi e alloggi l ow i mpact ,
case, ecc.) progettate e costruite lpparscali dedie $ (¢
presgsra tauri smi, che favoriscono |’ inclusivita all’
pretesto per speri mentlagoe tar @3ka6kQ mggred ki altd i wiit & run
all " "ambiente e alla comunita | ocal e, che ne guad:

positlort smoafl2mtd2dNAayY
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“HOT” TRENDING MOTIVATIONS FOR ADVENTURE TRAVEL

1. New Experiences 6. Cultural
2. Go Off the Beaten Track @ 7. Adventure Travel as a Status Symbol

3. To Travel Like a Local @ 8. Pampering and Luxury

!& 4. Cultural Encounters G 9. Digital Detox (Unplug)

j°
066

5. Wellness/Betterment Goals 10. Bleisure/Workcation

Q4&0: What is your organization's perception of the following consumer motivations, based on consumer demand and bookings in 2021 and going into 20227
) =

Base: All respondents excluding those left (n=156 @ ADVENTURE TRAVEL

Source: 2022 Adventure Tour Operator Snapshot Survey
CAddaNl az2iABFT A2yA Ay @23F LISNI A OAFIIA RUFFBSYlidaNF & C2yiGSy |

Sebbene | " ecoturismo affondi |l e sue radici i n una
negati vi dell a sua ©pratica. Si pensi , per esempi
i ndubbi ament e reddltmcta ehessdubtt gpwira,odsi | i mita
conseguono altri periodi connotati dall ' assenza d

Oppure ancora, si prendano in considerazione gl

benefici derivanti da un ecoturismo organizzato i
a quell e zone doevei lcotnuriinsummo at rpaceivailemral e, i ncontr
Un’ ul teriore conseguenza negativa del |’ e-eotpuroimteomo

commer c i—alail 4 matset esso fenomeno, tendono a divent a
consegue un i mpatto aendiieaameantee episocmarcadtta.ral e d
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“HOT"” TRENDING ADVENTURE ACTIVITIES

@ 1. Cycling (electric bikes) Ub 6. Cultural

0 2. Hiking/Trekking/Walking

o e 3. Safaris/wildlife viewing

7. Cycling (mountain/
non-paved surface)

8. Photography (wildlife/nature)

0006

m 4. Culinary/Gastronomy rﬁ; 9. Cycling (road/paved surface)

o 5. Wellness-focused activities e 10. Snowshoeing
Q41: What is your organization's perception of adventure travel activity trends, based on consumer demand and bookings in 2021 and going into 20227
Base: All respondents excluding those left bl 1=152 @ ADVENTURE TRAVEL
Source: 2022 Adventure Tour Operator Snapshot Survey

CAddaNI [ S GG AGAGE RUIF @GSy G daNDS NEyi 2003 J Iydd LEEKYR((3S ¥ deNIABRY GHdaNd& ¢ 2 dzNJ

Ciononostante, a prevalere sono i suoi effetti po:
di t wrfi2zsorman approcci o che invita i vi si t-eftwoggi "a irn
favore di un’'esperienza piu autentica e profonda
redatte dal Mini stere deknTuomril $ mosiuhsitemeé samd BEosl
in continua crescita: nelgl'iagiotsaloi a2mi2 2( vén ce neewr sgu at
modalita di vivere il territorio di destinazione
vacanza sl ow. Scendendo nel dettaglio, artld)a inet®
opta per viagagi sosteni bili ed il 40% sceglie r
emotivamente. In vetta alla classifica c’¢é il <cicl
ai 5 miliarida, dii petot o nail ta40 miliardi del I " inte

dell ROSY (1 dzNB ¢ NI @Sfo nefNlrRga !1&aa 2tGeAnkdileAn2zya a crescere d
con | ltalia al secondo posto tra |l e destinazion]
anche al -biokan delddmmi no; in crgasitanemnohaneheul
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=== Stima presenze Cicloturisti “puri”
Stima totale presenze turisti (strutture ricettive e abitazioni private)

1.000.000.000

10.000.000 ____ ___
928.284.00 9.245.000
9.000.000 s 8.614.000 [ . 900.000.000
8.000.000 - 770.416.000 800.000.000
7.000.000 . 700.000.000
_—
6.000.000 60.259.008 600.000.000
5.000.000 TR 500.000.000
4.000.000 400.000.000
3.000.000 300.000.000
2.000.000 200.000.000
1.000.000 100.000.000
0. 0
2019 2021 2022

Fonte: Osservatorio sul'Economia del Turismo delle Camere di Commercio
CA3dzmI ¢SNJ 2 NI LILI2 NI 2 A (e AdHyd® G2dyf i SOA Onf 250N AGY22NA 0 vidazt £ 4 9 O2 Y
/| 2YYSNDA 2
| dati sul cicloturismo confermano due trend del

La pr i mal 'teefnfdeernmaaz i o LINP déYISdNG f 6 g (au eprod eelndteel i nf 1 uen

dal web sulla scelta della ptopguaesmodapetafecdes
dei cicloturisti (65% contro il 36, 8% del turi st a
soci al scatti, i mpressioni di viaggi o, recensioni

(! secondo ldaafeznad (r2idgddmdrdiisao in particol arel9i mpegegdgd
rinnovato bisogno di rientrare in contatto con | 8
tempi dilatati e di compiere viaggi a brevi dista

2prosumer: termine cLINE RefESYNG dzy & INImgp afr ies ipeme | cda¢ KpS i lnkKak NP |
6l S 9B9pepsione definisce un soggetto attivamente part

guesto caso turistico) di cui egli stesso usufruisce.

protagoni smo dei consumatori della societa ormai passa:
concetto dir mirmesuanetrgrndtdaein uso a partire dal 2001 coc
di coinvolgere il consuaarmmerec e ,DaaiA §Mllkdog e paeic oxil tiaiz z at ia,
prosumer prende sempre piu una forma propria | egata al|

contenuti creBtE HdaSNRad ISE¢ESHNOGISR O2yiSyio
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a stessa centralizzazione del punto di vi st a
trovata wurgenza di ritrovare | >armonia perdut a
posi zione di spistbcoel npanopaamanalue, nasce tra i

contempl ato dal Piano2@®27Tat®eigitcmatdted diurums'moni2Di2 8t

ddet ti “circui ti d’ eccetlilveon zgau’e liltoa | dia nri € n dcehree

occasione coinvolgente ed emozionante da viver
destinazioni ed attrazioni pocbadrepe@emdiatanciBSar e

sostenibile, i mmersivo e sensoriale di fare t
e esperienze vissute da remoto: modalita all a
a pea nddeeimita mor ic omlse glieng@®@ment e radicat.i

“Percor si del | "ani ma”, oltre a promuovere un turi

ngol

soggetti o di intere realta professionaldi

[
maggiore sostenibilita.

emp
art
gni

el

Ou—br—to—h—-x(p-c

- T 0 T 0O O »n o

oo — = —
—

i concreti e proposte che rientrano in tale
e italiani, Come Giotto, Caravaggi o, Mi chel
ficativi viddra iel caarserdelalra ilsariacca, quali anc
ospitano i |l oro capolavori; i percorsi monot el
tteratura nei postcirivtitsosrut ic oemet aAn teos scaanrdir oa i M af
i o nel corrente anno 2023 il centocinquant
posi zione diffusa nelle citta manzoniGaséopi u
nd: una serie di | aboratori, i ncontri, conf e
er-eodcucadie railla bellezza ed al gusto in tutt
ssionaliia@gpateranconal “"&nima I n mezzo all a
oscere | e realta medieval i, anche attraverso
l'ia dei grandi r efgAifsYl i Ay R dzDI&R tcr @oidadt GalY gceh ea nrci he
oratori ed altri operatori |l ocali nel rievoca
stessa terra; “Naturalia. Viwnere parnatumpand
ural i, presentazioni |l etterari e, | aboratori d

e
r

S
e
d
e
n
a

schi pensate per riavvicinare | > uomepadi al meartuea
guliltao raecent e c-debl aeprdemrokbvgi eaal tempo stess

est

equilibrio.

sunt o, “Percor si del | "ani ma” € uUuno strumento i
ri scoperta di quell  estro tipicamente ed ur
appellativo Bel Paese.
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I Venet o, una dell e regioni economi camente e tur
superficie di 18.369 kmg ingloba una grande varie
grado di ri spondere ai piu svariati target: dall a
ai Si st emi tleemalittdddeéepnrt a. Tutti fattor.i di a
rappresentano una grande —ricchezza natural e, tur
un’ affermazione di tale potenzacenaamel 7fadeio5dh
riconosci uti come Patrimonio dell > umanita dall’ UN

- Venezia e |l a sua |l aguna

- Vicenza e |l e ville palladiane

- PadoWNdDa etdi ®dl suo Orto botanico

- Verona

- Le Dol omiti

-1 st pal afitticoldi nei dintorni del |l e Al pi

- 1l sistema difensivo veneziano del periodo inc
Spunt i che permettono ai visitatori di spazi ar e
raggruppano | e vacanze: [ comprensaor.i del mar e, d
Grazie alla banca dat. regional e, che da pio di \
turistici, € possibile definire il grado di attr
particol ar mendre mdrdteosr achelel 'e82,"2% di arrivi turi st
1997 agl. oltre 19 milioni nel 2017. Altrettanto
totali: percentuale emersa dal69pars dadpoiio ddedi 2301 7
sempre I|lineare, l a cui incostanza e dovuta ad eve
economi co: tra questi, | "attentato terrorissidel al
200 2, l a cri si finanziaria del 2008 conseguente a
Dal grafico sulle presenze di turi sti in Veneto s
regione da parte degli stranieri; scendendo nel d
e 2017, emerge ndenamamdrtae clrestéta esponenziale

presenze)

IETEEN- Presenze di turisti (milioni). Veneto - Anni 1997:2017

ltaliani +—Stranier —s—Totale
70 69.184.082

&5 11/09/9001 /

60 oo "oV

- 3to torm gemelle

2015-16-17
55151152426 o %o ‘——C-—-"’r” Attentati a Pangi, Bruxelles
e 50 .—_H ) 2002 . stambul, Nizza
945 Epidemia di Sars .
= memo Lenr i >
€4 S , auerra del Golf e 47.100.163

.
28.540.277 -

. .
30{g o * L

2
199798 99 00 01 02 03 04 05 06 O7 0B 09 10 11 12 13 14 15 16 2017

Jdagl ! yREYSY G2 RSEfS LINBA&AME of 2ewaiBrNORE 02 NESKEYS WREDT n! T
SySi2 &adz RI GwSBINR P@AagNBdG2adGl
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La stessa tendenza si conferma nel 2018, quando i
presenze del Omafggidemetiamder aimse da parte degl.i [
pernottament. +1, 6%) , ri spetto alla stasi ril eva
periodo.

Turismo: un drastico arresto

Variazione %
2020/19
-54.4%

[4) ]
o=
[ %)
ers

ATTIVI = , Variazione %
2020/19
61,1%

i IMEnteilenman Brothers

OO o N M= WO NDO NS OO D
OO0 00D 0000000 ™ r™rrr™™r—r~r=N
oo 0000000000000 0O0O0CO0OO0 OO0
v v O O 00N O N O OO OO NN

Fente: Elaborazioni dell"Utficie di Statistica della Regione del Vaneto su dati provvisord 15tat - Reglone Veneto

REGHONE i VEMETE %y Vonelo
H EGHONE oo VERETO Mn The Land of bensca (ﬁ

CAJdetil ! NNAGA S LINB&E&S
+SySi2 &adz RI twSBNR P

yiS Ay +SySi2y At RNIadAaAO2 OFt2 GNI HAaM
A&S

agNBGa2adl

A frenare bruscamente il flusso in crescita nel
destabilizzante che, rispetto alle precedenti <cri
su scala internazienalien @i mooaski dodasmi nazi oni di
turistica. I n Veneto il 2020, anno d6eli, 1“% edcioradr railv
54, 4% di presenze: un dr asuziicoonic adeol i6n8,z3% tdelnetlu
val eva 65, 3% sul total e) e del 25, 3% del turi smo

di contenimento della diffusione del virusar(dockd
che ha r e83,s7t%,Dtgp TNl On3a, AP 07 PY%,u ginopr i mi segnali d
a luglio ma i flussi rimangono ancora a lungo di

pandemi a.

Le destinazioni c¢che hanno maggiorme60®% déebkatptes
| ocal i t-@a5%er mmadi afche quelle balneari, quella | ac
Val dobbi adene maeannamesonbotodoeunpeinottamenti, con i
comprensorio della montagna, gia segnalato come i
pandemi a, ha segnadf2dt @wuna permrdhipaspmraicfaaitsaatiaa de
risalita dur anot2e0.l’ i nverno 2019
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Un 2020 a confronto con un 2019 da record

Milioni di presenze
14,5

53
4.6 4.2
2,7
20 21 ' 7 22 21
2 | U, n 4 0.6 :
2 Lt ; 3

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic
Var. %

+8,1 +2,1 837 -957 934 79,0 -523 -280 -31,9 -58,7 -733 -74,5
2020/19 : ' : ’ : :

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati provvisori Istat - Regione Veneto

2 - B
W REGIONE peL VENETO
2 Wa¥ The Land of Venice | @

Assessorato ai Fondi UE, al Turismo, all'Agricoltura e al Commercio estero waivveneto.eu

CAIdel t NBASYT S Ay +SySi2 o6Ytyo LINAYEF § R2LR I LIYyRSYAIFL® C2y
RIEGA LINE @S BA2NRS LxaSiyr Sid 2

Nei me s i esti vi del 2020, Come i potizzat o, € st
particol are, entro | a regione della propria appe
provenienti dal restotditiborBo(vdmmetospecaadgent
anche per quanto riguarda gl arrivi dei Vi sitat
spiegazione anche nella fama di cuicuha swamprsepidad
60% di turi gptaindfeimdeal)i.zzati pre

Per guanto concerne | e strutture ricettive, -ad a\
64, 7% degHi0, @%b i dei epernott aaemearighdieT i edm& ,i W% | 'ec
presenze); | e perdtinat eni mrogd s s oqloi sd @qrniet wreigs mi i n
vacanze green e sicure anche rispetto alla diffus
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IL RISVEGLIO DEL TURISMO ... m
... dopo il record del 2019 e ... dall’estate 2021

la frenata dovuta al covid ... si torna alle presenze turistiche pre-pandemia
—— Ep?é)ezgia Milioni di presenze 14,5
i 2015 diCovid-19
11/09/2001 Fallimento Eitantito
Attantato Lehman _y 71,2
Brothers a Parigi

torri LD e
gemelle milioni di presenz

51,2
50,6

milioni di arrivi

10,4 11,9
(% Y
7,9
YT R EREEEE
885888888888858888858883¢% Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ot Nov Dic
|

Milioni di presenze

B Variazioni % 2021/20
taliani == 223 Italiani +29,7%
o Totale +55,8%
2019 2020 2021

Fonte: Elaborazioni dell'Ufficio di Statistica della Regione del Veneto su dati Istat - Regione Veneto

CAIdgMl Lb NRAGSIAtRIRY REYA HAZNBEBAYWRSYIRAGF 02N T A2yA RSEtU! FTERAOAZ |
wS3aAz2yS xSySiz

Dal 2020 al 2022 i numer i tornano a crescere in
turistiche in Veneto (figura 5) illustra come | a
a registrare lieodsopepsrsbe m¢ icfor e Sgpelccp@o a | ivell o qu
relativi al mare (25 milioni) ed alle citta d’art
di poco a pari merito, qgueralle nid3ntnainiei o(ndi )mi IDadnli’):
puo dedurre che, successivamente all " "uscita dal [
state | oziad i t &aciolpmeant e accessi biblrieaakn anee® coli o i p&r
ritmi ri nnovati, piu lenti, per un’'esperienza piu
l a natura); |l e ragioni per |l e quali | e terme si r
anche ngeildrae ntaognsapevol ezza del rischio di contrar
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ritrovata necessita di dedicare il

proprio tempo
dall o stress quotidiano e dalle folle.
PRESENZE TURISTICHE IN VENETO (milioni)
Citta d'arte Terme lago Montagna

' +29,4%

)
nell'ultimo anno

2019 2020 202

Fonte: Elaborazioni dell'Ufhcio di Statistica della Regione del Veneto su dati Istat - Regione Venet

a S GdINAAGAOKS Ay +SySiz2 LISNI O2YLINByaz2NR2d C2yiSy
aiwgiaArz2yS xSySiz

L’infografica tratitmosdala siome delkestshtS&8A”Bel 2023
definitivo della crisi turistica iniziata a fine
hanno sfioratpandewalaor(i39denhi Iproenir icsqrettrtao ial 4 6 uddle
ri mast.i ancora inferi ofpi del 27,5% al meno fino a

0

#SI STAR: Ufficio di Statistica
%] dati pil0 recenti attual mente
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MOVIMENTO TURISTICO NEL VENETO

Presenze per mese nel Veneto

15.000.000
14.000.000
13.000.000
12.000.000
O Arrivi @ Presenze 11.000.000
10.000.000 -
Anno: 2023 - dati provvisol v 9.000.000
Territorio:. REGIONE v 5.000.000
) 7.000.000
Provenienza: MONDO v 6.000.000
5.000.000
4.000.000
VISUALIZZA IL GRAFICO 3.000.000
2.000.000 |
== Ll J '
0 ol | 1
|l202l] W 2021 @2022 O 2023|
Presenze per mese nel Veneto |§j
Anno Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Oott Nov Dic
2023 1.922.937  2.080.609  2.453.868  4711.254  5.994.147  9.848.701 a 0 0 0 0 0
2022 1.174.633 1.433.499 1.904.110 3.968.016 4.954.130 10.103.268 12.790.671 13.834.867 7.931.126 3.925.575 1.965.541 1.935.070
2021 489.229 722.355 615.788 606.847  2.197.816  5.879.057 11.025.260 14.346.666 8.082.930  3.580.717  1.700.090  1.391.098
2020 2118583 2.112.538 436.737 195.808 352004 2175989  6.284.409 10.474.075 | 5488211  1.717.865 599.992 535.739
2019 1.959.645 2.069.021 2.686.842 4.586.365 5.310.091 10.351.458 13.168.258 14.541.377 8.062.444 4.158.188 2.245.278 2.097.662

CAduzaNl t NBASYyT S (dNAamhMOMS CEFLSYSYQShZAmamPl wSaAazyS xSySi2

Per oufnfar ipenor amiddaand sludil llususr i st pdé iv if o d Sdsnear zvadteédo,r i o
Tur iRRmo ofedleehaat omesso a di spodiemyiildone resdl@paweepazret al
arriihaisce tempordassiudgdeitiatglriaiminiiatoep & B reenmeggret icon chi a
la n o treivdoul peie onmeer ui di p e mexvat @pnaernttiire dall o scorso s
ad "emstate deciassamembtea padatfiimal 2 iaoh0dHB3del peesghgtrat
cominadaabomemr mani er a Leos psd marne mie avlineng ioadp r2i0l2e3 e quel
tral orivadi maggi,o ien dpiargiieucgopioa m2e0 A ma g eind g dpit @es®Li O
|l i velddt alted tDM2ev e dli df emregati vo.
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CAIUMINNR OA Ay =+R@wdi2 tdHOM2CAYE8Y hewC +8ysSiz

Scendendo ancod ae nnedr @ ed vod & oV donaated i ugnodeelalseot er
corrz2h23® seciomdoglled@fisdd~t t o,sd emt Emblead cosi it agagissot

%Sentiment: gratoatt osadcekdi & & atdrbabcaceioarbii Ilil rmstelnptevreniee t t e  d i
ri cadvearlee dannademsdeos e udebr & c e tdtelioc d Rirli s t o,r adzgtidineanz Tal e

procea scwar@ihee Dat a Ap,pelald e Cetmipiamnmgae pal ural i ta di fonti, q
web generalisti, di settore e di comparto (Google, Tri/|

Il nstagram, ecc.)
59



gradi mempb adxddl&d..&€d%cr et amenmnaounsiiverlelgoi sddmpagrriaotirioemedd |
0, 6% duie Isad,a roil &tr®ramteiziice lzdiic p & tatnn oa slcwom sagyment o

significativo, del 1,2% sul .lgr adlbuttd zaia@prpie e a2z aggymerst
tratte dalkbtd éeébabbODRE,i diail Vvsed rednicameantto (atcd i ve |l & i

car ematciomunque 7d0i%xr eteil a(i vamé Phaec'n8 dtpt dw'al adgan i

Sentiment

86,3/100

+0,7 rispetto allanno precedente

86,7/] 00 media anno corrente

Sentiment complessivo - Veneto
20/06/2023 - 18/09/2023

- = = = =

Posto Parco Luogo Personale Visita Museo Vista Percorso Attrazione Glornata
e 550 485 474
Esperienza Parchegglo | Bogno Chiesa

mm Sentiment 50/100 = Sentiment 100/100

Argomenti di discussione - Veneto - Attrazioni
20/06/2023 - 18/08/2023

CAJdztil { Sy 02 YBI 8§ & &iMO26831 tUSWH2 YSy (2 RA iBAaiOdzANB 21y TBA gh\l GHGEINEH AR §
M kHenlHEo  my K EEWE H ¢ wC Sy Si2
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ndHd hNBFIYATT T SSYBARRAR] PSHSGABHYDBSRSE |

La parola chiave per una gestione efficiente dei f
soprattutto in un momento critico comecloapfeasaeai din
Organmdspndnsabili della creazione di un sistema bas

sono | e cosiddette Organizzaziladiozdon&edmi omgeisdel
guesto ti phoa mml IVeeantedt pr e s a, da parntekdeasél hdhiz COMDt a
appatoel’' |l UBBWT artendo dea sopuaessetd eéli il Irete iamaed |OF g p moek WA @ i ©
Gestione del.MNea Diesurliitta niiole tggue nt o come model |l o ges

GNBalLlRyaloAfS RSt O22NRAYIFYSyid2 RSt YIylI3aSySyi
20ASUOGAGA LINAZ2NRGENRT 1 32 3S NYAHYFERSSVUddIasi A A0D |
j dzl fIMPAY@BS RBAT A S RSA LINPR2GGA Ay 2GG4A01F AyGS3aN
RA O22 LM 1822FBSGGA Lldzooft AOA S IWRIWGIT AR yS82 By RS
i dzNIa G A OA

Quest st emi territoriali, costituiti ai sensi del |
privati, diuaylwaei gesehbone integratanedllehlblireegd eodtail rea z(
Venetlog swvilupgio tumiféeécato funzioni del | "of ferta
dall " informazione, all > accogli-enza, alla promozio
Prima déspbpeterid¢d creGds csiougtgat it i i goifmusnireag dli o ddewasmso®cC i
inoltrare alldlDBiauegdginoma&l ulra smiochi est d adit .| @&gi tctoi
1 del | a Il . r. 11/ 2013, i nsi emeavalilba pd @ caessiesimt wdzii @

delolrgani zzazieonhe odil agedesiomazi one.

Tuttaswobat ol i hadopi ohe di un’ OGD non €& un processo
una sdectethee | agiatd T ens iesthen na&c asop e c icfaimp in @’aa,zii crod
deal Istessa dohilbar appuiddf reec é calb imemitteo OGD cloamc @it W wt al i r e

hapectiof igadypiatriamet ri hecesscsastii alltiaone
Inbreveun organi smo di questo tipo esiste nel mo m
turistica, i soggetti partecipanti, |l e funzioni e

Per di meng&keoiant diddgititent it ®tmiadSTgTle)st i & i s aumMeVenezi a

e | &g bmd 6’mMdrnt agn’d Lvaegroe tdd Pa&sche miant ana” VR eda de | Cal
STTMar e e" SehpeamgeEuganee €, tceaighaibtmeimo eeénecoohm e as
mini mml di diL pnesénzecal coliaeeh@@RO LBTMEdI matde,| ¢en
storici, citta amuir aet ev’jel tse nsptecsnid b &f doarstiinfgiocl i O assoc
di 450. 000 apldiens eduukzeesitmaancapwh blldacap fteav at a&s tdienlalza od ¢
ri chicehdeo nsni @i a&tvda diema dimioogre @ e g;t tium i slttircea parn alet i 1t &
piu fortteo s(uilntnmeerr)crmazi onal e.

I sogoet sc6omeé | parOtGdd ad d lah eGieugnitonal e depbr ¥emetor §6N
for mai atsao0cs o gg entgtoil i p roi paasbsbdl ai izaiti,i ,q uead ® imwan ene nGa merr
Commercio Industria, Artigianato e Agricoltura.

Conper evildlda del i berazione (suc.688sR04admert eeccrnegma
190/ 201 %3i0GDc cnwma rpa,i mo dmsa nsetretnoh,ei mpdaé i tdee ldit ugdvsem

entro | anedckistinmeatazemmeoi anpbntachanei stnadegiee abdti
soggett il ncaiinn vscelctoin’d®@@Omo ecne die¢nogloeamd nti a siedi nndf odremaéiz i o n
edaccogliengar vtareistmbdamp& sti onal e unitariaa)] acdnfka
regiomali dieOr gani ms2azdedieca al ®@ooadti name&mod ndiodel |
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commerciali zzazione dei p rcoodeortetnit ctmemit ®t iadit t d e lt laa
parpamti

Laeli ber aizridodriteéree sd ®er meperonic@assestituzione dell a
soggetti pagdsetcabpianitmaeni eramadéebhomazanirgae @i u a
gestiolne pPredpria’ apephirta@hnieoxsa tedudna tvaevrotl eoo dsitoiat aun ftr c
formal ment e, una ffoarmaacd ouadrg @apielteagiod laamai one Vvi gel

L&iunta regionale ndlllegd Ohelni mamaai admni spelcatfiicara

T ©99Sno da <considerar ei dteedi inta@msa mig odl Sig a csit d tcih)e
ri sponplaarmet ai di di mereciedrea spduiredndtted tebadansi  d
9 dell a3l . r. 11/ 20

T Ogndiestinazione wubwuinGrcgami paaziigumese ed i ges

f lcouni tfiacparte di med e OSdreidesmeeprmtoec ont v g lul «
terri ECCETIT® hegl i SDroTl oGO G Macmtmneg na’, Vene
“Pedemont amaCWRdh ed ai 1"); suo Del t a

M lcouni esul i dall e OGD p'dBGD ndbi dwerc i sdiesrtee ma tal
contiguotatriptopi oo

T lcomuni del sistem@8ddamarntsanaoVémetaad ifac@nt i
del unica OGPTHsommeentrare a dfiarubmparetope adle lels
cont;i guo

T In'OGD costituita da piu comuadial | lae sipmense |

penrottamenghuno dei C dOrBDn i aderent i al |
f Eauspimabinb@ obblrn&sdtsdr reimisitetmi®iodt io’mMGai"d a
“Mont agnd,“Peedneentcant aea C¥Ra et ai |” 's@u@®di Deeclitdaa c o

N'terg STT

T LxzostituzO0O@GMecamd lsoggetto giuridiicoegsaat
cof or me a6l dceolndneal 9d . | . 6 | tghsbolk maddd meit e .
|l eggeostio 72@Q»x2, n. 135.

Inorleh,el | 0 stessgopdedumsel ¢ c mé ahielcecsrmpr @vat oOGDht er
nelol sppo di al mawrco ou maibcdoeo rtdai na me at odved d e il canaiz pd

soggetti pudarcieccaeeptbvatoindideing il o meecirddiea pdd@ ot br i
el aboredzipomenodagtueabi egcamplbemert dzi ®oln&z iden dlae rtert a
coinvolti’ dle&bh@maGOsi st ema di promozi one, commer

mar ket i nagt ec odha g aidii b kel isog;tpgest iipneagdkiur n$§br o zdione
diaccogliénaa turi st
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LE ORGANIZZAZIONI DI GESTIONE DELLE
DESTINAZIONI IN VENET

0GD/DMO

nza

Verona Citta d'arte

Cittd d'arte e Ville Venete del territorio [NsiscR:EEl

trevigiano

Padova Citta d'arte

Terre Vicentine Citta d'arte

Riviera del Brenta e Terra dei Tiepolo Citta d'arte

Consorzio DMO Dolomiti Dolomiti

Lago di Garda Lago di Garda

Bibione,/San Michele al Tagliamento Mare e Spiagge

Caorle-Concordia Saggittaria Mare e Spiagge

Cavallino Treporti Mare e Spiagge

Jesolo-Eraclea Mare e Spiagge

Chioggia: storia, mare e laguna Mare e Spiagge

Pedemontana Pedemontana e Colli

Delta del Po Po e il Suo Delta

rerme e Colt Fusane _

Venezia Venezia e la sua laguna

Turismo e agriturismo: opportunita e tendenze - Stefan Marchioro- 4 luglio 2019

CAdmmNI[ S hD5 RSt 28SySi2¢d C2y(iSY ¢dzNRBERZDS{ i SN dAR MR X 2 BRI JI2 INJ

Come si pud notadpP dalVeanenbebsias({dbngusadi ci OGD,

ci sono quella di Bibione e SeqgrueMilahaealie CalvaTdglnioa
bal neare; | a OGD Pedemontana veneta e Colli, RivVvi:¢
eMont agnar iVeemmtegban c ompr ensori o montano; quella di F

nel territorio trevigifamm,o Qa@dnipee adeczilo ai e OE&EDI & ec b

Ciascuna OGD viene riconosciuta tramite applicaz
rispettivi Si st emi Turistici TéMarriet banabi riif epr ma
Mare e Spiagge; [ seguenti “‘Mguadgnaonao el agi vti nd
Pedemontana e Colli, Dolomiti, Lago di Garda, Po ¢

S i rifer fCsictambeddaanre3zZéTa e "l a sua Laguna

I n un’epoca in cui |l e capasoha degaenmizimatwt adoddpe
competitivita sul mercato turisticosftptearr kceisapsl couonr s
|l ocabntamsald®el eproprie forze; ci 0 che paud apgr epsreorptoa
e la creazione di prodotti turistmznagemegr ata Gcaf
rete cooperativa di operatori pubbl i ci e privati
ostacoli deter mraatsif edal Ipuibmd o ctar ;e sfera privata
Sebbene non esista un sistema wunico, uni ver sal mer
veneto, sono state ident iSIEiSdifdt € Ppuehk @omeichre
piu efficienti a |ivello europeo (quali Goteborg,
sul pi ano socioeconomico.

Al cuni dei centri ur bani nel Veneto <che, tramite
governance per far Reewdlowmeer es oinlo sViestoemma dalvliad | i no
esemplare di uno dei tre suddetti model |
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I nNomer casi vdatlags tddii ¢ agéeérda di ial mamoeehl pj ocadetr i

insieme ad altre cinque regioni turistichaaeatétioope
cambimoddail i t a geesftfieotntailvee mpuwd e praid 4 fi fniec awclet iemo di
economi camente il settomée mMmegl sbi aomc h e carluae | rl iern gpsotit

i nes papecstseen z i caonndpoe tlti a i ivdBdtliAcmo st r o Paleisnei t(afaiansod aa duac
organizzazione) .

I n efbetei | eO@Dcimstsettt mtnooraino fvwaén etoa,s odi &l d aamel not roo

propreguiithomassa a puotveedement. previlstiiebtabli a |
sulalggi ornameantterd e patrraretgriit t dimazToroammiz advenh @& dei nGeGIC
sono illMmadasmiicomueni gioanuon stoatdelygi sipl e meretld znifomrenadi o
delalccoglienza, dell arpi ammo z'izoafafeeoret ead etleul rdi sctointma ( an
delRleaiWennegitlo) raccordo tra | e atziolmha |Rleeg nlechdeOB®r £i q
ambiti at eYaimedtoei hrainsncoont r atho di a po'eetfafsascidsculquest o
getionale piu oWgapnahalM® oDad Incrhiutdio,nol a Marca Trevi s

Nelslpoe c,VET potoraa idnaaltlaa Camer a dhiat Go mme rad aardi ounreat dF o ns o
pubbrldsgdomrsdHdial g e dtuieoOeGDd di Ver ona e’ @Gaga adel Idaeil
Val po,Tecekl deeldeSolaavePi.anura dei Dogi

LaM@® Dol,onindissoe, et a cchoinesgoar $ti d eevobBoeddei dnea al
coinvolgimento ed alla partecipazione di soggett.i

LaaMca Torreggammeio pper’'a@Q@D o Tddeav [tseompa@p prudnittau st r ut t ur a

FondaehoomienYal géera pubblica e quella privata;
Vicenzal guppbkeb@aCdmera di C ozmnoenric i doi, cdeetl ezgeoor ai shé 0ec
i mpresiecénzatea umay viEamdlaozi one di parteéhei paziocrca prulk

OGD netli.va cen

I nfi Pdpaasi lopseswvi tuwoapot idooneuddan agtea , se non addir.]
desti fRé&dlet'iTer me e CalclciomBungareeidal supporto ecot
Commer Ciad truaalzli enki deeastuatcteigore hpl &ndel |

A tsgmi nt a dinr ggauiesteal | a BO@R.invladnhad 7 deall 18 pooaveimmbr &i 2

regionale ha proposto di a ¢ c ecloenrfarapen til oos i ssvti@lmuapt pi ad ihde
pr esdedliloa idoensemé B& ez i nge ndopruonp raltosinccodnme r e d el Venet (
deetnewer rendere il sistema di govelr ncaonncheoer spiiggee st i C
dell e i mpréesent filenetedi poeeri(swomame ee sfui msa ndzuit a ruir
ef fcjecda mi nando | a necessita Roanenthdamenthe amenveée zdel
ha mani f estiantoe nza opnreo pdrii avol e pubbel Iparbiovwaatrie dealm \gehn
Regi one, iats s adm@ nldena d e r grazi e al |l reir anouncodsad iil dadoraipreat e |
nazi wretkbhe evolvere il sistema ndaiz igoonvie rinna bteeerarti utrovrsif

ch@ni oncamer e Vensit os en o apcrbBoengersesheelzziaor so ndkelUd@O@ -
ini zidat i oveei nvodaoglitnmoe nd og dfmisprac a me wtnoep r afeess s inart ii Otni m

e nel destination governance, del l e 17 OGDerdicono
tutti [ soggetti coinvol ti (a partire dalle; Camer
anal i si ed i ¢ aonofdeed H & » aotrigv i géstviaon&!l deaslt ghnmei ethc e u
fine di identificare | e seotltuizviioinsiidapsi tue gaiad adt et set; ian d zai
iniazi veadt spedolglueae0&@D ai nuovi model |l i omregamitzga ta
delilnf or mazi one, accoglienza, pr omozimmhee es fdrdumnearn

DM8el t\Moene
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Perceféondament alsee cprnaddbeodgauiieaslan el va direziGobme edhelnt ¢

hanno pr ofscengdamneon tie€ mat ¢t at e htaui ngt iecon@dy, all a ¢
OLTA,€oanhmer dd no ai rece,ntdgeguidmgpraat tri tasdsedcIr & ©®V 1 Bner ge
hanno pabhBegquat dzza dodEdrtaa reo dsgtéidarddld riteerrtrai, t oorvi vad reo

guelolsaa esnuta dagl. éntnic e h'eartvtiitvardilad | i mper eacva@li t or i al
compet,i tlie destinazioni devono a questeambnbamedin
adottando un tiporti gaoawmewamnanoeechei . peroedtdos, 9iu ees t e
processo, ‘eafgpmrvovwd zioondmdlitrmaanionadrldl€IDBEBIi | uppo e sos
del twemsma turismo: provvieai megie®n eehstti i tneanzd eomtie sa
il modppnocci o del desd idiat ipommmanvagement territo
super’amtdtoi da di competilzd omar ti evdlielpanlmé ea H#iasnoa @did oa t

priaaparltlia ed adai nwizscieodne vi s a

Ul t epi ov e e daidmoetnttiaomb d t udalsita c@Gi onad efrrppearg ef arscenar
rapedazeosopratpeaer i recent i i mpat ti sanitari, so
da CbY9, He Piano Strategico del Turi smo Veneto.

nL € tAFy2 { GNI GSIMmOmuREA ¢ GNR A2k HyMm aS yVISNE

1 successo conseguente alle misure di p F200QRe0t,t a z
mani festatosi i n uno slancio collettivo tra tut:
rall entamento nel 2021 aper dweild edelilga der ireist pand
Il i mprovviso stato di di sordi ne, e risultata i mj
consolidamento di qguel sistema social e, che.era i
Proprio questo il motivo dell’'"incapacita di ragag

anal ofgSy Sl 2°Y GKS ,f leyhR r20F idSytAeGS i tori o regionale v

Nasce a questo proposito il principio di -200a2sde: de
passare “dal cosa al come”, ovvero dare forma ad
ottenuti fino al 2049, pafrtentzan pelri coanpe ep@entum s
apparentemente efficace a riconvertire e rilanciat
in quanto mature e superate (come adiimmndgt)r aot c;a nccalr a
all a superfici adfiutgagid,elh atnunroi srmos etmotridtio maggi or ment
e 2021.

1 document o si apre con | '"esposizione di consi de
alle prese con il risoll evamelnd;o pdradcdead er eccoemtli & sd
scenar.i evol utiivone seglule’ d pap rporcecsieon tdwiz management

con un focus su ogni settore che contribuisce all
comunicativo, approccio strumentale).

La prima parte introduce wuna ri fl essCoovned saub bci canmeo
|l ato rallentato | operativita dei moment i col |l et t
contribuito a pomirepumtievidelolzia aélcl e leprsxicreadteeng i
comunicative (marketing) desuete delle fiere, dei
tecniche i mprontate snuar kwethi,n gs uclo nbraalntdriings,etstuolr ic c
relazione @isulplea sfoin@d¢ leil zazpapzrioocncei od erli deoltiteontael; t err
tendenza ad evolver & isnt aDMO de Meart ahlii td’ Arveaan;zat o d

idea di “impresa di filiera” e di “lavoro per i
6 5



piu tramvegradbedi control | o dan csocraar spao cfol eesfsfiibcialciet
pratiche turistiche.
Nel marzo 2022 e giunta dall ' Osservatorio Federat
turi smo veneto, speciSayl melnlt Y mleb Ne s sdiemsittian ad € lolh &
specificamente adatte a rispondere alle esigenze
vincolata esclusivamente dal prezzo, bensi da una
destinazione.
Restano ancora in stato di sofferenza | a mobilita
[ territori, prodotti, professioni e i mprese S
intercontinentale.
1 cambi o di rotta nelle tendenze turisdahehseenomd
i dati deve garantire un’esperiemaa ®piasfor pamniev a
vita piu attrentperaslonlaémreses all a salute.
Proprio poicheé, come vogliono dimostrare tal.i pr
trasversale che interessa ed e interessato da tut
meglio | a trasver sanpiettd ta vioi, velnt@gmat mabi vwo,sudo pi
ecc.) e fattoriale (delle infrastrutture, dell a f
Ol'tre ad evidenziare quest’ a2pPedt cs,otitlol pnemol aampmi
creazione di nuove imprese (non per forza turisti
val or e, di i mmaginnariodo¢etdi esense” business innova
Procedendo con | a seconda e<®prliomeaer eded! id oxcwinenmpg mi s
previ sti da oggi (situazione attuale) al 2024 (te
International tourist arrivals: Scenarios for 2021-2024 millions)
1600
1400 ‘,c"":;’l_-'-
1200 .,’! ,’j

7 7

Fl '
1000 il
- '] r
W ] f}
§ 800 F i
E. — Al datla® I F ’
800 - Sranario 1 Ff ("

=== Jcenario 2 ;‘J" ;
400 - = Scenario 3 [
381
200
o
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 201 2022 2023 2024

Souwce: World Tounsm Organzation [URWTO) {Diata collecied January 2021)
* Actual data for 2020 = prefiminary and based on estmates for countrnes which have not yet reporied results.
CAdmNI ¢dzNRaY2 AYGSNYFT A2y tSY 3I3tA aO0OSYyINR Ff wHAaund C2yiSY ! b
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—e PRESIMISTIC SCERArio
WATF 20202040
- Current projection
Pre COVID-19 forecast

—a— Historical Data

2015 016 2017 2018 019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
*The projected baseling (pre-COVID-19 forecast) scenario is based on a standard lime-series forecast generated using the most up-
to-date and complete historical data up to December 2019, | also uses an adjusted World Airport Traffic Forecasts (WATF) 2019-
2040 and consider the latest insights provided by ACI Regional offices and other inputs
** Estimated passenger fraffic volumes scenanios based on a broad range of inputs provided by AC| Regional offices and imdustry
experts.

Source: ACI World

CAdmzNI t NEPAST A2y A &dzZA GNIF FFAO2 LI 44S33SN

S

ySt YSRA2 GSN¥YAYS 6
Ge¢ttS GSYRSyITF NRmadzZ GF LINRBoFOoAES I LI Ghd2 OKS

G OOAY It S @Sy3al Ay 3ANIY LI NLGS ag@Aafdzadld G ySt (
F2NIS NBOdzZLISNR &Al RSOKGt RBIE t BA TTRRdZSGA I SRS S I LIA
S @2tAx S OKS S@SyilddztA &dz00SaardsS 2yRIFIGS SLI
ALISOATAOKS NB3IAZ2YyA 3IS23INI FAOKSD® Lf NRG2NY2 A

Oz aA NBIfTATTA 2 &aOSyIFINR2 LISadaAYAalaAaAdzszs 2&aA
LINPOof SYA yStfl adzally e OKIFIAYy S yStfQl LILIINROGAIA2
ALISOALFEYSY(HS ySA LI SazaT SozpNHBIENURJzZBIF K §S GRIF dzRIA  F
ONR&aA SO2y2YAOF S IR dzy €Syi{i2 NALNRAGAYZ2 RStfS
2YRFGF LI YRSYAOF RAAGNAROGIAGS Ay LIAG NBIWHWRA OF
RSt @GANHzA® t SNJ ljdzk yi2 NARIdzqr NRF Af NI LILIR2NI2 NI
LIAG NI LARZ2 LISNI A LINARYA NxawsSidaz2 A aSO02yRAX O
O2YGNR mnn ySt Hanmdaud & LI &MEn WBX Hampd SN Af
OA&A23IYSNL FaLISGadFNBE Af Hnaun LISNJ adzLJSNI NB A A QD
HAHP OCAI® MHU®D® LY GSNN¥YAYA RAYIFYAOAZE @2 deySjYdzS
NI} HnHwo S HAHun S BMAZ®: GNI HAHn S HaupX 02yl
fl RAFFSNBYI I GNI GNIFFAO2 R2YSaiGA02 S AyGaSNyl
Mn LiddzyGA ySt HbHd emmuizyQAYy Y¥NSE mmup omuHn O2y i NP

(PSTV2@D22 cap. 1.1.4)

I nteressante notare come in questo paragrafo |l e pr
campagna Vv a&oooiimagl ededdtai qual e non si possono ancc
mentre sono evidelntgi gueldsi aplpogitad in el pietroodo a3
pr-@ovi d.

Tale introduzione €& seguita dall’'esposizione dell
e Resilienza del Governo Conte e poi di quell o Dr
portare a ter miMies senotnreo 1i |“ T2ur2 7s.moLae cul tura 4.0"
regi oni ilidderiedubr.o6 snm anzi at.i dal Governo ed il | oro
ambiti d'iRPatermento:cul tural e per,; lilagaepareorsasziinoan eg edne
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siti cul tural.@ e del p at;rrildno:ti roi a eCu Igti wrsaol ee ei UC rad
Turismo 4.0 (2,40 mld)

1 capitobar gomdanthazai oni sulla natura dei f enomen
el abevaneéuali misure contenitive; in parit2lgio@ lair e

il fenomeno delllion csematretzwaar lkdiicnggno alii caz azicomene@adka s
commi stione traailcdbaonprareaodi doawrove abitudini Cc h e
turisalmaggi ore attenzione verso H&afebsodettimbmbr i e
| "associazione dell’” i mmunita di gregge con il sup

pandemi ca.

Segue una proposta per affrontare un cambiamento
trasversale che combini i mprese, prodotti, strume
per dar e fOAracheRnydidv us a .

PIUTTOSTO CHE 4 ASSI SEPARATI,
3+1 APPROCCI AD UN TEMA UNICO ED INTERRELATO

TERRITORI
COMUNITA’
PERSONE
MARCA IMPRESE
E PRODOTTI
MARKETING VISION R&S
STRUMENT]I

CAdmuzNI { OKSYIl AffdzAaGONI GAG2 | LILMBRBOOAZ2 OGN AOSNBIFIfSP C2yiSYy t{¢=+
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nén tAly2 ¢dNAHEHR2YISY¥&yS82HnHO
'l Piano Turistico Annuale 2023 evileo es tardeoGiewntioo ddi:
regiimpenrall a valorizzazione e |daeip rpornoodzoitotnie mededinleet urti

offerta t ureigsaoin@a ne ridlowmeumisent apre con | "esposi zi
i rreverdsiiebcighmtnecd ef ort emente i mpattato sul guadro
|l a guerurcar arim;asoe |l a crisi energetica), nazional e
of frirne possibili scenar:i ed eventual. soluzioni

Tale documento segue |l a scia del20Rrdqgragpmma vRd @i or
regi debhl ¥emretloa delibera n. 13/ CR del 15 febbraio

22 marzo 2022 ai sensisadiechoclbapiou e mbed lbg@datipopprrao crec.i 1 %
agbbi edelTAP stiersssosa@disenesas posaildidbhasegloenldaoppr occi o
trasvehalide a adsar eanqlrii evol ut;i wig adozsben Q 10 @22 iadvéiavA0 244 p |
di appromnd eimpdetsEslpevaeaee strategiche e di azione

Il vigente PTA, in particolare, partendo dagl:. ap

Azioni a supporto dell’ approccio umano (territ
Azioni basate sull  approccio di business trasyv
Azioni comunicative (marca e marketing)

Azioni a supporto dell "approccio strumentale

oo wp»

Ma concr et amerutees teu alzii osndnce c¢chi coinvolgono?

Rel ativamente all approccio umano vengono coOoinvo
| " Osservatorio del Turismo Regionale Federato (dat
Ent i bil aterald] ebdi-prEiowr artax)i ,0 nlee (GG ed gli aVeruet o.

per iscritto nel PoAdRORABIi sbndettagluanei dei fabb
vista dell a domandamoenideolrlia’roef fpeirctcah it eer rgiotloer isatlaeg;i o
mani era equilibdedtaider amt silsta@mao di competenze a
eecommer ce, prodottii e fi;gubeneprreof esai ccrealtii fi cabp
competenze (tradiziogmalviare modoersa) a@ac¢quiidiotranul a
professional. or mai desuete e favorirne | ' espans
favorire |l a nascita e | adozione da parte di real
(al ternalnawaouwpgpuooritaar e meccani smi di destagionalii z
uscita dalreaeerear €€ovidoll aborative, identificare e
e diffondere la diff yusippoegt dete wal fdarfd uaiz 0oBadel
del |l "Accoglienza e del |’ Ospiatdeel iftoa"ma( MGR en .“5PoI t ke
nNuovi I AT/ info poirmtceidretregrcatni | oo viill uDpM® del |l a C
|l a gestione dell  offerta turistica della regione,
mi n;orreare un programma d'accoglienza dell e Ol impi
“Veneto in Action”, in coll aborazione con Direzio

Contribuiscono, invece, all’ approccio KusSiydiL2s Ui
fryR 2F,+2$yA08<mistero del Turismo (start wup), Ca
Region Convention Bureau Network e Meeting I ndust
Commi ssion (sviluppo cine(ttuaviocslnoo )perDilrae zmmmiel iltnd r
dell e ciclovie) e | "Agenzia Nazionale di Coesion
I nt eDin@nnao respolsabpluendair eatdi vitaaad un progr amma
ambi ent al i (es. Emmas, CETS, Mab Unesco, European
un marchi o unico di sostenibstenhar é“ Manpahei dbEIl
mar keting in un’ottica di mar ca reg; omrad &weumiiecrad ii
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stimol o e sostegno all a nuova i mprenditori;alita
approfondire e sviluppare temi e proposte sui pun
analisi dell’ OTRF (es. Cycling in the Land of Ven
dei nove siti ;Patoriamgniac eUNBSGCO®)i | uppo di flussi,
coll aborando con |l a rete dei convent i o;nu gbpuorretaaur ee
coordinamento della Veneto Film Commission con gt
percor s;iewsspiorret ievisi stematizzare; i 8f es¢ppenre enzae ¢om
trasversale per rafforzare; d¥varcicressi baff éeamdazpiromye
sostenibile, tramite infrast;raudttruirbeuier esearlvli’ziid edit
val orizzazione dei sistemi di trasporto di fruizi
Pi ano Regionaglad adéfemfmaspoumni Japprosevibuppet emafi st
aree | mmdremere con costanza un dialogo aperto co
dell e infrastrutture per |l a mobilita sostenibile.

L”approccio comunicativo, relativo alla marca e al
economica e Marketing territoriale, del |l " OTRF e
del Il " ENI'T in colliatbha@alriaan@enedeloinel|l Br dkelgd oo .

Questi gl i or gamiis nsividhe pdirf oondd@mpiemm @ iaer a capi l | a
i mprese e filiere tuVdmatbw hlkeaunal poi Vv a iecsa prplitet Sdenndtc
| "azione regionale coordinata per stimolare | a te

Glstessi sogg,ett nbbstompe,acint @iteesmses creaele: e concret.i
l ocali/trasversal:. di mar keting diretto per mas s
circuitare; tpgbtanahe danal i comuni cati vi piu dire
esperienze, segvwmemitnie slpecddsdtcriuldi one di nuovi str.
ed utent. nel Veneto (videogaming, f i |;my B pporrotdaurzei
processi di f indaerlkiezt z anzgi otnrea eglcir osstsakehol ders | oca
“in howsneol gere maggi ormente ospiti e repeajters
el aborare WOWNAsiiAsit ertha § HSYSYE, come piano di reazi ol
come base dunpavolemziaopercondi visa e piu consapev

I nfine, ad occuparsi dell a messa a punto dell app
Tourism Digital Hub nazional e), Uni oncamere del V
realizza |’ "appuntameremnoePigilt OTRFoewmonimemsammuumailnmo
|l argo accesso dagli stakeholders |l ocali

|l Begui D6Rahl al75aide!|,2 @AN PORBp &b st iadagmpe mtveat o dal |
Commi ssi onrecBaudmogilleitai @moR&Fooepnle. dédBl del 03 mar z

I n dquwd dtomanrmwi ene e s pliinc isteagtliadl tme@mieqg @ 4d eglhlaa 210.1r3. nl
“Sviluppo e sostenifibnl gual ded diur ns mmorvgataidwo pla
uri smondeusltria turistica r egipamaPlad,o oli dT uGii Lsrtti a or eAc
ual e strument o prdoigrrainineartiinteon trgpd dgei dadmd liienld® di & & iz lep i
rovvedsiimetnmaglaitcen zi anemamo zdiednea, valorizzazione e
uri setremmealsivo | uip ppr addot t ivetnutraigslitiioc idie oodf & e tt Emmé rutr e
uddetto 7 della | .r. 14 giugno 2013, n. 11
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pdPMd 5SFAYAIA2YA RSt GdzZNRAY2 f S3GGSNI NR 2

I turismo culturale e, per definizione, generato
natural i (ar e emo mu noehretoil ,0 g iceeme ,r i storici, festiv
contraddistinguono un luogo da quell o della propr
1 turismo | etterario, incluso nel piu ampio conc
mondo della | etteratura ed i | -fleemtaimed 'cihsep iersa zsitcen .

GoX0 Lf GdzNRAayY2 fSGOGSNINR2 FI NAFSNRYSyG2 £
j dzStt A OKS S3ftA KI NRARO2NRI(G2 yStftS &adzS 2LISNB d¢

(Squire, 1994, Her bert, 1996 ; Robinson e Ander

Non sol o al turismo | ocale | egato ai val or i, al l
territorio (ovvero QQKEINRd I@fSlotardaNBey) | marand e i @l |
Se |a distinzione tra tali tipologie di turi smo ¢
Brown e Fyall (2004), il punto comune dell e stess

I n quanto fenomeno complesso per natur a, darne wun
di precaria utilita; pertanto conviene riportarne
I n maniera generica e€sso0 Si puo intendere come un
la | etteratura a 360 gradi, arricchendo il testc
Scendendo nell o specormplceot apeé& lheame vprse mdier @iiun cC
con | e quali si manifesta il turismo |etterario,

1. Viaggi o nei |l uoghi dell "’ autore: real mente esis
avrebbe trascorso | a propria vita, quella nel/l
custode dell e sue smegddlel.o Tgar iqtutesrtd ,vilémdidca
ed autentico, quindi il piu suggestivo per il

2. Viaggio per i luoghi dell " opera | etteraria, ch

centrale nella storia;

Viaggio alla scoperta dei |l uoghi cari ai perso

4. 1 | turismo | etterario puod prendere forma anc|
destinazione turistica.

w

Da ci 0 si pud dedurre che i turisti l etterari son
sul genio | etterario e, viceversa, guell e dell a | ¢
di i mmedebkimarsi antore prediletto, nel suo modo d
sfondo dell e sue opere.

Sebbene sia ancora in fase evolutiva, i bi nomi o
come una fonte di arricchimento (di valore oltre

Una soluzione <capace di val ori zzare una tale ris
Letterari: oltre a tutelare il paesaggi o, per mett
piu i mmersiva neoril upgéferdieti propirmdiaudi creare u
dell a filiera turistica (si veda il paragrafo suc

Al tre alternative valide in tal Senso vanno vers
d’"autaeonma@azli ne che racchiude tutte | e informazioni
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etterari; all’>”App per dispositivi mobi I i Citytel
ealta ispiratrici dei capolavori Il etterari, segudt
utor i ; al | ' atgeelniz i e ldtir ivniealglgii cdoingil e sue 20 propo
ella | etteratur a, in coll aborazione con Boscol o

n gquanto materiale di alto potenziale per i m €
rgomento sempre piu discusso scientificamente e
icerca sul Turismo bhbetheéedeamiico) @uudaodbopgadmi sm com
regolato da una serie di principi ed obiettivi,
viluppo di tale specifica br anical etetlertaurrii,s mol; Qerrx
omanzi (CAER) MearbeUhieer s$iat *xodidasai one Uni ser Pi

Research, Devel opment and I nnovation).

Un

u
t

d
T
I
I

E

t

t

me d i

Grand Tour ; Turismo | etterario a Napoli; Tiug m® mo
t
t
u

|
|
=)

I
p
t
a
d
1
r

i mportanteocdmatlr THULtEo taawmi ate | a call internazi
n dizionario online sul turismo |letterario: si t
esti su concetti, autoril,atleuoglhlig Ipetotdeortati uread. ehs
izionario deve ancora comparire onlin€iclté onamygt
UL i ncluderenfnionimeroneerdted: turismo | etterario,

etterari, Geografie |l etterarie, -nMusseeoi deegtlitieraut
etterari; Parchi l etterari;orha@t eli Iteutrti esrmeor ime dTiuar
a) ; Raccont i di viaggi o; Letteratur a, pell egr

erari o e sostenibilita; Autenticita e turi sn
erari o; Turismo | etterario dark:; |1 movi mento
st EdmondomdelLAmpaidi; GVattorio 3l fieri:; Mu s

et
et
ro

nol tre, i TULE ha proposto una seconda “Cal/l

ortoghese dell Al garve nel weekend del 22 e 23 s
opic del turismo tevohermneioleodhkhi|l di suacanmpbphue n
pprofondi menti su specifici case of study: gli i
a studenti, dottorandi, assegmistcihedipargihecearaman,o d
00 euro per | a partecipazione al convegno, svol:
eport saranno poi consul tabildi all’”interno degl:i

StraWniewvédr sity-mRgeagzs nee acelaldeani co “Dos Al garves:

J
[

e
%

ournal ". SI tratta dunque di una nuova occasione
I ruol o del tempo | iobérdterdello,eVvavighne dielvattcami
potenzialita delle destinazioni | etterarie, esp
alorizzazione di spazi | etteragpr dsgiatd ian d tutowahtii

Questa seconda “chiamata” nasce dal successo dell

q
d
I

p
[

uanto riguarda | *organizzazione in due giornate
[ approccio alaitucaormsarmoetlietdadasiardio tdudi o in 1 tal.i

I direttore del centro di ricerca TULE e respon
rofessor Giovanni Capecchi, e anche il genio da
n Italy, <ci boeree oismpd & ratl i & tafo reudddutge pmepllluiznwerairesemo | e

% 1 centro di ricerca per il Turismo Letterario (TULE)
Turismo |l etterariohtSpadedawavw. 30 i Aprialpg . 223 0bfri-teennaf
peirtl ur i-lseniot €« U&d i O
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intitolate “Sulle orme dei poeti . PotlMatrrmomr BEdi t

Bolggma&conda edizione rivenduta e ampliata, 2021)
Nonostante il sempre piu sentito interesse per il
assente un vero e proprio dizionario dal qgual e a
Pertahtprossimo capitolo si propone di delineare |
al cuni esempi concret.i nazionali ed internazional

pPHD® t NPR2UGG2 GdzZNAAGAO2 f SGGSNI NA2

Si parl atdirigptodotton general e, riferendosi al I’
turistica che, una volta sistematizzati, del i nean
di domanda turisticadebSiandgerdproalotdettagliisd, coi
servi zi materiali ed i mmateri al. me s si a disposi z
dall ' interesse per la |l etteraturiac.i Saamraoa api ocdceetit il
frequentat.i dall autor e, i caffeée e gli hot el l ett
|l etterari, i tour guidati presso i luoghi | egat:i

I ndividuato il target a cui si vuole rivolgere |~
determinare un’offerta turistica adeguata (ai tre
che terminireichaodoumnd fprropposta sia “adeguata”? Sec
tendenze dell a domanda turistica, un’offerta adeg!
un’'esperienza personalizdaatdizzheaseaquindenoopbDis:
orientati a specifici segment. del mer cat o.

Ecco perché & fondamentale che | e destinazioni S |
definizione e promocommercializzazione di un club
Significa che per val ori zzare i fattor.i di val o
motivazionali, un primo step per | a DMO puo 3 sser
a partire dall  anali si dell a vocazione territoria
facengdmgstsa il focus dalla promozione del territo
vacanza presso |l a stessa destinazione.

Una valida alternativa allo sviluppo dei temati s mi
tra imprese finalizzata a dare forma ad un prodot
dunque di un orag®niugmmsa ot rddt tum moggetto giuridic
uni co e organizzato secondo una forma societaria
che si pone come obiettivo quelvliad adidedfl faerdmarte n@a z
turistico. 1 successo di guesto tipo di azione s
turistica, che lunge dal prodotto turistico stand
Nel concreto, [ vant aggi conseguent.i alla creazi
turistioci e |la destinazione nella sua totalita, q
Grazie al club di prodotto gl operatori del S €
orientandosi ver so un target speci fico, piu rido

SManagement e Marketing | I-&. de&Matr it m &z i, olMi Il la mBbd & dViC tGilh e nw,!

de
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i mpl ementare e rinnovare | a loro offerta; raggiu
c

sarebbe diffi ile arrivare; sviluppare eventuali |
di promozi one e atotmneevrecrisad i zazmaaliiondi fficil. da r.
rapporto di fiducia con i clienti, potendo garan
| "efficacia comunicativa e del | e @&WRocC agtriavza ee adil ’
comunicazione piu efficaci verso specifiche famic¢
percepito dalla domanda, gr amarekeal ng @wniclhep pcoond
i ndirettamelnteetctoomreltadrei at i ¢c o; rafforzare il pot e
seguito al forte taglio delle commissioni

Anche | a localita turistica puodo trarre vantaggi d
possibilita di: valorizzare e promuovere i/l terri
rivolger si a nu v i maif d datrizamgeodgrafsi nergi e tra
eventual mente avviare il processo di destagionali
territorio comunicata e quel | a tpaetricveaprietna ;e cer eqauraen ti
i mpl ement are -lha&r ketriamngge edidip@omtner ship, soprattut
con | e peculiarita del territorio.

L”’ospite, infine, ne guadagna in termini di gual.i
personal e professionale e specializzat o; e di gr a
confor me ai pr opafif esrpteacidd cun ilnitveelelssiguwal i tativo
soggiornare in strutture ricettive selezionate.

1 turismo | etterario € un esempio di Club di P
internazional e. Navigando sul sito turismoletterr:
tipo di turismo pehimeded!|l di | eparrateaernei{delbbg naz
con un’offerta che raggiunge |l e innumerevoli ramif
del turismo | etterario.

I contenut.i del sitoptriomdaidomal:i ae tvicoiltie ewiprl ti wwalt
presentazione di l'ibri, divisi per genere; inform
ue sezi oali -ifdieddimncceadt et our i sm ed al turi smo musical
er destinazioni, autor.i o |l uoghi dell a |l etteratu
Digitando nell o spazio per |l a ricerca nome e coghni¢
€ possibile ottenere una selezione di i nformazion
Emerge proprio dalla completezza e dalla varieta
una sistematica organizzazione di servi zi e -prodo
esperienza. Uno itcomer atha bpbatsseggiiata a Grenobl e
Mastrol®o(dzero®s2 )S (&l StNd INSh 2pirCo2pYr i 0 perché viene conm
dell a coll aborazione tra operatoest tduelilsa i Fria npcuibab,
de Grenoble e della partecipazione attiva dei tu
percorso, i mez zi ed i servizi

Dopo una breve presentazione della citta, viene &€
all a scoperta del |l egame tra | o scrittore e | a su
per passare al peaocstpubbbike datdicende Ville, do:
prima volta e dove spicca un'ulteriore stele a | ui
che all’ epoca di Stendhal era aurea useadet ac @grau ncaol ner
del |l "episodio premonitore della rivoluzione franc
tegol e”; |l a tappa -Asnudcrcée scsoinva ree IllauoRglhaic esiSganiinbti cat i
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l a chiesa @oldrégi alle Eaifmwt de | a Tabl e Ronde (il o
Parl amento del Del finato; seguono | #lugappeedl ahl
Centrale (oggi elrymiénearSt ecnrochh dla) vpesri tta al Musée Ste

Per raggiungere Grenoble viene indicata una pri ma
ore via Flixbus; una seconda opzione prewv€dél esa
Lesaux e un’al tr af ecrooma ial Irae gsitoanzailoen ec hceent r al-B di C
ore total.]

Dell i tinerario vengono, inoltre, esplicitati [ S

l uoghi del |l o scri-Hemrie Beyloeeht esaot Mabiendhal ).

I nnumerevol i e V agd pegraiten msa nloetit eprraordiotitn | tal i a: ¢
tra i tanti, S i trovano articolii dedi cati agl i it
l etterarvi agaqilo anna @desia e favole nelle Cinque
Firenze di Dant e, all e vacanze con gl scrittori
nel 2020 dal primo vobgmafdel!l dehudwaricog! €hab*“ G
viaggio in Italia” e pensato come una guida-per r
19. Non una classica guida turistiedd ap erenvisiltaar
guida per riscoprire il piacere di viaggiare e qu
cl icahtéraverso il filtro degli scrittori l ocal i
L’itinerario inizia dal -@uveéeato, cdipi toi opoirnhnaemtdr a
val dostane con gl i occhi di Claudio Morandi ni ,
enogastronomia, | a Cungeao ddii Gdianno Maerrivai Tee sltaa ,Baisls @
di Bruno Morchio e infine Il a Milano futurista ed
Il secondo capitol o cbsntd:uciel aVdne tsoc oppuenrtteag gdiedt oN odri
che “non €& mai casa nemmeno per @Hit ol Adalgiet ali dis
Fedrigottdi tra mereatpirodctceitemezohéeésGa,ul il HBHri uWri
fortemente influenzata dall o sguardo affezionato
Paese natale), L”Emilia e | a Romagna di Gi anluca
Segue il terzo capitolo dedicato alle meraviglie
con un -parca&azisene per riuscire ad wuscire dai clic
all a culturraocdedeFicoem zlee Mdr cphe di Al ci de Pierant
bellezze medievali del LOaziidd RIS tMisOsAB/ASIVMd 0 Odiiof Pa o | o
Fel lini

Il quarto capitolo conclude |’ ' op&NANI cRAdiD2 GR dlXK a
d'"Alessandro (tra racconti sul verde dei par chi
terremoti, Dblu, rosso e giallo zafferano), al Mo |
|l o sguar dagidnaruino ipremst ore i n transumanza, all a Ca
Stefano Piedi monte e alla Napoli ktheésohhetioguan
un frastuono, ma bell o, pulsante di bellezze, una
ful minante, dove si canta.”) e Lorenzo Marone (“N
Sprocede con | a “scenografia silenziosa dove fars
soli”, con | a Basilicata dove poter respirare | a
l'ibro termineneondellas@lieidia sotto | a guida di |
Pi aggio di Roberto Al ajmo e della Sardegna inusua
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al di | a del mare turistico
solitudine®che sa di casa.

troppo noto”, guell o

pPod +AF3IIA2 Ay LOGFIEAlI RA DdZAR2 tA20S8yS$S

Prematuramente al concettopceirspmadet tcarti wrsii gtai ¢ ®
Guido Piovene scrive |l a guida l|letteraria dell’™Ita
I'l suo “Viaggio in Italia” prende forma a partire
da nord a sud del Bel Paese e presentat. all a tra

del 1956.

Si tratta del primo “inventario delle cose itali9i
secondo dopoguerra: in altre parole é& il racconto
bell ezze paesaggimadiichepar monameattealperscbut e, mentr
ed i mestier.:i resi stono ai mut amenti conseguent.i
Tutto ci o0 viene riportato attraverso il mezzo di
televisione, nonché efficace strumento di di vul ga
di conseguenza, adcisdanzareo | caxli loentet idwed |delc pubbl i co:
Il reportage, prima scritto e poi narrato oral ment
del l e condi zioni sociali, cul turald@ ed economich
efficace ed i menwaogciantii vfeort ement e
/| 2YAYOAS RI . 2tlTly2 Af @GAlI3I3IA2 Ay LGFEEAF RA Dd
OAGOLET FAYy2 I O2LINANB 23yA fFyRIFIZT FyOKS 1 LR
LINBOSRSyYyGA RIEfEF ljdzZ f SAROAONMIIZ U2 A0NFSady i OS
dzy I F2023INI FALFZ OAND2aIyTl Alrd2 02YS dzy FGd2 RQ
(! suo viaggio inizia nel Nord I talia, in particc
con il toponimo Triveneto, ovvero-Aduel IAali geg-i /Y@ e
Venezia Giuliadoprdasdgpu aggdplagr d | Pi emonte e | Er
fa il suo ingresso dall’ Umbria per scendere ancor
ri sale alle Marche, all " Aboriuzzdoeld aalSiMadlliisae .peVi sti
Cal abria e, quindi, ri prende |l a via del mare per
Puglia ed infine del Lazi o. 1 Ssuo i ti ntegraamen teed
dedicato alla citta eterna, Ro ma .
Pioniere de®¢ detil amdigura del turista consapevol
autentiche lungo il viaggio, Guido Piovene €& a tu
rovine della Seconda Guerma edardiaalde pi ovgrerd we s/ti o/ i
sfumature, andando in profondita per comprendere |
al tri, ogni cultura e dialetto da citta a citta,
t A20SyS LINRPFSGFK C2NARS> YI 02YS RA LRGOGSNR LINER
AONAGG2NB OKS al 3JdZ NRFENB AYyRASGNR LISN OSRSNEB
%Recensione: “1I1 nostro viaggio in Iltalia”. Da nord a ¢
turi smoletterario.com
®pDalla prefazione al |libro “Viaggio in Italia” di Guid:
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f QLFL dzi2NB RA dzy NBLERNIFIS OKS y2y KI dz3dzr £t A ySH
aLANRiIBWERggio in ltalia, p.5)

Per avere una panoramica dell’’ltalia attraverso ¢
itinerario per regione e ricostruita |’ immagine d
Il capitolo introduttivo racconta dell’”Alto Adige,
e viene evocato come un mosaico di l' i ngue e cul tu
Trento viene descritta come “la citta che congiun
austriaco e il pittoresco del Venet o, con strade

(Pioven®, Ubh953magine tutt ora fedele alla polied
(1923) .

Cortina viene menzionata da Piovene come | ' &sempi
RAGSydziil ljdzr aA OAlGdGtz OKS KI GSyidldG2z aSyIl#f fta®dO0S
'RA3IS SR & adrdl traoAlPar PLWBBOS, Lfa B2@S MEa  .dSfl fl &
all " epoca preparando a vivere i suoi anni d’'oro,
S i afferma | ’'idea di Cortina come gioi efdtlen, idmriern
rete di infrastrutture efficienti, dall a frequent
spettacol o e del mondo dell o sport, dal |l ampia s

dedicarsibered. tempo | i

La sezione dedicata al Veneto si pud suddivide in
Venezi a, ricca di arte, storia e cul tur a, travol
interessanti c¢che curiosamente spiccano tra i tavo

Padova viene défi OARtiatdalABi Ik O®Oe S Y2RSNYI RSt £S5
Y&8a02tF +f @GSySGiravyz2 GPitAemMa,RI1IG2Y)S. $DWOdzNRI2Eer i o
doppi o volto, messo in evidenzZaQl g/ rAogdr2iiyor aciadp ¥dsii o r' n
RSt NBad2 Ay ((Riidive md, +BYHIR.0

i LJIAé PpRatO8Hi &ndj,dzt @Al @aNBOF
Y23 LISNOKS Af 02t 2NB @SyS
& aA FRSBE4 ok¢n¥2R29BBE. Lld:

Vicenza costellatalLlNI§
ySftQl Yortiz RSt GSySiia

SldzAt AGNRA2 S RA INFTAL

Del -Femezia Giulia, regione nella quale si adden
muraglia”, Pi ovene sottolinea i/l grande divario r

a{S ySt NBailiz2 RSt +SySii2 K2 R20Qdziz alLlSaaz dzal
NBY2G2d t SNIJ ljdzSaidi2 Af CNAdzZ A KI dzy AyOlyid2 LINEP
(Piovene, 1953)

L"itinerario friulano, snodato tra Pordenone, Gor.
di una terra fatta “di c an tvrea sti it a¢ d Pli orvie ntea g 11i9618

“Le citazioni di G.Piovene qui riportate sono tratte d:¢
reperibile su Rai Teche-i@@thatltipas/: /) www. teche. rai.it/ vi ac
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Gori zi a, “I"anticamera di Trieste”, viene curiosa
AustUngarico” (Piovene, 1953) poiché famosa per g
preval entemente sol eggiata.

Trieste viene apprezzata profondamente da Guido P

case, tra cui si e contenti di vivere anche se no
dramma” (Piovenafftét®mayi o8endgluestamara Piovene r 0]
e condividere il principio alla base di un turi sm
turistico o non turistico dher=si a,Sesthnae mrmeldlue es ems
piccolo borgo, potenzial ment e, hanno | 0o stesso va
1 viaggio in territorio |lombardo € un tentativo,
un periodo in cui viene sottovalutata rispetto al

[ [2Y0FNRAIFI &8 o0StfAaaAYlIY 6SyOKS RA dzyl o6StfSTil
I LINARYF @A&dGl RA ljdSttl @SySial S G2a0Fyl o t dNNB ahf

y2y2ailyiasS f SA2THEREOKWEERJ22 198301 0

Mi | ano, l a citta dei grandi i stituti uni versitar
editoriale e i oAgilail iosctcihcio diit aHiioaneone anche il <car
not at o e ArtiatGdayt2t oa A( “ OO02YLJ Iy O2f &adz2 dzvY2NRaAY23Z R
YAyYydzi2z RA MWNRar&N&Re, 1953), in gqguanto essenziale pel
Pavi a, Vigevano e dintorni, sono esempl ari del | a
incentrata sul |l avor o. E proprio sulla produzi on
radi of oni ca. Sul contespondert el ibampi t“oMioagalilo i n
naturalistica della stessa zona non viene eclissa
G! yOKS tF OFYLI 3yl Ayidz2NYy2 8§ RA dzyl oSttSTTF FI G
SAaSNOAGIG2 | O23ftASNB I RAGSNAEAAGL® A azyz2 S 3A

FAZ2NR&AO2Y 2 RA[ SIdAKSHAKS aBi PhaAZ® RSt Qht GNBLIBI a2z
j dzl £t OKS y2aiGlt3IAl RBioGedefftWysg@SySiiSol 6XbEad p.

Varese e Como, all e qual. dedica pagine di descri
c he, tuttavia sembrano non incontrare | e esigenze
scarso valore aolliovelCi onpmodudtatnit g &gmroivene rivel a
arroccato di Varese, il |l ago di Como e la viabili-
G[F FIA20SYGG y2y Yl ljdzSaidA fd23IKA Faa2NIAsx NI OO:
ddzf £t S a0NIFRS RA (NI yaAidz2z LISNOKS Af GdzZNAavY2 RA N
S tfS I N{PNHBSenr&N Rlifayxgd o in Italia, p. 132)

Diversa e la situazione di Sondrio, che per il su
quanto caratterizzata da una flAgra@ LARNIS @i donvtiéaizei
137)

Mant ova, raggiunta da Monselice, passando per Esf
fl orido paesaggio natwuralistico del Veneto mescol
in Lombardia. Di g lee taa uaiatl tea, adlutlrae ldlalra ecodniac c
“Nella trasmissione radiofonica “Viaggio in Italia”, re
testimonianza diretta di Arnoldo Mondadori .
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il suo sapore romaytir@b 6 dzxFtaddiitie: FA S OKS NBC
(Piovene, Viaggio in Iltalia, p. 141)

A Cremona, oltre ad una breve considerazione sull
dedicato un ampio paragrafo all’>arte dei violini

mondo Rel ati vameint @ @ar eqmmersd sae ,p ewiud iitaa i | museo
amico Alfredo Purerai che | o introduce all’ar gome
dell a citta. A qguesto proposito, dcPhevwealeganolra af
mercato musicale cremonese: Cavalli, Stradivario

Brescia & daelr RPIfofvE neINEOAYOS LIAG AYyGISNBAal Filavede
Viaggio in ltalia, p.150). La forzaoda2BHyl cOSNBAI N.
GrHttrisSs Ay It "CNRRLMAVee AyVitadgiDRoiorh 1 t al + a, p .
cul tural.@ come |l "antico teatro seicentesco con

confrontandosi con | a gente del ebbkéori Progdeneoni
antichi pittori bresciani e bergamaschi e nell e i
I nfine, di Brescia Piovene evidenzia il carattere
a: LI NIHAG2 REFE . NBaOAIF Af LINAY2 adAyYz2ft2 | NATFT2NXYS
OKS KI a0Stdi2 RA GAOGSNB GNI} @Pilowadrdf Niladgi azyi t d:
Ber gamo, citta a suo dire di straordinaria bell ez:z
del |l a citta, perfettamente armoniosa con | a natur

G!'y2 aONRGUE2NB RA NBYlFIYT A RANBOOS |I|jdfSRiiov eayé, Fdzaa
ltalia, p. 160)

Piacenza, dove finisce | a Lomblad@zzza &2 NRA IRInS v&n @le
Viaggio in Italia, p. 239)

1 piemontese esplorato da Piovene considera Tori
Novar a.

Torino & poliedrica agl:. occhi del giornalista vi

G6{S R2@Saair 3ASGGINB ljdzrt £t OKS 33SGdGAB2 FfftlF NRARYTFdza
FNIyOSaSs ISAdZAGAQPTovR Reé yIYi ¥@giioyil NI kEalia, p.

Del | ad ecsictrtiav e, affascinat o, l a combinazione dello
barocco delle chiese e delle cappelle e poi il pa
di Torino. Sul pi anosudulMwsread eegipzwince d 'aatért ove
enogastronomiche | ocalii, per poi dedicare una paltl
Bosco ed al ruolo della Fiat.

Le province agricole e vinicole dove Piovene si a
prat. verdi , acqua e castagne’”, alle colline tapp
spirito alé&aediropaéesenianfesd piazzetta rustica. Cur
dell > itinerario piemontese di Piovene, che | o por:
insito nella cultura della gente del post o:
GvdzSaid2 ISYSNBE RA LI Sair FYl FyOKS Af OAo62 O2y LI a

fI &dzZ LI NOS @Al S (SPirhoyviernSeY,S Mila gigdzlo LOFnNJISt aal 2iNaR | &
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Vercel | iazey2NoljvdaSaati S LISNJ YS S GSNB {§ PNNBE e & &I} NN laij

p . fIr)t,emente caratterizzate dalla presenza di r
uni forme. Non solo | o producono ma ne fanno il pr
Pi ovene, i novaresestuia Ipalrite zond amat wrcaxleil |l e paes d
l ago d’' Ort a, | i sol a di San Giulio con | a sua bas
L’introduzione alla sezione dedicata alla Valle d
fa riflettere su una delle principald@ motivazi oni
Gaz2f GAZ FyOKS GNI} O2ft2NR OKS @lyy2 | @GAftS3a3IAlNB
y2y O2y2a02y2 o6SyS tF oSttSi1I RA !'2aiGFT O2y tS a

RAOAIYY2@3S yyax2Qaz tylR2&2 YIBINEN Gdzi RI YA2 LI RNBE LX
l2adl Ay dzyQ2aidSNRALIF AYY2YyRIF OKS 2N} y2y SairadasS LI
(Piovene, Viaggio in Italia, p. 198)

I tempi dilatati, i paesafgi bezdad dhescpunont dggidan
|l a conservazione e | ’'osservazione delle tradizio
contatto con el a an aftawrnaa,: leac cfol otruat t o ci 0 di cui Pi o
suo reportage della tappa in Valle d’'Aost a; tutt
montamogenematéevo di turismoFmalhhlca at egipan-a&ai &kl ao e
Varall o e Biella, raccontate come citta segnate de
Cai mi di ri produrre in Iltalia i l uoghi del |l a Ter
comprendere il ppébFre eehatosaprpt bUericache costell a
un parallelismo tra gli elementi natwurali di Geru
Il vr ea, invece, offre ben altro rispetto alla sens
€ un’'industria a tutti gli effetti, che produce m
passa un cémtdasest atliesmaf QF EPpSYRI i APiI hazeyfé2 T AS
(Piovene, Viaggio in Italia, p. 210) che fornisce
che percepisce, in quesppambeoenmamaggbybopat sensol
di l vr ea.

La Liguria di Pi ovene é& tutta un’'avventura tra p
Genova.

Genova, con il Piccolo Teatro (Il unico dei sei S C
Pal azzo Bianco e il Palazzo Rosso, il cimitero di
GENI £ QFTT dzNNR S Af o0AlyO23 adzZ F2yR2 RSA O2ftf A F
SdzZN2 LIS FlLadF F O2YLI NLAYSYOGA adlr3ayrae [ FlLydadlaal

AyOlF &GNR RA | YrofAf SO GEAG NSRS NISXGOA YEFQdBYRYy 2 O & TFT2NBRS f Q¢
Ot FyR$Pibyede&, Viaggio in Italia, p. 220)

Genova vecchia resta |l a piu vera, la piu viva gr
mediterraneo. Dai ri storanti sotterranei e dall e
speziata e voci idi paese corrono veloc
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1 capitolo del |l i bro dedicato all’”Emilia recl ame
i mmense risorse naturali, artistiche, gastronomic

A proposito delle sue ricchezze naturali egl:i ne

G QIYAET AL & oSttt ySttS LAYy3IAdzA LIALFYydzZNBE S o6StfA
OSNIS yIGdaNE Y2NIS RA LAGGO2NR o0F NPOOKAZ 02y S f
NAASNDI S R20S HSANDINUNR fSAMNAY2 RHAJPALTE REYyYy2f Ss f 2Vyi
F2NI APSaSd ! 602y RIy2 3ItA dzOOSttA RA LI aazsx Ijdz 3
F2f{ 1 3KS &aA AYyO2y iGNl y2 AY IANIFYRAAFUGRUMNKGAGE VYOI 8k
S 2YONRYS® tlaaly2 &adzZ fAG2NIfS 3IFL060AlYyAS NRYRA
ySttS IO oRE8het 2Wé aggio in Italia, p. 244)

Dell o stato dell " arte, Pi ovene menziona i guattro

G QIYAT AL O2yiGASYS IfYSy2 ljdzr GGNRB 3INI YRA ydzOf SA
LI SasSed whk @Syyls O2y A &ad2A Y2a8l AO0OAX & At ydzOf §S2
ad0dz GdzNF NRBYFYAOKS FIf O/ SI REZ RSy If 28R Yil FANMIYS  LIN.

32G6A02Z YI Ay dzy |aLSdaG2 2NRAIAYIESP [ y2aiGNI |
LIAG LJzNBE OKS | CSNNPNb¥ehe/ S¥B¢B2g4850)l i wA VAWK iPé ;
L"autor e, successivament e, mette in luce | a cultu

G QIYAET AL 8§ dzyll GSNNY &l y3adzA3ylt s aSyadzZ(fPS oavdetn eQ
Viaggio in ltalia, p. 245)

Per concludere con | esaltazione della grande att

GLt YAd2 RStfl NAG2tdGl 3 RSt yd2@g2 2NRAYS OKS St
GA2ESYT I O2¥BARNBP2YBWARFTAOI (2NBZ &2y2 GAGA Ay 9)

NBfAIAZ2EF S O2NLME RBlox eRxaAdli a§g@roaiayl Nkl ®éa, p.

Di qguest.i inestimabili wvalori |l egati ad una terra
durante il suo itinerario, che copre: Pi acenza, F
Delta padano e mrna,CoRmmadiao, e RAEoel i. Ogni tappa
addentrarsi in uno dei suddett.i guattro aspetti
L’ Umbri a, secondo il giornalista vicentino, attir
natur ali che, fondendosi alla corona creata dal s
un aspetto compgbésseivoograntiesocoe | ' indole dei su
G QFdGSyTA2yS RSA LAG & OGN} GOGSydzil RFEffQAYYF 3A
RStfQ! YONRIF SSNRS S T TdNNF>X FNIyOSaodlyl S N T7FI
Segue una descrizione sensoriale dell " esperienza
di cCui sono carichi [ borghi di Perugi a, Norci a,
Perugia viene vissuta e raccontata attraverso | e

“+ A@gF OS SIRBIAWNI X SYES O02YS alLlSaaz | 9GASYS Ay LaltArE
Rdzy'ljdz8§ GNI dzyl F2ydlyl o6C2ydlyl al33A2NB0 S. dzy LI}
(Piovene, Viaggio in Iltalia, p. 332)

E poi una breve considerazione sull i mpatto del t
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G/ KA LI daS33IAF LISNI / 2NBR2 +IyydzOOA & O2fLIAG2 RIFff
fQAGIEAlLY2 O2y | O0Syid2 Saz2iAal02d 'y @Stz 02aY2LRfA
{ASYlZT &S y2y SNNRR2LINX $dzO0SKBLRYI BHAaNRAE O al A
RSNR @ Rt Qdzy A @3 Nbvieinte , LIS/NJadgligNJoy A SINKN déal i a, p. 333

La descrizione dedicata a Perugia prosegue con |
rinasci mental e di San Bernardino “Il a -tu56),acicli aCa
del Cambio decoratot acm@a PkalugPalbazd2daO®Py maaN&,> IO
YdzZNF 3t AS S ol aAf AOKS (APYiYOSNEASD, ¥ 6T XX N h Soy 66s @8 NR
preistorico e storico.

La conclusione mette in luce altri due aspetti, u
Gt SNUZAALF & 1 OAGOL LAG FRFEGGOF LISNI FYREFENB 13
020G8S3aKS RA FFEOONRZT FItSaAyFYAZ @A Y(RizZo vOKnSe ,K Wiy
in ltalia, p. 335)

e |"altro che & un tipo d approccio utile, second

paese che si wvisita:

G{LSaaz At LItFdG2 & dzy YSIT 2 LISAI OReridNB y\WRiS&ANFg iAd iL

Qui , in particolare, Pi ovene riscontra che | a cuc

A Norcia e Spoleto, ndtha 2iRI2Zy®i drirta IAi NtHay 2Wikc eRrStf if rd

12002t A RSttQlaAy2 adzZfl LASGNI® Lf GSNNRG2NR2 3§

aSt@raAo02z ySNR S YIFIINRZI OKS NARO2NROMNE DAFAQAL {2
oAl yYOePi ovene, Viaggio in Italia, p. 337)

Del territorio norcino sottolinea anche | '"aspett
santuari o di Santa Rita; | "aspetto gastronomico i
per l a ricchezza dei boschi adul ati anche da Mi

conceodXmoft yIFGdzNI jdzA & 2LISNI” ROQPiNOISe 8 YSVidza ¢y g OK .

A GubbBRol OSNIS dzyl NBfAIX28PibvBREABBIzZABBABYRIRENI ple
emotivo oltre che visivo del santuario di sant ' Ub
con uno spirito 5dizbe aBRIAtZe 9@ EiI ¢zt d 2 + NOFAO2 S | dz
Il Ddzo o A2 dzyl O2¢yBHirdayémeySViiadgild Sive 1t alia, p. 34

Il noltre, | " osservanza della Corsa dei Ceri ogni

direbbe che a Gubbio |l a vita religiosa si sia pro
Ter ni e Orvieto, deci samente piu industriali, non
alla natata3dial TédaNR aGAOF RQ2006fA32 8§ Ittt OFaol i
GNJF NHzLIA S aSt @S a0diNBzI || GSOOKAS FI 60 NKROKSE ol2eyhn
Viaggio in Italia, p. 345)

I nteressante il @&hlngk3Agh (i 20N PNIeAeyelade2l @b 3hon perde
San Pietro in Valle per gli affreschi, |l a struttu

GLf aSRA2 9@2 RA hNIBASGHI2 & R2fO0OSZ NRBYIYyGAO2T LAGDG
(Piovene, Viaggio in Italia, p. 347)
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Giunto ad Orvieto, il giornalista vicentino ritra
“ £ G2 LIASRAAtidd fl12e RAi ginlZF2ed & accessibile grazie a
l o stampo mediT®Sfal @S rieftn d@h I3 J AP (o NIS® &NGP YLI9yRBAORe n e

Orvieto un luogo di silenzio e di ri poso, rotto s
poi sono | e menzi oecnuil taugrlail ia ncbhbee nafror, iaagat hisstidiocpae ri Is é
agricole dei dintorni: il giornali sky dnbln LIuDdA yflar
a23y5 RA OSYANB 'R hNBASG2 | O23tASNB S NerasS yS3
Said Sad Ay dzyl GFTTSGGF SONHZAOI T .FPYHNB oF eRz2NY VNE g
p. 348).

Assisi, a primo impatto, trasm@ev$s alPidSverhe@édtwnRS

FT2NAS AY YAadaZNI YIF3IIAZ2NBZT Rt I FSEAOAGE OKS RSNA
JfA 200KA oO0X0® A air a@gz2f3azy2 Y2t 4iS OSNAY2YRS al O
TN yOSao0l yBapor2aver puntualizzato | a grande val eno:
i mondo cristiano e non, Ila aguetsotrieo npeo ndee il af d gulisésdit i
a2FTFNB RSt RSOftAy2 RSt lGdNRavy2 O2yiSYLX A2 Sy
f QL dzi2zY20AtS S yO2NJ LIAGE f QFdzi2Lddz € YFyd L GdzNRa
Ff NBIAYRSRANK A 20Hk02 YIy>s OKS &az2aidl dzy LI A2 RQ2NB
RA 233A &iA NI RdzyI( P DAv ehNel, Yy RA a@QyfoNKi n I talia, p. 3
dgparte di guell o che o0ggi definiremmo “turista r
mor-afiuggi : due termini all’epoca sconosciuti, che
all’ epoca ancora |ievemente marcat e.

L’itinerario toscano conduce Piovene ad esplorare
Pi sa, Lucca e Carrar a

Firenze, citta di palazzi e di fondachi che gi a
tra |l a parte edificata e | a natura <circostante.

condivide wuna irnidfollees sfiioonree nstulna “1 i tigiosa e fazic
i n cui domina non il col or e, ma | a pietra, e nel (
presente e | a stwoatitagz Zaa dve lvlaac i maar tdee.l”l aF ivrietnaz ee,
a citta piuo culturale d’'ltalia”, bensi i punt o
ornalista vicentino conduc®liel elsétstt @r @l aldliafsods
del suo cuore pulsante d’'arte e cultura: 1 vign
st
f

el | of Idi@ABIrS Iyi2oy, FA § ljdzZ-aA Saofdzai dn2s SR VS (AQR
SOOA .SR (FHifoSs eljindeSNOS aggio in Italia, p. 380)
Siena evoca in Piovene un senso di mi stero per I

apparentemente r NmM@SHEAGA e dRE{ g IPE YoRIZOISEY)S YIAKOS 3 uo i n
borgo, al giornalista sovvengono | e parole di Ber

G! YyQ2LISNI RQFNIS dzyAOF X OKS y2y KI LI N}F3I2yS ySt vy

G§SadGlFs Od2NBX FFNISNAST T1YLSE RA OdzA NIMBY. | yBS rfezn sdod
Non manca | a descrizi onealdedu acleel efhieawe meo -pPaard te dod iepi
diciassette contr adeNBlitviet, QAnlel I SRoANfoB i aF 2 RB FEHiyed B
ri sentono talmente dell ' esito della gar a, da con¢
contrada vittoriosa e con quel/l: dell a contrada n
Gia all " epoca Siena er a, dopo Roma, Firenze, Venez
per i fascino del borgo in sé, del |l e sue tradi zi
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del teatro civico, guell o dell e sue chiese, dei s

Pubblico, Palazzo Sergardi) e dell’”Accademia musi
Nel tragitto da Arezzo a Volterra Piovene si espr
G Q! NBlUAY2 LIALFOS a2 LINI (iidzA & RALISNSGIF IARG @8X £ A G2 WAA |
S LISNItS o0SttSTTS RSEf{QFNISP® 6X0d : LINRPOoFOoAES OKS
RFfTfS 2SN SRX It CNMIYy O0SalOl aQAYyiSYyRBOAVEWO2ZNVI Afgl
p. -392)

L’ autore poiOkbiit aNla$ éRAgetnézSd o‘mi nata dal Palazzo P
famiglia del suo antico fondatore; sorvolando sui
con una visita a Montepulciano, della quale mette
volta alla settinponrachetthe ealvbhmmda Pdiovedéef @2 NB

0l N2 OOKSI@ARIIyi&SABH) 1968 | e strade costeggi ate da
Pi ovene descrive il paesaggi o sovrastato dal mas s
piu fioritd.i d’ltalia; e ancora per | Abbadia San
solo da querPR.e readii widfdl G\ IMBeRSING G Ay OdzA aix &s

Of BNB d6vegdZYSNRB RA (GdzZNR&AGA O6X0 & Ay@dSOS | yO2Nr A
aSANBGFET OKAdzal OAdGdt RSEfFACHFRARY D LUNSNEOSANS y@2 3 f
O2YdzySYSyiGS ol ididdziaz O2YS ySt(fRi!oywoeNdel, |\oiodaigrgYizo TFilni

coglie in quest’'affermazione | a scelta del gi or na
desideri o di scoprire | 1ltalia nel profondor,a al (
Pi ovene raccont a, oltre che del SuUO aspetto arrocc
piatti poveriprmauszd pnrei tdii, ad elblast r o, del mani comi

“dzy QF Y i A OKA aa X Ylc hyel fdiydth (BMIGWRE aLd € | yOI (iR odvSeN®Ee2, A
1956) .

La Mar emma, guasi di strutta dalla bonifica dell a

Con Livorno |’itinerario di Pdaflvedngl sliJ MIpD slt &LINIeX
SR dzyl &aS00GSy dLNWNDYInfoS slwaG nraf Ork®ézo e | a sua ricos
si alternanodapd RAO2NYENnRAO2HBBEA: S ODADFS LRLRfI NBZ
RAGSNE2 RIF 23yA FEGNB YFENB AGFEAIY2S & AGdAISYR2 y!
RFEftS | 33N oS edzel,ySsicaggi o in ltalia, p. 409)
Pisa, a dedQ@xaY3i¥TIPd2oNIE nfel L2 SERIF Qv-&Fa BRNAAOBe I A A
di mensione universitaria della citta fluviale. Sp
poet. del passato: tra | e pinete, |l aevisbaqgdal de |l
che si unisconods8a ljgdahe | NJaY [ daelll2 mayrid GG2 Af LI Sal 33
5Q! yydzyl A2X S OKS &APilLdldonfed RN adfgiDahodaNB.i YA T )OGS o r na
verso | ’entroterra péeall3ayglgfiiuvhigedazya AL uBilaNRA VYA clui
y20AtS RA LIEFTTA S OFLasSed vdzSadl OAlGGE O2aw | aiy®
FYOKS LIAG LINBOKRPAoOREOhEL ¥AXY§iNDAI®EItalia, p. 420
Piovene sottolinea che definire | a achift tiaS adaidzil2u cReA
NAOI Y2 ySA a8S02tfA RI RAOSNEA DIENVIXN2B808gVSa@gaSKI
yS20f  GRAOK&E®é, Viagigio in Italia, p. 421)
L’itinerario toschMol A2x&ami$aFtNBEL@lr r@Ghaits Ay OdzA f
YINBT O2y A a4d2A oltO2yA FA2NAGACPIKOv @he, Ij\d 4 PKiSo
42&)i ovene si addentra nelle realta domestiche cal
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profondit a, non solo metaforicamente ma anche fi s
mar mo (principale fonte d5 OQ8ch¢yOK&>pay ldSaiict e
f dzOS oAl yOF RSftfS OFI@S LRNIIFZ Ay OKA QA LIl aal sz dzy
az2zadld2 SNY | @Z2Aiddv eRie ,lj dxSifa gNJhiFot Siama 21d¢téal i a, p. 42¢

(! capitolo successivo e quello dedicato alla Cs
Mezzogiorno.

La prima tapgxal BBRNYXPBY{Pi S ¥HIOSFENPSHEa espl orare e
apreafc®n@20A yILRtSGIYyST [[dSttS RSt OSYRAG2NBE RA
2t GS yStfl brLRtA LRLRIINB S8 2N INARI Y2RdA I
YIELRESOlIyl( PLbGe@ENI ¥§ aggio in Iltalia, p. 428). Mz
napol etano, Piovene r i conRos cFeNRPcyaind® LR ifdd/ | O iSpiy @ s Kb
Y2YR2> Af TF2NBAGASNR OKS @A 3IAdzy3dS y2y S@GAill RQS
I 6A0dRRiy&Swéne, Viaggio in Iltalia, p. 428). Napoli
sottolinaddfRi AWONRdl:G2NA a20AlfA &a2aiSy3azyz2 OKS Sa
02NBEKS&aS: OKS &aA | FFIFOO0OALl a dzt LI2 NIi2 2 NBA&LANI a dz
j dzZ NIASNBEZ A3Jy2NEFizoWwaSaNF.giy@ iAm IYt ABiva, p. 429).
straordinaria mutevol=salza adppnmbdetdea g gii, o ad e lclaanbs wa

prospettiva, il giornalista cerca il ediamiongerae clo
di stacco dall’idea che |l a giornat & OSadhd erd s eRriai As/
verso il prossimo, della gioia di vivere e guarda
forte spiritualita, del |l " esuberanza e del | aOAporios p
NI FFAYIFIGA O02YS At OF@AILES S RA OAOA NHAGEAPAo VNS,
Viaggio in Iltalia, p. 437) . | mmancabil e, un app

napol etdain aR2 INBYY2 RANB ljdzt ft 024t Ay f2RS RSEfF LRI
§ GN} A LAG FYyGAOKA RSt (SNNITI AQRAAY AT 22 DI Iy @
G2yRA RA LI &d0F OKS &A AY0SOS8OIy2 RdANIYyGS Af LI &AG?2
Y2yR2 (Piovene, Viaggio in Iltalia, p. 437).

, come fa not@a§ ef luna wSarol dkeH LiZpfois t OK &
a4 ONQ\Hii(id-v eyrSef, 5\&iCd gYSiNR viSndpél t al i a, p. 4°

a
RS
mpi a parentesi dKediAida tdsS yarl2l 'Rair cZhSeRoS NdSy |
A

I nfine, un' a

asS F2aasSNE R 233IAZ S RA NARO2A0GNHZANB f+ @GAGE RQFf
NAOKASRS y2y az2tialyidz2z aOASyil S FlLydalarl aORSy AT
RSttS £020S S RStfS 02GGS3IKSx I ljdad €S aFdAaAIANBO
AUl LINBERSIyodivSetm e, Viaggio inekzzarkieaNapol 468y oPend
tempo, un occhio attento e un animo sensibile cap
guesto ¢é& il messaggio di Guido Piovene, ci 0 che e

Il viaggio procede con qualche t@agnpalldn@dl IFmziR2foC
R20S (dzidi2 aSYON}r RAaAOA2t (G2 ySA YAGA S ySttl adazN
O02YS OSYUNR !''YI{FAZ 8 AyO@SOfPYSREEBL{ YEaNBibeylaol

zone sono |’ulteriore conferma déLLSYsp@DFNDoiliganho
{dzZR &aA SyaGNl} Ay dzy ol 3y2 RA BdzZRASNEPS Beéglii dal, & Ac hAeNNJI nRsA
della tranquillita contemplativa, sembrano sfuggi
vicentino. Le tappe sorrentine includono: Agerol a
diaspsaggi o con cordialitde/led/ lalINk glkJANSsSISOPYatPRH v &6 A
Viaggio in Iltalia, 2013, p . 476) ; Amal f i, apprezz:

pittoreschidicameniqui basi a, dove dedicarsil dBEARAI O
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wagneriano per [ SuUoi giardini al | i ngl elisdell ather r
aStidSyaNmeryif’'Sordi ne, per la pulizia e lo stile di
p. 477); Paestum con |l e sue campagne pr®slpdaSfet IdiRS
2LISNB RQINIS S AyaArdPboR&NES HLIGANBi Yl GdeNI & &1 i a, p
quando |l e colonne ocra si &iNGDINFo [dY I Viois sLdk G PEall ei yh;
si prepara ad accogliere RRfOShilér &@ANBHAME.G I (gRindSz eoa
Viaggio in lItalia, p. 485)

Piovene prosegue con due soste ad Avellino e a C
Montevergine sul monte Partenio, “cuore dei pel |
ammirate del suo stratteo pdied |lamaritea, ega¢ltlaa | lao meo b
mont agne a dodici chilometri di distanza dall a ce
Benevento, tappa finale dell’itinerari o ada/mp aOmdi,i:

ydz2z 1 RA 1 S00F 02y 2LI(aPhi oRle n&LIX SA RARA oY 2 yhdzY Syall Ai éad,
Piovene, con l|la sua profonda sendzybi LI 8aA2yi6t bISHI
RATSal RSt LIGNRAY2yA2 FFNIA&ZGAO2 SR | NOKS2f 2342023
OKS ySt aSii23A2Ny2 RQLGFEALF YAYlF OGAT G2NWS AR ARDS @21
RFEffQ2NH2'3t{ARI OAeheD2 Vi aggio in ltalia, p. 497) |
beneventani di un certo spessore cultwurale, che gl
dal cuameri tcane nell a aoua@i,nd ndipawrmrs’aamt ifcae gusetnd at
Orazi o; a l direttore museal e Al fredo Zazo e al

all’”anziano canonico efbnblaodecababvdsaovatBirendi
persona@aidzhnleft iNI @SaiGS f1aOAl y2” dfyPiLAVOORd 2 \AiL3A g\
p . 504) nella Benevento, nota a I|livello mondiale
p. 503).

Giunto in territorio marchigiano, Piovene no
paesaddi of2NR KI GAyaGlF NRYF3Iy2fI T € QAYyTFtdzSy
FLIWISYYAYAOFIT fI LINPOAYOAI RA ! 4a02fA t AOSy2 8§
FlI LI NIS LWPNJowvPe ndel,SaEla®mégi o in Italia, p. 507). Ur
ar lgatya:dzy2 alLl il A2 O2aWll oNBGS | yAKS St G260 ¥&I>Z ¥awd I
SO2yR2 (M®ifodeedhier ®PéVi aglgi b snessaliafl essbO0FdPccano
isulta anch’esso da wuna commi stione tra Nord e
ormul are un’interessante riflessione:s’ 'iimcum'tlrtaalo
ondono in maniera sempre armoni osa, |l e Mar che, S |
[ paesaggio tipicamehee rtthkevanhe. dakel dust e@®so

ottovalutazione del Marchigiano, sono | 'assenza

uor i dal comune (quelli che definiremmo fattor.i

n puo
Tr G2
dzy QI

- QO ThTh S Ao

G'y GALFIIA2 yStfS al NOKSS y2¢PFNB&éGR{ 2¥2E 902 NI § |

Questa |l a considerazione di Gui do Piovene nel tre
i spirate da questi stessi paesaggi e che prevede ¢
tra i banchi ddla merdeaet s,ueursgiraagfgfei rea t r a flcer tmauz zmaa
carica di stori a, arte e cultural-”TD(nPai oav eFnaen, o , V i cahget
p. 516) ;:Lp62a ¥SyesofPtloVRRggNDAYREItalia, p. 518);
citta d'arte famosa anche per |l a produzione di s a
rivoluzioni tecnologiche in ambito indcwgtar iialte;r nt

Duomo e addossata al colaldsy éA¢ OSNBasdzaWNh ypoNBu&l e
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aLJ OOA RA LISaoOl G2NR o0X0 R2@S &APiYlvyedhiel, AVEi agigd foa 2 N
una a San Benede#&BofdelSaOonto,idaidcive YSOOFYATT I GI 2
aS02yR2 GNIRAI(P2YNeaBO2NIiMQi o in Italia, p . 524
ani mata dai cant i popol ari di contadini e artigi
Cameri no, provinciale ed universitaria.
L’ingresso di Pi ovene in Abruzzo | o porta a real.@
del I i ndol e degl:i abitanti, come ho fatto parl an
tradi zioni , mut auepppedef awodier@ol esesvbre industr |
del |l "artigiano di ricevere e trasfor mar e; s'innes
delidzNR&aY2 FTNBO{PidayznRA NIApei ovia delal a apr pcanidd
mobilita. Del passato rimangono | a casa materna d
abitazioni

Partendo dalla costa abruzzese, Pi ovene si fer ma
di Chi et

Il fascino di Pescara, ai suoi occhi, si distacca
come nel Far West, nel totale rispetto delle trad;i
S i di stil hadartap UM Awmr um, tra i pochi i quori
Chi et |l o porta abevlilsa tdair et dtat doilb'|Abortuezczae spei,uU ad a ¢
il piatto giornaliero d' obbligo come altrove | a p:
per | e strade.

1 viaggio in Iltalia di Gui do Pi ove nteNRApYrlo sReAg u=®A deyd
[QIjdAf Y R2@GS a4 Nr LRaAaAOAES O22NRAYIFINB S 2aaSN
GAGE I0.NHfRiSavSene, Viaggio in Iltalia, p. 547). E ¢
spazio all’”indagine sulle arti nell e realta paesa
villaggi di mi s teerLd Ag uv d miaPd diveeen®iuh mahaune tri bu
rapporti tra | "Abruzzo e | '"Oriente. Egli, poi, S i
come segue, relativamente al valore di un tale pa
G.A&a23yF NAOKALFYFENB | 1jdzSad2 tI NO2 bliAz2yltS YI33
RATSal RSt fl Fldzyl S RSt LI Sal3a3araz LINARYAOGAGAS 3IAl

f

RSEfQLGFTALF OSYy (AN tBA RAS O diy ULUANDDRA 2y lallAaay |t A a2y 2

LISNOKS 8 AYRAOS RA AYyOA@AfGL S RA YSyidS 120 venrsS!
n |

Viaggi o i talia, p. 555)

Procede riportando un’'osservazione positiva sull a
‘ht GNB IR | @SNB dzZA GAYIF(G2 Af YdzaS23 NA2NHIYyATTFG2 A
2NBFYATT G2 €1 GAIATL YT LY aiA 8§ @2fdziz2z yS3ItA dzf GAY

NA FiizHa 8NH2 2 & dryy KO2@NONHZI A2y S oXo0d [/ 2YS Ay Gdzidz?
FOoAGEYGA dzy YA&aOdAt A2 RA GAYARSGPiIOVENRA VNG FRNE@ &2

Giunto a L’ Aquila, il primo fogd&t 8a L a R e oilinycaydta |
del |l aSTitIBESENI yR2 | yOKS ySA @GAO2tA LAG adGNBGGA
(Piovene, Viaggio in Iltalia, p. 557). Nonostante
sensazione di ampi o respiro che si percepisce d

gi ustappongono pal akxYLINBRAON & SS | nByRi ldmNGS 3Q@X NDO2 a0 v
21 aA RSA Y2ydzYSyidA OKRKS (2T d¥B2hNE Y i-559)i.5 NBIdNY K il deel ri az
ricchezzal suoal eoed il suo spiritafi mpz2N& Gg&¥ei”2Jdad, &
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oltre che degna meét §QpbBdAfl i §st bdLIAOORVEr 3 &EAY I3
YSRAI RSttS OAGOL (RAOMNRGAYOABGH)LOE AnySdalia, p.
Segue il capitolo dedicato al M@l iasfey Riza RiQez/t a G ik
al 06"S{i(KPi ovene, Viaggio in ltalia, p. 569): una sSe¢

tra gli scavi di Altilia, raggiungibili solo attr:
nonostante abbia ¢elr sdugrpat pamoni o artistico per
bei caffeée e pal azzLJA QQDiHIS Qi laAallé mt @ ade | dpositna & f

particolar modo, alla celetfhuiaznone opohame Udkel MIC
L"itinerario di Pi ovene in territorio siculo | o c
confinanti, che sono tuttavia ancora entita disti
aPal ermo come un trapasso fisico. La prima tappa
sua costa pittoresca da sul mare dalle tonalita p
con Taor mina. La oDte'ldletzizrma pd @alcpidsac edi | 'gaunei mo di P

S & LINACYOSNE A

G{A KFEyy2 3FA2NYA | ¢l 2NXYAYIl YSA ljdz €A €t fdzOS R21
JdzF NRIF dzy 2NB23ftA2a2 aSyGAYSyd2 RA &dzmf A ¥isisx2yi$d
y2y O2yOSRSNB ydzZ f I ffQAffdzaAA2ySPRAbVvESYIANBahgygOK
581)

Proseguendo lungo | a costa, il giornalista nota cl
umani a mutare.

Il suo ingresso a PaEérmorAO©GOAValRGal NI bhgBesld &
OF NAOIF RA TFlLydGlraalss S F2NARS fF LAG NRAOOI RA LRGSYy
RE jdzSttF Frydlraialr oFNROOI OKS(RROUEEN&R) fVRagdiSaa
I nsomma, il capoluogo della Sicilia suscita forti

S § RA dzylb T ydigaxa2yeoay G 086 Asl NS vyl
2 yStfl LI adl o2y S &l NRS® DfA aLIFIKSGGA YAala
TAY200KAZ2 &8t 0GA02T LINByR2y(PidnfleneSt (Vi af&y)bl i @S
Palermo il giornalista mettélLh6G e8itia2nRSE&f a®EHhEONS
wAi2 RS WHYSANRE RA dzy Saz2(AayPi eM&naé&23ayidggi & LB
parte questeéalppaus amoenuss éldzinktlacdzyalof (lafl S vyal nmiaNJi :

dzy y$ & LI $a @Miio delzod A YMidaggi o in ltalia, p. 601)
La tappa successiiafah & Ndi ACa tAa nfiNaddzi iSdiie A GAIYSGA |

RStflI(Rilddheie, ViagiDopoiwmnlprailma,sguacda&)al | ato n
solo dal Vesuvio, Piovene 6Nl adlS8ebnlkiGalianNlidNlioseRM
(Piovene, Viaggio in Italia, p. 603), ricca di po
La terza sosta & Fogr ddiNditSa RS tSilt af cABCeAel yAeln eL@h G i (aNgl gyi ljod:
poiché il carattere di chi |l a abita e piu pacato.
una ancora | egata NB3Iya2 sRSadfriepRMRIzZD widdeletdI VY ayHS o

Siracusa, infatti, vanta del piu complesso polo

mi t ol ogia ed archeol ogi a sipofnoen daoln oc e nmt ruwn aa bri e alt to
guest ultimo che Piovene si |l ascia guidare dai pr
ma onnipresente dell a CR2N&Sdi§ taytt iFliydgiaadt Ti Ya Ik
YdzYSNRB RSA FT2NYyA aiAl YIF3IIA2NBE RSttt Q2NRAYFNA2I LISN.
I jdzStt2 RSA FTA2NR GSydziA &adzi ol f OBz A SNy SA 282 NBA
j dzSt ft 2 RESi oVENB®E Viaggio in Italia, p. 614)
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Poi da Ragusa,dzfhkY¥SyYya2 PINBaShe26X0 R2JS ((Rkioivze nLa
Viaggi o i m2l7t)al iid, gp.or6n2a6l i sta prosegue il suo via
‘At LAG 0S5t YdNB (‘NI RiYOWareedA WRildd @il o/ GAOKRE R | if @z2 3p
RSttt G4SNNI} R2@JS f Q200KA2 (iS50 a2\ H SWiBa dapiGo migry &l tF
raggiungere Agrigento, egli si fAefr ma2 fuznNBp oRStgiz20 |
R2OdzyljdzS% ljdz2t 84 OKS GNI y2A 8 Af LI Sal33rz OA T2
IAFEEFA0ONT 8 LISNB RAA&ASYAYL Gl RA FTAZ2NRT LISN SaSYL
RA T2 NI § PLON®vTedaYez, déVi aggi o in Italia, p. 634). A ¢
fantasti ostas@nmecantrastante rel at[ilva2al1AdradSrydal tF
S TYAYIES Rt | jdz5ad8 T2yS YAYSNINRS fQAyIAdAGE N
Ay3Aidzaidl FlLYIFIZI RATF2YRSYR23A RI LILISNI(dRIiGR\Ee R, | \LILANG
2013, 6B.5)634

Giunto ad Agrigento, Piovdzfie DEHEOAlI mp2eaNAamneOldi S
RA OdzA &83.d22 y(2Pidd e iSefSy\ViiAaggi o in ltalih, BYLIBAON:
aLX SYRARA yStfQFNARAGEL RStfQSadGlrasST S 2 az2yz2 Ay
AffdzYAYylFGA RIE GNIXY2Yy(GA ydz@2ft23A3Z RNIYYFGAOAZ |jdzt yi
Al yadaay@PArARPRdvene, VA@)ggiloaitnadpald aSe P2 NBSt a1 6
RSttt {AOAfAlF OKS AYy@GAll YIFIIA2NNSY(HiS fftBSR2§2S
fS aLAFIIASEGS IAFLEEIFIAGNBTI S dzy YIFINB RQdzy |11 dzZNNR
oNB.I"l I( Piovene, Viaggio in Italia, 2013, p. 644).

e Il a manifestazione della contrastante cor
a | isola; a cio si aggiunge undfvedha IAril di
O2alGNBGG2 I NAYLYSHNBI averdazLllSNFaAPaSa 8 | 0
torio siculo e a Marsala che, nonostante | ' af
produzione del |l omplniienot elignddilatal,| s inummaart (
zione familiare.

a volta dell ' esplorazione delleLt@kra3dxhaliaNkes
FONREFS NRAYFYy3I2y2 RAA2NASYGIGAD® b2y NARSaO2y2 |

PNBE RSt LI dald2 ¥Fdz ljdzStt2 RA @GSRSNB yStftl [ If
A2yS2 BES KANDA LISNJ £ AdK PObMEheS ¥LISOFIOSi ast
or di questa logica, eglicigie aldAIEHNREONYAL | @NK &
fF LILINR{FZ aA AyaAydzZdy2 RFLLSNIdAzidgz o6X0 SR

dy AF2NXI YR24A '+ R( BAaoyéSe LIAGI RggOadin Italia, p. 60¢
di vita: abbondano nei vicyH{dz2NB® WPNIbIghe, d¥ghiggt

665) di ci bi l ocali pastorali o agresti, ed i bam
A Cosenza, tra i palazzoni(lfigzfaflf ede KI nfe@Qb¥YLINBZE
dzy I OAGOL o062ND2YyAOlI | dzyt OAGGEL | YSNAOQOIPYylo®ebhte, OF
ltalia, p. 666). A questa passeggiata piu frequen
di gusto partenopeo, che attual mente funge da gi

nat urahestdiadd ' A&rci vescovado salieno coorditefgtga mendb o

2pji ovene si riferisce all’”antica muraglia che sin dal I
del 1952, diretti da Pietro Griffo (Soprintendente ad .
archeoleddi’cagri gentino e ispettore centrale del ministe
naturalizzato italiano, pioniere e promotore dell’ aerof
“1] giardino orientale & di proprieta del barone Passal
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culturale omposto dall’”Accademi a, dall a Bibliote
PioveraSy1q IfGSNyI- FoAGdzZRAYRI 6 AANBA&GAViISa RSt & Oi i Si

Ri partito per raggiungere Catanzar o, i1 NP @2 MR i A
LI S&l 332 GNBYGAYAI 02YS QLIS RA {AdzaA 2 | RRANA
RSEffQSaidNBY2 Db2NR adz I Ldzyil ( MiSNKReRA e,y | ViSa REifd i n

parte piu antica della Sila appartengono borghett
in Fiore, aizyeuilLlRaliftrd dt2iy A* &2 (0 /2 [LI2AOF S yLi&l [aliS 5T  aryf T0I1A
GF @2t LISNI YFEYIAEFENBSI YI LINBFSNAaAO2y 2 ydzi NOWMNBAvV einye
Viaggio in Iltalia, p. 672); alla sua parte piu n
sviluppo come il villaggio Mancuso, con villette
prodotti tipici

Giunto in altura, a Catanzaro, PiWilinte Riie s@dzi (vdeNTi 3
Ot dzo Xz O2yFSNBYI S SR dzy FARRBgUSn OANDRAGY RA | ¥AOHKha
L’ itinerario calabro procede in dirazi 6oaé@NHSENRI ¢
graidgA GSNNBYyA O2ftAYIFINAST I NBAff2aAs OKS LISNB Gl yy
LIAG OFadAs aSYLINB LIAG RSaz2ftl AT FAYOKS I O2f (dzNT
A2YAJERI gAB2NE RStfS 2aal aSOOKS® / KS Ay It Odzyixr O
f2 RAO2Yy2 A VY2YA RA OSNIS(PRi2d‘dhdit ZVILISNG iSa Siynii2t al

l a via lungo | a costa, Piovene rimane affascinato
apparedzfbmalJSOAS RA OSNAY2yAl O2ffSGaMEI it ©Odzkalkl
risulta |>unica atti vi t/a aadl ryaStAf ofAztafrled Al Aste nFs2oNJ/d2i

LISNJ O2y4SyGANB HiftEPReygBef I VORYyPSOETI hARYSEDa, p.

A Capo WCoXondvBEaO2y 2 1jdzSA FA2NA &St @ 33AZ RIE F2NI
FfftS NROAYSD® L LIAOO2TA FA2NR OAFYOKAIX &2YAIE Al YyiGA
(Piovene, ViagBoio, inceéenaéncadoAbl Y68 @)y RECalrmdAl §2“ &
anche | a piddAdelylid yRersc g LI Sal I3IAPI o02zaW, | Vi nwxri
681) a parere di Pipawemoent eDi dloiv ei LIdbgmf&NITRA et ifl rSi AS
f2 a0Saaz2 y2YSI LAG [FALINRP® L &dz2A LI Sair O2yRdz02y?2
f S33A RSttt Q2y2ZNR P$ oRSNEl, ®OSWEHuOI®F in I talia, p. 6
mal avita.

Pri ma di abbandonare
sottolinea | a beIIezz

YAE Y. S&ENHzYA SR SaaSyil Sz LIAG RA Gdzidz2 (PiNBanz: ¢
in ltalia, p. 690) percio non st ufpli sc®ENNH "R Sfofl & r %
all > aspetto quasi* skelvaggiegdaegtio maoaacebme | o sf
l a sensdzyi @h&adEBIA2 SdzF2NRAO2 (I F2NIF G2 YSOEWNRO \LIEMNS Y
Viaggio inmMeEdghialéd@anclpud&9i0l) capitol o dedicato al ra

|l a regione, infine, il gi or
a del l ungomar e, | ' aRMAi nibA Ld2a |
I

G+ adza O2YLX Saal oSttSITTFZ LINAYAGAGE S AyairsSys
NREYFIYGAOA RS@G2y2 LISNB | FFENBGOFNBAT |jd&ifdwe R, RRiva
ltalia, p. 694)

“3IAL NRAYA RA FNXYyOAxZ OKS aiA AyGSNylryz2 ySttS @rttAiz | LIL
AY {AQmfiowene, Viaggio in Italia, p. 690)
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volta della Sardegna, di fronte all aOfauaNk |
ANNBEEAS lid ar SFFSGGA RA fdzOSs adz Y2ydlays ¢ dzyl
AyO2yadzsSil S FNARAFIOoAES OKS NAfdzOS O02YS 2 1 dzOOKSNE
Af adSyaz2 RSONR RBEGGLD20OA G58adzi2 "4 YRl fobdlemiet, § VR &igf
p. 696). Giunto in terra saftdaudope uimahedSediel tOg
dzZYAR2 3 dzyl L2 f OSNBE a200GAt S dzy alLR2NB RA altST S
FALISGGA Y2RSAGAS ljdzr AA0OKS fF yIGdNI &AGPi avendl Wi,
in ltalia, p. 701). | suoi abitanti ds(')iI-LJi\dimtrYaéd\diNQ\
RA OSRSNB LISNE2YyS 4

c

SRdziS IR dzyl adSaal IPd2ofvie n@K ¢
Viaggio 98)Lt alail®, cmraéteristica tende ad alterar
silenzio, avviando una convehAsaadiyeneir A2lydrd iemd
(Piovene, Viaggio in Italia, p. 698).

Le soste incluse nel percorso in territorio sardo
Cagliari colpisce |’ aldtdzoie sWBIBVayiiaNARo SpewrSyiRha Sba
LINR & LIS ((GRigddvene, Viaggio in Iltalia, p. 697)L&G tr:
OKS OAGBSNBE RSyidNR fF o6SttSTTI RSt YINBX F /F3fALl
j dzF NI A SNRA £ GA § PRIoAv ediel, NRVAI yaigdigli aofi $hidsfl et frald d gme r gpe p i6t9
da¥Sft r¢gd&lSl a vista dei colori smaltati e della sen
nuovamente Piovene a Cagliari, maa A YIA fmA nli edzd Ipy 32
RStftF tlFfSadAayl 2 | dzyQ2l &A (fPAiooAvGlin ey,StViYayigiizo R hdzyl
del giornalista, moderni sono anche | " abbigliamen
Uscito dal centdior iage tlaumg o Plia vsetnreada che, passand
| "area piu ricca di saline, miniere, repert. ar ch

si accorge di quantoNRYlI S8adbtlegyg ¥Sg2urRStter {aOnt
YFYASNI RAGSNAEFIS O2Pi bIMBHRdzZYA VIV & ¢ra0i@@u & 112 H d g @ tat, o pe |
particolare in un’oasi neid(pdzeIS¥RS daLINoI&RS|) &SveE QI
{Fydl al NBEKSNRGIS AyG2Ny2 £S5 lidttA fQFNRE .S LINB
(Piovene, Viaggio in Iltalia, p . 705) . Segue un’ ar
nuragi ca.

Nel tr g'tto ver so Sassari, Pi ovene si guadeydla i n
JSOAlItS"adkRISRI MBS ra circosdafaROdyenn, amibhrggt e
in questa tratta choayll 'Blulddix2y S oRA al deNA 2l g hNRE 61,
NI F2Nry2 Af (Pirbl2enkOONIE®ggio in Italia, p. 716).
Nurra, Piovene giunge a Sdadf\dgai, Ohliteamir8édLsX¥Rr&EN
R2@S LISNB Af Y2RSNY2 LINBR2YAY(Pi @verd &SyWRizaddi o diOr

alL
E
[j

denota una tendenza, piu lenta rispetto aIIe al tr
“ S OdzFFASSET A G(GSaadzia LJS“Iy(])\Z JtA AO0AlLfEAX yz E
OX0 'y GSYLR Af O02aiGdzyS aOSyRS@GI yStfl GQY()I o2y f
Af adz2( BirdwedSe, Viaggio in Italia, p. 718)

Tra Sassari e Nuoro Piovene aiNdiYi2aNRda If pSa S p$yiRa |
soprattutto quando viene filtr ataa diNSl IKe2 pdSIRWEIr2i ljed
NBfFGAG2 At IAdRATAZ RSIEA d2YAYA® 'y FoAlGlIyasS RS
fI DFftfdz2NFPWaANEHh&2aVQ@gied |ian zlotnal icao,stp.era222sottc
tempesta, | autore perceli sRE dHOMNERYWD gdel @z MHZAIK X loy
RA 1jdzStf2 OKS &adz2llRyS fQdz2Y2 &SRdzi2 &dz dzy2 &a023f
LISYyai BNdPéne, Vi agdpiao qiun lumnal iso,stm. a7Ta)prera che,
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sede di uno dei cosiddetti “villaggi magici ” di 0
sarda, &4t Syl A24a2 NBIgasREtal |l Bl déaNkakzAlone in Pi o\
codi cegisdardlio per sé estr-andé BBYBé&NHI d2deRlGal RRSY § b
-met afori camente parl ando. (Piovene, Viaggio in 11t
decorosa e intell i genitie,§ nablASEAat 2R nCh2dz2 AR MY 6 & QdzR & NB
O02YS IANARRFIYR2Y 3ASyiS @Sydzil RIf.O2¢RBi &2&né 008i Ay
727). Nei dintorni del <cent réobda2oNBZ&aS o0KkS Sycicdasi Faan
LISNJ £+ YIFS&adbts tQFNAAG2ONI T AL E I (RRifov&iniel, RGfafgSy i
p. 736)

La Basilicata 08 Ldpt ainNJad ip2rS®PSvlelneB “RSt { dzZR® 0 X0
ONBRSYyT S I NDFAOKST RA Y2@0AYSyidA NBtAIA2aA Ay SYoON
RFEGF LINPLINR2 RIf YAaOdzaAf A2 SAW dpNI LIZ 2INRQAS Y A PA e Hi

Viaggio in Italia, p. 737). Dal suo punto di vist
| @OAG Ot & dNId2 NRway leNJal, |tei boealilfa cRief er ga i agrfdrita. |
|l a popolazione lucana, dall’”istinto poetico e fan

GvdzZ yR2 @A FYRFA SNY ddzidl O2LISNIF RI dzyl FA2NRIGC
GNARAF23EA2T S AyG2Ny2 I 1jdStt2 ad2LIA2T | jdzSt et Y
b2y K2 YIA GArda2| WBHFFASA GOEAISIRA Y NBKSNAGST aANI Y
RFf @SyiG23 &dzZtS LINBRS RSA F2aaAX A YIFINHAYA RSt
LI LI GSNA S RQANB2a FAFEEA SKHIAT AdENNR O %G NI (PO 206 KIRdzy] |
Viaggio in ltalia, p. 754)

Potenza, |l a priRha YSdppa,Y2¢ldkadytada RQINAI FAyS §
LI NNHzOOKASNA LISNJ aA3dy2Nl &d2y2 GAa02aAT ST OF NI GQE
LINE FdzYA OKS aA UGNRGI (Pilovelntel, LIS laglgiw2YIn | talia,

La seconda méta di Piovene in territorio l ucano
scoperchiato e abitato, che nell’’insieme forma un
carri e bambini. Sbigicoramalloi ted | rotadidwaei omdt,ant i
asini, mul i da una parte; sal umi appesi, peperoni
nel Sud quasi un valore ornamentale.”

L"ingresso di Piovene in Puglia e ri polr ttadzdof Aclo nse N
F2f Of 2NB AYUSNRA2NBY Af FT2fO0ft2NB Sa0iSNA2NBzZ60KE aa
NBEIA2YS Ay OdzA LIAG airA | @OSNIUS f QhNASYyGSo vdzSadz 2
ySA OFNPila\SdNdebé Viaggio in Italia, p. 767)

Della prima tapRadaNFagsdh ytcaEE%eNB“ s ySt adz2 RAA
ySttS A0GNIXRS RSt OSYUGNRBI FYLASTE o6Sy IINASIIAFGSI vy
SaaSNBE SaLX2a23z 420N LILRYySyR2aMm2yWy t 62ZR2 0@ aiRA I 2 NI
(Piovene, Viaggio in Italia, p. 757). Dopo aver a
ritrova a vivere sensazioni pica as\peltit adelveGargan o
suoi conoscenti e del lda/ll &RiStfdrSa tGSINANS e gAlG  IsNBi OnkbSa tR
S RSt tAS@PS® /2y tQlAdzi2z RSttt adGqlr3arxzySs @SRS@2 d:
fANAROAT O0X0 dzy QFNRI OflaaAol s DADARDSIdzRISINZ | gafi A OK WK |
I dzyl R2yyl dzy O2YLI A X Py eVt 2 tvad @A oWh nD A dzya H @y
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A Bari Piovene si focalizza sui caratteri tipi came
i luoghi comulnfi GMUUA G doHNRAS aYSRA2 & LI ND23x Sal i
BSOOKA YSU2RA I YYAYAAUNYGAGA S Ff NRALINNVYA2D OXO0
At O02f2NBZ yS fQSa0NR O2 yNdzSsl 2dzyy SLEI &&8H I 2922 NG2yd T ¢
y2y dzy alt2Gi2 2 dzy LI f ORSINDS yWwDIZAt ORRYP iRIVSeOIOR A\BiIFS

ltalia, p. 770) L autore denota una netta differer
moderna, ariosa, ordinata e ricca d’ arte; | a seco
venduper | e sue vie anguste. Le campagne baresi aj
mandor |l i, olfiv@2 NMindAi c@2 V{8 iiorvitdioSe,A Vi aggi o in Itali
Nell a sosta successiva, nei pressi di Al berobell o,
del tuttlo2 i Alsbl2 t@2ft T A2ySOSy Rad NApA3/ | & ICdd ¥ Ok 2 GAy 2
YIEYy3AlFyR2 OFNYA FNNRadGAGST GN¥ OdzA €S 060dzRSEf I RQF
F 2SOl y2 dzy fS3IISNR &l LI2NB RA TFdzY2 RA f SIyNR YANR Y
ySaadzyl FoAftAGL RA Odz202 | ONB066S LRGdzi2 S3dzZ 3t A+ N

Oz2y fI tS3Ayl RSA 02a0KAD . {2yPiNIVEREYl ¥$lalg®i OKS nf N

AZA DA oF MEaNA § X
A O2f2NR &aftlh @
I'talia, p . 781

Ostuni, invece, |l o SNBERYcarxpeszi OS
aLITA tFradOAlGA ftAOSNR RIA LINFYGAT SR
O9NI dzy GNI GG2 RW®Piwlviedzdl, FSNERAGYSD i n
La tappa seguente & nella Tarant o @SbieNRAlyaS eR AmoRs2stalA
OF yYRAGAZT 2LIIz2NB 1jdzSA R2ft OA RA YINIFLIyS:T O2A | dzt
SaSYLA2 RA 02YS dzyl OAlGGE LIR&aal Saas3NK PaDfvielnel, y K
ltalia, p. 783). Anche qui Piovene indaga sui gus
i frutti di mare, che vengono o® o St idzyre i@Smdr oOe2tYi
LR NI2X fI 3ISydisS OKS AN PlvedR, A VFAagBAoYiENAYAal i a,
‘NREG2NI YGAYA FFFFEOOALFGA &dz LIR2NI2(8i BSN¥h¥YRI VAEBAS
p. ®@8Wmagi ni i dil |l i alpde®a (g2u elll2 I MO OAT2afrzanz A Sy (| £ S
Y2ffdzZaOKAZ o0X0 OAGGE RA YIFENB GSNERI S tASOSz. Ulyd2
(Piovene, Via&®m)i o in Italia, p.

L’ esplorazione di Brindisi appare, daldoXacddntad 2di
ALISOOKA RQFOljdzr 2 y2y LAG LRLEREFIA RA yIF@AIZ ONBF LI
j dzF yR2 LISND2NNBYyR2 S NAGST Af OFradasSttz2z 1 fdzyl ¢
dzy e Sttt aASNI 3> O2ydSYLXlFyR2 fI fdzyl LASYIl OKS AYD
NASYGONIy2 ySt 02aildzYS RA . NAYIRA2a AT NB2AYOR I LONEINE dyYil 2072
Af LINRTFdzy2 LAt ASaSs O02YS(PlLoVkeAENIVBEaggi bINPAdzVe a

L’itinerario pugfl QleyieA S$a bkl 21 ARXaNl, RAalLlRadz2 S
IA202 GSFGNI£ST dzyl O2YYSRAIF RA D2t R2YyA y2y OA &
YI NHAYS RA LIAIFIOSNB:> Ay |jdzSaiz2 OfAYF RA O2YYSRAL 2
YIIIA2NE RSttl OAlGGL:E S OSRSYR2 OKS Af adz2z y2YS 8§
Rt ARSS YdzAaAAOIfAZI S TZREOSVENNDEO &S pgi7OWdzin 2 &it dwd & &
di paese, anche i | eccesi ri mangono i mpressi nel
sottil mente ironica, per un’eleganza profonda e p
periferia tdeltloa idi tSadRd nit¥d\:NI @@a& >t &Swyai 2% = "Flcyhle &

“4LJ SYRS RA Lz ATALFET S £S adzS OF&aS &A(RANB&OBNR VI

“Martina Franca €& un borgo autenticamente pugliese dove
in Italia, p . 778)
93



ltalia, p. 795) e della qual e cNGacla dyiSfc ovhAd2i vNRACe2rN
AL IAA2 AYYlFIAYFNRKR2. OKSPIiORW&ENn elzy Wila @@A@ iOSNRt al i a

L’ultimo capitolo del l i br o, Pi ovene | " ha dedicat
paesaggi che | o delineano. Una ad wuna, Il "autore ¢
Civita did8sBadgholdeyyaNl:YlF RA OFfl yOKA GdzZFlF OSA S ydzRA
OFYOoAlIYyR2 @SNERIYyGS aix a02NH2y2 LISYRAOA ' YSYyS 02LX
OKALFYIFG2 O02YLRaraG2 air aoeN@EBS AywHAndimi SakA 1 y+OAKISS NoSS i
@ proprio nel Viterbese cNeNBXRSitblrE lpda$ice@dnde
a0FYLI 3yl dlF S RSt OAo02X 1jdzsStfQF Y2NB RSt RS&ad2 F1I°
RSffQ2fA2 RSt LINRLINAZ2 OFYLRI (RBbVBAR, RVidnjlgi OA @Ohf
di consuetudine, Pi ovene non si l'imita a raccont e
ol fattive al primoiabtptzZAifQbf dahIAl Y@mRiAeh NOAY&aLI T 2
OKQA2 NAO2NRASDP L LINR FdzY2 SNI O23aW FT2NISZ OKS YA
LISYSGNI YyR2 ySA LINI GA fdzy3a2 €1 a&aiNdRNELARA FI0O0RMNE Al
SNbS> OzaWl GAz2tSyid2 RI ai2NRANB S RI a4SYONINB Ayy
2R2NR®EO&¥ ene, Vi agsglido) .i nl nittearleisas,anpt.e 81a3 consi der a:
natura e prédsSdrida Yder@Adda2:NI ‘LI NIS RSA OFair I LINB&AS)
F @GASYS tQ2LIRaid2d [ yFddz2NF F60StftAadS It A dz2YA)
0StEtST T O2y dzy T2y R2 QA VIR\WSIi2NR GKSS &(d20YELA2YS) £ (Adz{Ld 20
RA LIA(GRiidoNled(e, Vi agigmi o in ltalia, p. 826)

£ s A

La prima vera tappa di Piovene in terrakforiu Nl @aNI
LINBR2YAYIl X S LERNIF G2yA 3JIALtEtA S OFftRA oX0d {S f
AN RAYA OKS Fryy2 RIF GF@2tF A 0AOOKASNR SR | f

YI NBKS MK RS I &FAdX2 OKA | NIXPAONemET ¥NHKIgY2 of $nTAY &ad M
si sposa con la definiziYerRadel Iya \AiStddalt morplcaldadgdi o
stesso.

1 viaggio prosegue a Rieti, citta che ambisce a
successo; |l eggende di stregonerie si mantengono Vv
pi edi del Monte Terminillo.

Poi una sosQfar @3 A Gl "Sabebhtal #a&AYVi aggio in Italia,
[ cor si d’"acqua e i borghi pittoreschi come Fara
breve durata, a Frosinone, Aquino, Al atri e Colle

Quindi Piovene si concede un soggi bl NDI aO2y¢t Rh&@SN.
S A2LINY G0dzli Exy 1 @Sy SRili2descrive @DMR N’ NIdalgh nRl sTigfgl
TNIy3IS At @8Syi2s LISND2NElI RERi bumd&A O ghghoSi RIE
Giunto a Torre in Pietra, Piovene notigl chNdzODR | dz

OSYiNR RA GdzGGA A LISYAASNAZT S It LRLRt2 RSttS YdzO
02YS IR Sa&ErRSiNdiv edaYe,y Aidagdyi o in ltalia, p. 819)

Segue la sosta a Cerveteri, con @A@2fSyad An@ERidde iR,
Viaggio inlgutadi al epvi 820 ad Ostia, Tivoli e Nem
capolinea del racconto del viaggio in Italia

I

riassume in uhVYdho 2p NbBsiildr ®2YQszx ySttl ©@SaisS RA A

68ttt RSt Y2YR2Q® 6X0 Lf NBYFYy2 GAFIIAF NRAYIYSYyR2
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02 YLINBY RSP iliazidite, Viaggio in Iltalia, p. 835).
l'la citta, che eqgli S i trova a constatare e Vviyv
ment ohNBEApBUIALNRAYAT Af LIEFTIT2 S 1 &aiNIRIF Oz

2f232 SR Af LINBRAOFG2NBE LRLREINE 3F2YAG2 + I2YAL
& SNB NI.LILINBE Swielnle2 V) agBomajnabtal bachp. dB4Bi ov
vita e prosperosa, nikaf ian2 tnto dRS fdfilv eVisiol Adyall Fpla sosl
JtA 2NIASZT dzy GSYLR2 LI Sal33aaz y2N¥ItS RSttF OA
AYLINB&aaA2YS RA AaA&a(BNBvendzy 9ha@ai sttdakeghad

e Mmoo o
DWW T XUWYWD DN

Nei dintornVYVatdieddmo Ciiegrnrai dall " errare affamato di (

{SyT I GNRLLA LINBIFIYo2tAZ 02YS K2 AYATALFG2 1jdzSad2
KIF OKASadG2 LAG RA GNB IyyA S yvYSiiz2 S OKA aodztdal
L1202 LIAG ONBOSd 1SodriGiS @&Sa LINRICRA yXO5a MSI¥ £ Al yST F
FSNXYFGA | w2Yl ® 'y N} &aasS3ayl I ljdz &A dzy Ay@Syidal N
S asS y2y I ONx Ff4iNR QI f2NBY F2NRBAANNBY AZEf OKES
I SNB dzy @It 2NB R20dzySyilfSo

(Piovene, 1956)
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/TtLe¢h[h cY 'b L¢LbOw!wLh {h{¢OblL.
+9b9%L! !l¢ew!'+9w{h L /Lbv'!9 {9b{L

cdom =SySTAF A&2ftlyY FylfAaAr RSEEQ2FFSNII S

La citta di Venezia, con il subtpramahe perchaatt
€ riconosciuta universalmente come un si* o LRatsmiar
of ferta turistica ampia e variegata incontra esi g¢
dal turismo culturale a quello naturalistico, dal

comdPmd LEf LINPR2GG2 OdzZf GdzNI £ S

L”"isola conta ben wundici musei, riuniti sotto | a
Ducale, Museo Correr, THMuseoddkl’ OGeblegeatoC¥éenBetr
Centro Studi del Taessas ud io @a rdled dGoalksdoamie,a @Can't ePearmar
Moder na, Palazzo Fortuny, Museo del Vetro di Mu r &
Natural e. Compl essivamente si tratta dieve di&rcpDe
cinque biblioteche specialistiche e un archivio f
privato, ri spondente al Consiglio di Amministrazi
principatie émpgluemémwmt are |l a visibilita e |l a reputa
rete di coll aborazioni l ocali c¢che portino novita
Sempre in merito al settore culturale, va segnal a
comincia a fare | a differenza a partire dal mo me n
numer osi ssime | eigalullarira,l il e flendacadziesme che custoc
i nternazional e, gual i Paol o Venezi ano, Giotto, G
Battista Tiepol o, Canal ett o, FriancEmiclbi udedoyva,An
mol ti al tri ancor a.

Altre i mportanti risorse cultwurali del territorio
teatr.i adl Ymor@ke YLIA,Stdai grandi monument i come Piaz
Pal azzo Ducal e, |l a Biblioteca Marciana, i Museo
sestier:i (l'e Scuol e Grandi, il ibeeomsefeidadriza ed | ki Sm
Settecento).

Venezi a ¢€, inol tre, una sorta di sito archeol ogi cc
i ruol o di testi moni anze del passato veneziano,

Oriente ed Occidente.

Ad oggi sono innumerevol:i [ pFrde@R Aganingf13i d ie viteanu ri ceudl
finalizzat.i a valorizzare | ’'i mmenso patrimonio ve

COMPHD Lf LINPR2GG2 yIFddzNI £t AadGA02

La Laguna di Venezia e esemyplaicfuisd atei,va edn@lr et ipp iuc
conseguent.i ai cambi ament i climatici ed ambient al
ne caratteri zzaquwedt 'hadvpdtatto nnadalralggortare il tur]
| "attenzione sul fragile rapporto tra | uomo ed wu
di interi villaggi di pegonafoai,sdstemi ede eobai a
“®Venezia €€ stata iscritta nella Lista del Patrimoni o Mc
e riconosciuta degna di farne parte dall’®™UNESCO, in qu
trasmetdener adileni future.
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alle visite ai parchi pubblici (come i Giardini Ne
e ad al cuni degl i orti e dei giardini storici pri
del Venemrzo ainot wur smel l a riserva natural‘ di Ca’ Rt

cPmMPod Lf LINPR2GG2 Sy23FaiNRy2YAO?

La tradizione culinaria della Serenissima €& un’ al
patri moni o gastronomico che nasce dall ' incontro d
commerci al e eenezitee nad esnalac arie Vi | Mar Medi terraneo
preparazioni nordiche, sulla tavola dei Veneziani
e piu in generale orientale.

Mangi are a Venezia non @& solo una nece2iit DAOEKBiH A
bacari, al pranzo con il pescato del giorno e | e \
da uva Dorona (autoctonhnaotldlOR&AEafunhb)SsidaiSt idmifofdail
del I " isol a.

I tour enogastronomici sono esperienze che si pr
costituisce |l a cultura culinaria veneziana: |l a so
ovvero idl GleNPebir@uzNt® our con degust aziodlnG® dNdil amii c c |
alternativa, Vi sono | ezspeas sopmiprac al ip e nddae rseo glgee t
tradi zi one.

comdnd LEf LINPR2GG2 RSIEA SOSyda

Venezia € una citta piu viva che mai, rinomata anc
spesso tenuti per onorare | e sue radici: bast.i p
(maggi o), all  esplosi thorenazildmalBi e’ Arte (tra g
Redentore (luglio), alla Mostra internazionale d
(settembre), alla Venice Marat hon (lo tntoovkermb)r,e)al G
come | a Mostra del Cinema e | a maratona non sol o
degl i eventi, bensi rispettivamente anche del cin

“Due Points of nlantuenmneststecowl mgild@e i sole del Lido e di
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c ®H
Tal
per

arti-csulitcwr al e, naturalistico, enogastronomi co,

stata solo | a ckFrligsi umarncaamsitwaadvale@o mecdht o che

totale delle calli e delle piazze veneziane.
617918 61500
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400000

200.000

@ Totale

Venezia

1.200.000

1.000.000

800.000
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400.000
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CAJdaNI ! NNA GA S

+SyST ALY

ment e
tutto

propone,

2022
lug

Arrivi totali

1377958

2022
lug

Presenze totali

Ly FEAAA

RSttt R2YF YR

ambita ed amata da andare oltre ad
|l "anno, con turi sti provenient.
Veneziimn & ammetdielsitliemaper diver si

581234

565493

550.354

345065

2022 2022 2022 2022
ago set ott nov

1367551

1304460

813741

2022

2022
ott nov

2022
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2022
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t NBaSyi §
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563370
4N892
332498
292032
I 25&443
2002 2023 2023 2023 2023 2023 2023
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1332704
1263942 128161
916847
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549246
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+SYSI Al 0N SauluS HANHH SR
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Ciononostant e, a tre anni dalla fine dell’”emergen

giugno 2023 il SI STAR dell a regione Veneto ha reg
total eld73%.i82¢& visitatori) e del 25, 6% sui perno
ri spetto al medesi mo periodo dell o scorso anno.

I'l sentiment va di par.i passo con | a media region
un aumento dell”1,2% rispetto all’”anno scorso, pe

maggi or ment e appreazdzaatke ,r ascecoodnndo dialf ewveb ed anal.i
(92,2%, con un +0,7% rispetto al 2022), dell e qua

“Biglietto”, “Ristorante” e “PepeocehelUaleherai | m:
seguono i locali ed i ri storant.i (85, 5%, con un +
livell o di gradimento dell ™82, 7% (+0, 2% rispetto

Sentiment

85,3/100

+1,2 rispetto allannoc precedentes

85;8/100 media anno corrente

Sentiment complessivo - Venezia
20/06/2023 - 18/09/2023

CAIdmNI { Sy GAYSyd O2YLX Saaagz NBtIGAG2 + +SyST AL GNI HAKACKHAH
LOCALI E RISTORANTI RICETTIVITA ATTRAZIONI
Sentiment Sentiment Sentiment
85,5/100 82,7/100 92,2/100
+1,6 rispetto allanno +0,2 rispetto allanno +0,7 rispetto allanno
precedente precedente precedente
Contenuti Contenuti Contenuti
86.741 138.066 31.262

Tipologia di offerta - Venezia
20/06/2023 - 18/09/2023

CAdpaNI { SYGiAYSYyid LISNr8YERARIANI RANRAFAFTENIEH OIS MykndkHAHOD C2VY (¢
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354 pl

Visualizzazione Mcmenum Pelsam\e Blg\nerm
140
Chiesa

160
B Palazzo
187 97
Esperienza [ Gulda
15
Vista

B Sentiment 50/100 B Sentiment 100/100

Argomenti di discussione - Venezia - Attrazioni
20/06/2023 - 18/09/2023

CAdplaml { SYyGAYSydG &adzZ €S FGGNITA2yA + 2SyST AL GN} wnknckunuo S
Dall’’infografica relativa all > andamento in parall ¢
negli wultimi tre mesi, i due valori siano evol uti
mese all a d3inwo,derdormaustcaent e | " aumento dei contenu
calato; si notano | eggeri segni di ripresa propri
grafico e | a sua inter pr etoaszsiao ndea cVoemfeezri naa ncoo mea dpec
di grado di apprezzamento e, al tempo stesso, pro
dei periodi di maggi ore affluenza. Va datis,é sihae (d
facil mente gestibile quando i flussi sono ridott.]
turistico piu alta, mi gliore e anche | a percezi ot

senti ment rticulta piu el eva

Ultimi 3 mesi
a5

85 e
80

75
26/6 37 10/7 17(7 24(7 3117 7/8 14(8 21/8
Il Sentiment Il Contenuti

Andamento - Venezia

CAdpaNl ! yRI YSY (@2 WY VidevBSyli +Sy ST Al RI fdaAtAz I aSGGSYONB HAaHOC



cdo !y (dzZNAayY2 LIAG a2aiSyAaAoAaftsS S O2yal LSO+
H/TKMHKHITHH

Considerata |l a fragilita della realta veneziana e
(si veda cap. 1.1), il provvedimento regionale 11/
del |l a Desttiinaai bNWNendaira’s: il suo scopo e quello
nell el aborazione e nella concretizzazione di [
permettere uno sviluppo pi 0 (spoesrt eunni baipl per osfuo ntdui tnieint
si veda il Cap. 2.3).

In altre parole, | a OGD Venezia i comepad adbli a mp
capitolo 2, Dest i nvaatlieo na Mhinraggednelnit a messa a punt
organi zzative ednoperaproemuvodolere @ detommercialli z
territorio veneziano, cosi da mantenere equilibra
A presiedere | ’'OGD Venezia €& il Comune di Venezi
Artigianato e Agricoltura di Venezia Rovigo Delta
sfera privata, inveca; faAssopbatreodel Hi OGDf Vehatzi
Veneto (ABBAV) , | " Associazione Esercenti Pubbl ic
Al bergator i (AVA), | " Azienda VenezianaoddlIcloammMda lzii |
Uni one Metropolitana di Venezi a, i Confesercent.i
Venezia Area Metropolitana di Venezia e Rovigo, |
Vel a spa.

Tra |l e sei normative in cui compare |’ OGD come st
definizione dei SuUOoi criteri e parametri, all e su
piu recente edel PFuanem8St-d@ePdyedbtouRO0OdaRgomentato
suo coordinamento e previsto e menzionato dalla D
Turistici mirate alla promozianeldisussitsastréesma @i
occupa di gestire risorse e prodotti turistici de
pri mo passo per consentire alla destinaziparced ttau rdii
carico e di far sviluppare una modalita di turism
Di seguito viene proposto un itinerario turistico
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L. Da Vinci
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Marco Polo Airport
(6 KM North)

Campo di Ghetto Nuovo

Cannaregio

Santa Lucia
x;r:ain Station

k.

Venice

CAdpaNa 534 GASNA RA +SyST Al od C2yiSY &A02LINADBSYST Al o02Y

Esplorare Venezia adottando | "approcci o vVviscer
guest’ ambizione si propone un progetto volto a c
da renderl o inevitabil menadaecpeustancsiapenobde Udei d
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itinerario sensoriale che | o guidi alla sco
cludendo | "uso di mezzi, per garantire un’espe
tragitto per Ineo atetii vciitnag uree |l saetnisvie ea lca amadia l
ndono | 'itinerario piu inclusivo e fruibile a
anni, eta di acqupsrzikbdbhevde bslcdieecnhzpaa pdreel alaal dpgrioc
esprimere sensazioni ed emozioni, #é&i1s9®0BGaanni,
sfida €& quella di stimolare | a sfera sensor
'esperienza piU0 impattdrnthd2@I bi vehltoeematl aos
sto con due tappe “obbligate” nella routine d
miliarizzazione con | e architetture veneziane
prloégati ai | avori artigiani st ord cpaomretna ea dfed clz
attenzione sui suoni di Venezi a, tra | e calli
Il e e del traffico acqueo; S i conclude con du
cuni dedrtmgll mencthee s uggono agl. occhi del | e

i mperdi bilfibyR¥HMNIberrr i mi

1. Gusto: wun assaggio di Veha¥vaNla RS p@xynd KEE NIBIA OK:
pranzo in una vera trattoria veneziana nel ses
2. Tatt o: dal ponte in ferro del Ghetto Nuovo, ai
all e pagine ingiallite dei i bri nella Libreri
3. Ol fatto: i profumi delle attivita d un tempo a
e di Dorsoduro
4. Udito: i suoni delle calli di Santa Croce
5. Vi st a: una Vvista insolita dalla terrazza del
sestiere di San Marco e quell o di Dorsoduro
Venezia e convivialita. L’itinerario parte propri
finisce per essere sottovalutato, special mente ir
privilegia il rsbheaso delmpa wviosba)stpett.i e | "atten;
rinunciando all’ intero rituale della consumazi on
del | "assaggi eo éemeigll ipor,i nmol ipraviimad lbemthampe etect ohé i |
per entrare nell ' ottica di un turismo piu |l ento e
senza il bizYXd'Nleree Idoi svtiunzoz i (chA GRS dapéd i mapdr i sedeant
pranzare in compagnia. |l tutto € reso ancor piu
di un gqualsiasiolObtNBl enache astariua, “nel sestiere
autent iwameanitaeni . Da qui, si prosegue con | a sti m
sempre a Cannaregi o, co“tnrvaoligle Ghe tftea rhou odved |€ alng iR
guell o dei <cardini dell > antica chiusura del Ghett
“mor i t ufiflal secoondo all'interno della Basilica ¢c
sensazione del contatto coecoaatmividedgélil sl laneinltii c
Li breria Acqua Alta, merasii eflecuen® )i ldepi xoartat (o
ingiallite dei vol umi di epoche | ontane accatast.
guest ' antica (e insolita) Ilibreriaitilhetarizo selhs|
stimolazione e | "ol fatto strumento col gual e s’ i
| ponte €& uno dei pochi real i zzat2iYoilPnNJBule sd loe tntaad ew d nad
®Le statue dei tre mercanti truffatori della |leggenda ¢
specifica zona veneziana. | segni del tempo hanno port
con un el emento in fer
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storicamente associate alla vita produttiva e com
del Pesce al Mi nuto in Calle del Scaleter e | o &
percorso tra | e caarltlei i“ndtiemmennat idcealt es’e sdteilelrae pdi Sant
di Dorsoduro), frequentate quasi esclusivamente d
per questo | "ambiente si prestaubaeharccodeéhtararite
Suoi abitanti e dei carcerati nella | oro ora d’'ar
calli semideserte, alle grida dei gabbi grin,oreaaend .c)
poco not.i ma car.i ai Veneziani e meritevol. di un
dall a celebre Basilica di Santa Maria della Sal
gratuitamente).

Nell  eventual e programma di el aborazione strategi
di un’'ottica coll aborativa per |l a gestione di un
potrebbe tener e ipmscaorbsiildetraazdiiomeoilnvol gere sogget
una rete che garantisca al programma una maggiore
guadagno alle tre parti i nit etrerses altecalid, vliaideadtoir
Nel concreto si potrebbe introdurre un workshop, ¢
prevista dall’ itinerario.

La stimolazione del Guspeor tpeoctirpazbieo nmev vaedc i rre ldailr arne
un cuoco esperto nella cucina veneziana. Di gitanc
proposte analoghe gia esistenti. Si t r atrtteerceibpbaer e
all’”iniziativa, guadagnandone i n f ama e i n part
un’opportunita per mettersi in gioco, accrescere
ambito gastronomicoi,n olnreonrthat tporerpieintpradgfeondo e
venezi ana; inoltre, egl i potra avere |l a possibil
| " esperienza e condividendola con amici eeropaunent
meccani smo indiretto di promozione dell " attivita,
conseguirebbe un guadagno da parte della destina:
numero chiuso, non diischiearebbseovcamiongluament.i o]
gestional.i

Per stimolare il Tatto si potrebbero inthblBN¥re
[ 62 Nlell2 N®hett o. Dopo | "outing nello scorso gennai
|l a societa Opera Laboratori potrebbe approfittare
seguire un | aboratof(opbpafegaapnptabstiecheticebraache,
modalita per approfondire ancheal abrceapsdangampee¢|
dell a Storia di Venezia. Si tratterebbe anche di

della zona &eadmio pparesgead®o dell e risorse cultu
Una valida alternativa potrebbe essere |l a reali :z
artigianal e, sotto |l a guida di un professionista
caso il geuraedbabgen:o rveelrlt’ acqui si zi one di un personal.i
una piu approfondita conoscenza dell’  ambiente art
propria attivita e nella aipdmutsé odel Id'edrl tei giraompa i (e
promozione piu consapevole e piu sostenibile di wu
L' Ol fatto potrebbe essere reso protagonista con il
of Venice”. Per il Vi sitatore € un’occasione per

venezi ani del Xlusepobpreopprodotto, percependo |
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uni dad él2RNS La destinazione ne guadagna nell’ incita
oltre che piu sostenibile poiché | " attivita sareb
1 coinvolgimento focalizzato sull’'"Udito e sull a

Gol doni . Una “escamotage” che consentirebbe il c
coll aborare con i ascoqetrteit i lzzaaliionger idedt iprpagretlt o.
sarebbe un'occasione per vivere in maniera divers
sarebbe una nuova modalita per orleggael acchee epemonprto
programma teatrale annual e.

La proposta di tale itinerario potrebbe partire d
strategico d2027uriim mopa r2t0i2c3ol are nel |l "iniziativa
nel Cap. 3.3.1.90n iln ogbuiaentttoi vcoo eprreinntoe d i guest  ult
turismo culturale wun’occasione coinvolgente ed e
consapevole e sostenibile. L’'ini¥entkva pomeepbev:
finalizzato a porre | e basi per una migliore gest
negli wultimi giorni nel tenta2@SNlAdNEdDEzZIrast dnep
gueddéslmvr at,urcihemani na | a fragilita del territori o,
e |l avoratori pendolari e dei visitatori stessi; dc¢
2023 e stata approvartaduzinormne adis puerr icoemttrailbeyt d "din
in modo tale da contenere il numer o di turi sti g
delibera n.51 e |l a risposta el aborataaadalal COUNES
avrebbe recentemente inserito la citta di Venezi a
di superamento della capacita di carico dell a des!
nonasan provvedi mento drastico, considerando che
“bollino nero” e che saranno esul ati dal pagament
turi sti soggiornant. i presso | 'isol a.

I'l prodotto turistico dell’”itinerario sensoriale
sarebbe un’ulterioreaffcermazarnsmec @lelra bcorreaazrieo na tra
maggi ore partecipazione da parte degl: operatori

piu ampia condivisione del cari co doimurnees pdoin s\aen d z
dunque, | "alta probabilita di una migliore govern
I hb/ [!'{LhbL

A volte puo essere davvero d’'ispirazione guardar s
scivolate wvia insieme al t empo, or mai sempre piud
attraverso i sensconmedat ét acpei obrdeadondi umani

ci possono ancora ricordare delle nostr e rgadindii

appretaabel |l ezza dei  uoghi e del l seltvanpi omii gami i
saper guardare ci 0 che ci circonda con una Vvision
voltiamo per i mparare | a sua | ezione e fare del S
critriediatta ve al tema della sostenibilita e dell "’ a:
tutti gl i strument.i per far fronte a probl emati cl
passato e di ci 0 cheszintei, mnpotsrsa aenfof iaddace nnalr ep br
rendere il turismo piu sostenibile su tutti i fro
da questo punto di vista.
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Rngr aMaieo | a sua Hamigl samprcdecnetibBpoimi a eenel |l a mi
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passadoneondo de,l itpufrdiviedno t r accoongecsmmz e e Sstrument i f
compr einld efreen o meinmo ttwtrties tlidcaos F a ¢ sadhel tdd & deiize prneen d;éhred G t
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| egger a diodi mé oplnor are e amnloes ced e &dved rimlgtnrdamde gi o
vicenginoadai Ci nquaadlat;migedir, | ersirsnesdaaerneds pl nmegl i o t
st uglu andloarvitS.p ecrhoe ilaa tnme sviv ipcoisnsaar ea i l ettori dad aean m
emozionante di VviaggogEelaampmreehade t ur npamagd adFlstapue sc
e fatta propria da ogni destinazeomeenui varieca] d
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22. pdf
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https:// www. turi s mol-ialtotserrr aargiaadt.at!a wabad ericHe a s acoomna |
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https://it.wikipedia.org/ wiki/Venezi a

https:// www. comune.venezia.it/it/content/ progett:
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